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EXPUNERE DE MOTIVE

1. CONTEXTUL PROPUNERII
1.1. Contextul general si motivele propunerii

Legislatiile statelor membre cu privire la marci au fost partial armonizate prin
Directiva 89/104/CEE a Consiliului  din 21 decembrie 1988, codificatd ca
Directiva 2008/95/CE (denumiti in continuare ,.directiva”). In paralel cu sistemele marcilor
nationale si in legdtura cu acestea, Regulamentul (CE) nr. 40/94 al Consiliului din
20 decembrie 1993 privind marca comunitard, codificat ca Regulamentul (CE) nr. 207/2009
(denumit in continuare ,,regulamentul”), a instituit un sistem independent de inregistrare a
drepturilor unitare care au acelasi efect in intreaga UE. In acest context, a fost infiintat Oficiul
pentru Armonizare in cadrul Pietei Interne (OAPI), responsabil de Iinregistrarea si
administrarea marcilor comunitare.

O marca permite diferentierea produselor si a serviciilor unei societdti. Ea este semnul
distinctiv prin care o intreprindere poate sa atragd si sa pastreze fidelitatea clientilor, precum
si sa creeze valoare si crestere economica. Marca functioneaza in acest caz ca un motor al
inovarii: necesitatea de a-1 pastra utilitatea promoveaza investitiile in CD, ceea ce conduce, la
randul sdu, la un proces continuu de imbunatatire si dezvoltare a produsului. Acest proces
dinamic are, de asemenea, un impact pozitiv asupra ocuparii fortei de munca. Intr-un mediu
tot mai competitiv, s-a Inregistrat o crestere constantd, nu doar a rolului crucial pe care il
joaca madrcile pentru succesul pietei, dar si a valorii lor comerciale. Acest lucru se reflecta in
cresterea numarului de cereri de inregistrare a marcilor, atat la nivel national, cat si la nivelul
UE si, de asemenea, a numadrului de utilizatori ai marcilor. Aceastd evolutie a fost nsotita de
o cerere crescanda a partilor interesate de sisteme de Inregistrare a marcilor mai simplificate si
de mai buna calitate, care sa fie mai coerente, accesibile publicului si in pas cu evolutiile
tehnologice.

fn 2007, atunci cand a examinat perspectivele financiare ale OAPI, Consiliul' a subliniat ca
infiintarea OAPI a reprezentat o mare reusita si ca acesta a contribuit in mod semnificativ la
consolidarea competitivitatii UE. Consiliul a reamintit faptul ca sistemul marcilor comunitare
a fost conceput astfel incat sa poata coexista cu sistemele marcilor nationale, care au continuat
sd fie necesare pentru acele intreprinderi care nu doreau ca marcile lor sa fie protejate la
nivelul UE. Consiliul a luat notd, de asemenea, de importanta activitatii complementare
desfasurate de oficiile nationale pentru marci si a invitat OAPI sa 1si extinda cooperarea cu
acestea in interesul functiondrii generale a sistemului mircilor comunitare. in cele din urma,
Consiliul a recunoscut cad au trecut peste zece ani de la crearea marcii comunitare si, prin
urmare, a subliniat necesitatea unei evaluari globale a functiondrii sistemului marcilor
comunitare. Acesta a invitat Comisia sa initieze lucrarile referitoare la un studiu
corespunzdtor, in special in vederea intensificarii si a extinderii instrumentelor de cooperare
existente intre OAPI si oficiile nationale pentru marci.

Concluziile Consiliului Competitivitate din 21 si 22 mai 2007, documentul 9427/07 al Consiliului.
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in cadrul ,,Small Business Act” din 2008, Comisia s-a angajat si adapteze sistemul marcilor
comunitare astfel incat acesta si devinad mai accesibil pentru IMM-uri. in plus, comunicarea
din 2008 privind o strategie a drepturilor de proprietate industriald pentru Europa’ a evidentiat
angajamentul Comisiei de a garanta o protectie eficace si eficientd a marcilor si de a institui
un sistem al marcilor de inaltd calitate. Aceasta a concluzionat cd a sosit momentul unei
evaludri globale, care ar putea constitui baza pentru o viitoare revizuire a sistemului marcilor
din Europa si pentru imbunititirea ulterioard a cooperarii dintre OAPI si oficiile nationale. In
2010, in comunicarea privind Europa 2020, in cadrul initiativei emblematice ,,O Uniune a
inovarii”, Comisia s-a angajat sd modernizeze cadrul care reglementeaza marcile in vederea
imbunatatirii conditiilor-cadru pentru a permite intreprinderilor sa inoveze®. In cele din urma,
in strategia sa privind DPI pentru Europa’, prezentati in anul 2011, Comisia a anuntat o
revizuire a sistemului marcilor din Europa 1n vederea modernizarii sale, atat la nivelul UE, cat
si la nivel national, pentru a-1 face mai eficace, mai eficient si mai coerent in ansamblu.

1.2. Obiectivul propunerii

Considerate ca un singur pachet, prezenta initiativa si propunerea paraleld de modificare a
regulamentului au drept principal obiectiv comun stimularea inovarii $i a cresterii economice
prin cresterea accesibilitatii si a eficientei pentru intreprinderi a sistemelor de Inregistrare a
madrcilor la nivelul intregii UE, cu ajutorul scaderii costurilor si a complexitatii si al cresterii
vitezei, a previzibilitatii si a securitatii juridice. Aceste ajustari sunt completate de eforturile
menite sd asigure coexistenta dintre sistemul marcilor Uniunii si sistemele marcilor nationale
si complementaritatea Intre acestea.

Mai exact, prezenta initiativd care vizeaza reformarea directivei are la bazd urmatoarele
obiective:

e modernizarea si imbunatatirea dispozitiilor in vigoare ale directivei, prin modificarea
dispozitiilor care nu mai sunt de actualitate, sporind astfel securitatea juridica si
clarificand drepturile conferite de marca in ceea ce priveste domeniul de aplicare si
limitele acestora;

e realizarea unei mai mari apropieri a legislatiilor si a procedurilor nationale in materie
de marci, cu scopul de a le face mai compatibile cu sistemul marcilor comunitare,
(a) adaugand alte reguli materiale si (b) introducand norme procedurale principale in
cadrul directivei, in conformitate cu dispozitiile prevazute in regulament;

e facilitarea cooperdrii dintre oficiile din statele membre si OAPIL, cu scopul de a
promova convergenta practicilor si dezvoltarea de instrumente comune, prin instituirea
unui temei juridic pentru aceasta cooperare.

Comunicarea Comisiei catre Consiliu, Parlamentul European, Comitetul Economic si Social European
si Comitetul Regiunilor, COM(2008) 394 final din 26 iunie 2008.

3 COM(2008) 465 final din 16 iulie 2008.

4 COM(2010) 546 final din 6 octombrie 2010.

COM(2011) 287 final, 24 mai 2011, O piatd unicd pentru drepturile de proprietate intelectuala:
stimularea creativitatii si inovatiei pentru a oferi Europei crestere economica, locuri de munca de 1nalta
calitate si bunuri si servicii de prima clasa.

RO



RO

2. REZULTATELE CONSULTARILOR CU PARTILE INTERESATE SI ALE
EVALUARII IMPACTULUI

2.1. Consultarea publica

Prezenta initiativa se bazeaza pe o evaluare a modului de functionare a sistemului marcilor in
Europa, in ansamblu, si pe ample consultari cu toate principalele parti interesate.

Principala componentd a evaluarii a fost un studiu efectuat de Max Planck Institute for
Intellectual Property and Competition Law (MPI) in numele Comisiei, desfasurat in perioada
noiembrie 2009-februarie 2011°. Pe langi analize de specialitate, studiul a cuprins consultiri
cu partile interesate. Acesta a inclus o anchetd in randul utilizatorilor sistemului marcilor
comunitare, contributii din partea organizatiilor care reprezintd utilizatorii de marci la nivel
national, european si international, precum si o audiere in iunie 2010 la care au participat
aceste organizatii. In cele din urmi, Institutul a consultat oficiile pentru proprictate
intelectuald din toate statele membre, precum si OAPI.

Raportul final al studiului realizat de MPI a concluzionat ca principiile de baza ale sistemului
mircilor europene sunt solide. In special, procedurile aplicate de OAPI rispundeau, in
general, nevoilor si asteptarilor intreprinderilor. A existat, de asemenea, un consens cu privire
la faptul ca este fundamental si necesar ca drepturile privind marca comunitara sa coexiste cu
cele privind marcile nationale pentru functionarea eficienta a unui sistem al marcilor care sa
indeplineasca cerintele unor societati de dimensiuni diferite, prezente pe piete geografice
diferite si cu necesitati geografice diferite. Cu toate acestea, raportul a evidentiat necesitatea
de a moderniza si de a imbunatati sistemul. S-a subliniat, in special, necesitatea de a asigura o
mai mare coerentd intre sistemul marcilor comunitare si sistemele marcilor nationale, prin
cresterea nivelului de armonizare a legislatiilor statelor membre in materie de marci atat in
interiorul, cat si In afara domeniului de aplicare actual al directivei.

Ca raspuns la rezultatele intermediare ale studiului, Consiliul a adoptat concluzii la
25 mai 2010’. Tinand seama de neconcordantele existente intre sistemul marcilor comunitare
si sistemele nationale, aceste concluzii invitd Comisia sd integreze n propunerile sale masuri
menite sd sporeascd coerenta directivei cu regulamentul si, prin urmare, sd contribuie la
reducerea ulterioara a divergentelor in cadrul sistemului marcilor la nivelul intregii Europe.

Ca urmare a studiului MPI, serviciile Comisiei au organizat, la 26 mai 2011, o audiere a
asociatiilor de utilizatori. Audierea a confirmat cd existd un consens larg in randul
utilizatorilor sistemului marcilor din Europa cu privire la faptul ca nivelul actual de coerenta
intre legislatiile nationale in materie de marci, precum si fata de sistemul marcilor comunitare,
nu este suficient. Organizatiile utilizatorilor au declarat In unanimitate ca este necesard o mai
mare armonizare a legislatiilor nationale in materie de marci, atat in ceea ce priveste aspectele
legate de dreptul material, cat si cele procedurale.

6 A se vedea studiul final al MPI, inclusiv anexele, la adresa
http://ec.europa.eu/internal_market/indprop/TM/index_en.htm.

Concluziile Consiliului Competitivitate din 25 mai 2010 cu privire la viitoarea revizuire a sistemului
marcilor din UE.
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2.2, Evaluarea impactului

Evaluarea impactului efectuatd pentru revizuirea atit a regulamentului, cat si a directivei a
identificat doua probleme principale: prima se refera la dispozitiile divergente ale cadrului de
reglementare existent, iar a doua vizeazad nivelul scazut de cooperare intre oficiile pentru
marci din Uniune. In timp ce ultima problema mentionati trebuie abordati in cadrul revizuirii
regulamentului, chestiunea privind dispozitiile divergente trebuie solutionatd in cadrul
revizuirii directivei.

Exercitiul de consultare si de evaluare a revelat cd, in sectorul marcilor, intreprinderile
continuau sa evolueze intr-un mediu foarte eterogen, in pofida armonizérii partiale a
legislatiilor nationale, initiatd la inceputul anilor '90. Nivelul de armonizare impus de directiva
a fost destul de scazut, concentrandu-se asupra unui numar limitat de reguli materiale despre
care s-a crezut la momentul respectiv cd ar influenta cel mai direct functionarea pietei interne,
in timp ce un numar mare de domenii, In special cele referitoare la proceduri, nu au fost
armonizate. In plus, regulamentul a fost adoptat la citiva ani dupd directivd, ceea ce a
insemnat ca la momentul elaborarii directivei nu a existat o ,,referintd comund” cu care sa se
poata masura eficienta procedurilor nationale. Cu toate acestea, procedurile aplicate de OAPI
sunt 1n vigoare de peste 15 ani si sunt considerate, in general, ca fiind satisfacdtoare in ceea ce
priveste indeplinirea nevoilor si a asteptarilor intreprinderilor.

In consecinti, peisajul actual al legislatiei Uniunii in domeniul marcilor este caracterizat in
continuare de divergente substantiale la nivelul normelor si al procedurilor nationale, atat
intre ele, cat si intre acestea si normele si procedurile aplicate de OAPI, neexistand pana in
prezent nicio tentativa de a aplica cele mai bune practici in materie de proceduri.

Divergentele existente intre sistemele nationale si sistemul marcilor comunitare sunt
considerate semnificative. Acestea se datoreaza faptului ca directiva nu acopera aspectele
procedurale si ca o serie de aspecte importante legate de dreptul material nu sunt inca
armonizate. Alaturi de convergenta redusa a practicilor aplicate si a instrumentelor utilizate de
catre oficiile pentru marci, care se datoreaza nivelului lor scazut de cooperare, divergentele
existente intre legislatiile si procedurile in materie de marci limiteaza posibilitatile de acces la
sistemele de protectie a marcilor, presupun o incertitudine juridicd semnificativa si
pericliteaza relatia de complementaritate dintre sistemul madarcilor comunitare si sistemele
marcilor nationale. In plus, ele impiedici aplicarea unor conditii de concurenti echitabile
pentru intreprinderi, antrenand efecte negative asupra competitivitatii intreprinderilor din UE
si a competitivitatii Uniunii Tn ansamblu.

Pentru solutionarea acestei probleme, au fost luate In considerare urmatoarele optiuni
posibile:

e Optiunea 1: nicio apropiere ulterioara a legislatiilor si a procedurilor in materie de
marci;

e Optiunea 2: extinderea partiald a apropierii legislatiilor nationale si a coerentei lor cu
sistemul marcilor comunitare. Aceasta ar include alinierea principalelor norme
procedurale la dispozitiile relevante prevazute in regulament, inclusiv cele in cazul
carora diferentele existente reprezintd o sursd de probleme majore pentru utilizatori,
precum si cele in cazul carora astfel de alinieri sunt considerate indispensabile pentru a
crea un sistem armonios si complementar de protectie a marcilor in Europa. Astfel ar fi
aliniate si alte aspecte de drept material, in conformitate cu dispozitiile regulamentului;
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e Optiunea 3: apropierea completa a legislatiilor si a procedurilor nationale in materie de
marci. Aceastd abordare s-ar baza pe optiunea 2, ar cuprinde toate componentele sale,
dar ar viza, de asemenea, toate celelalte aspecte ale dreptului material si ale
procedurilor in materie de marci;

e Optiunea 4: un cadru de reglementare unic privind marcile care ar inlocui in Intregime
legislatiile statelor membre in materie de marci, prin stabilirea de norme uniforme in
intreaga Uniune.

Concluzia evaludrii impactului a fost ca optiunea 2 ar fi proportionata si ar rdspunde cel mai
bine obiectivelor urmarite.

3. TEMEIUL JURIDIC ST SUBSIDIARITATEA

Articolul 114 alineatul (1) din tratat conferd Parlamentului European si Consiliului dreptul de
a adopta masuri privind apropierea actelor cu putere de lege si a actelor administrative ale
statelor membre care au drept obiect instituirea si functionarea pietei interne.

Problemele identificate cu privire la divergentele semnificative existente in cadrul de
reglementare impiedica sau denatureaza in mod substantial conditiile de concurenta echitabile

......

imbunatatirii conditiilor de functionare a pietei interne. Masuri care vizeaza extinderea
nivelului actual de apropiere prin intermediul directivei nu pot fi luate decat la nivelul
Uniunii. Mai mult, o actiune la nivelul Uniunii este singura modalitate de a asigura coerenta
cu sistemul marcilor comunitare.

In acest context, trebuie retinut faptul ci sistemul marcilor comunitare este incorporat in
sistemul marcilor europene, acesta din urma fiind bazat pe principiul coexistentei protectiei
madrcilor la nivel national si la nivelul Uniunii si al complementaritdtii intre aceste doua
niveluri. In timp ce regulamentul prevede un sistem cuprinzitor care reglementeazi toate
aspectele de drept material si procedural, nivelul actual al apropierii legislative prevazut de
directiva se limiteaza numai la anumite dispozitii de drept material. Pentru a putea garanta o
coexistentd si o complementaritate eficace si durabile a componentelor vizate, este deci
necesar sa se creeze un sistem global armonios de protectie a marcilor in Uniune ale carui
reguli materiale sd fie in esentd similare si ale carui dispozitii procedurale, cel putin cele
principale, sa fie compatibile.

4. IMPLICATIILE BUGETARE

Propunerea nu va avea niciun impact asupra bugetului Uniunii Europene si, prin urmare, nu
este Insotitd de fisa financiard prevazutd la articolul 31 din Regulamentul financiar
[Regulamentul (UE, Euratom) nr. 966/2012 al Parlamentului European si al Consiliului din
25 octombrie 2012 privind normele financiare aplicabile bugetului general al Uniunii si de
abrogare a Regulamentului (CE, Euratom) nr. 1605/2002 al Consiliului].
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5. EXPLICAREA DETALIATA A PROPUNERII

Modificarile propuse sunt prezentate in conformitate cu obiectivele urmarite prin reformarea
directivei, astfel cum se prevede in sectiunea 1.2 de mai sus.

5.1. Modernizarea si imbunétitirea dispozitiilor existente

- Definitia unei marci (articolul 3)

In prezent, pentru a fi protejate ca marca, semnele trebuie si poati fi reprezentate grafic.
Aceasta cerintd de ,reprezentare graficd” nu mai este de actualitate si creeazd o mare
incertitudine juridicd cu privire la reprezentarea anumitor marci netraditionale, cum ar fi
sunetele. In acest din urmi caz, reprezentarea prin alte mijloace decit cele grafice
(de exemplu, printr-un fisier audio) poate fi chiar de preferat in raport cu reprezentarea
graficd, daca permite identificarea mai exacta a marcii si respecta astfel obiectivul consolidarii
securitdtii juridice. Noua definitie propusd nu restrange modalitatile admisibile de
reprezentare la reprezentarea grafica sau vizuala, ci lasa posibilitatea de a inregistra obiecte ce
pot fi reprezentate prin mijloace tehnologice care oferd garantii satisfacatoare. Ideea nu este
aceea de a extinde la nesfarsit modalitatile admisibile de reprezentare ale unui semn, ci de a
permite o mai mare flexibilitate n acest sens, asigurand totodatd o securitate juridica sporita.

- Drepturi conferite de marca (articolele 10 si 11)

1. Drepturi conferite fara a aduce atingere drepturilor anterioare

Nici directiva si nici regulamentul nu prevad o norma clara care sa afirme ca titularul marcii
nu isi poate invoca cu succes propriile drepturi impotriva utilizarii unui semn identic sau
similar care face deja obiectul unui drept anterior. In conformitate cu articolul 16 alineatul (1)
din Acordul privind aspectele legate de comert ale drepturilor de proprietate intelectuala
(Acordul TRIPS)®, prezenta propunere ar clarifica faptul ca actiunile in contrafacere nu aduc
atingere drepturilor anterioare.

2. Cazuri de dubla identitate

Recunoasterea functiilor suplimentare ale marcilor in temeiul articolului 5 alineatul (1)
litera (a) din directiva a creat incertitudine juridica. in special, a devenit neclard’ relatia dintre
cazurile de dubla identitate si protectia extinsa acordatd in temeiul articolului 5 alineatul (2)
madrcilor de renume. Din motive de securitate juridicd si coerentd, se clarifica faptul ca in
cazuri de dubla identitate in temeiul articolului 5 alineatul (1) litera (a) si de similitudine in
temeiul articolului 5 alineatul (1) litera (b) conteazd numai functia de indicare a originii
marcii.

8 JO L 336,23.12.1994, p. 213.
’ Avizul AG Jaidskinen in cauza C-323/09, Interflora, p. 9.
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3. Utilizarea ca denumire comerciald sau ca denumire a societatii

Conform Curtii de Justitie'’, articolul 5 alineatul (1) din directiva este aplicabil in cazul in
care publicul considera ca utilizarea unei denumiri a unei societati se refera (si) la produsele
sau serviciile oferite de catre respectiva societate. Prin urmare, este oportun sd se considere
drept un act de incélcare utilizarea ca denumire comerciala a unei marci protejate, in cazul in
care sunt respectate conditiile de utilizare a produselor sau a serviciilor.

4. Utilizarea in publicitatea comparativa

Directiva 2006/114/CE din 12 decembrie 2006 privind publicitatea Inseldtoare si
comparativa'' reglementeazi conditiile in care este permisd publicitatea care identifica in mod
explicit sau implicit un concurent sau unele produse ori servicii oferite de un concurent.
Relatia dintre Directiva 2006/114/CE si legislatia referitoare la marci a generat unele indoieli.
Prin urmare, este oportun sa se precizeze faptul ca titularul marcii poate preveni utilizarea
marcii sale In publicitatea comparativa atunci cand acest tip de publicitate nu indeplineste
cerintele prevazute la articolul 4 din Directiva 2006/114/CE.

5. Expedieri provenite de la furnizori comerciali

Ar trebui sa se clarifice faptul ca importul de produse in Uniune este, de asemenea, interzis in
cazul in care doar expeditorul actioneaza in scopuri comerciale. Aceasta interdictie are drept
scop sa garanteze ca titularul unei marci are dreptul de a Tmpiedica Intreprinderile (indiferent
daca sunt situate in UE sau nu) sa importe produse situate in afara UE, care au fost vandute,
oferite, prezentate prin intermediul publicitatii sau expediate catre consumatori privati si de a
descuraja comenzile si vanzarile de produse contrafacute, in special pe internet.

6. Produse introduse pe teritoriul vamal

Potrivit hotararii Philips/Nokia a Curtii de Justitie'?, intrarea, prezenta si circulatia marfurilor
din afara UE pe teritoriul vamal al UE, plasate sub un regim suspensiv, nu incalca, in cadrul
acquis-ului existent, drepturile de proprietate intelectuala conferite de dreptul material al
Uniunii si al statelor sale membre. Aceste marfuri nu pot fi clasificate ca marfuri contrafacute
decat daca exista dovada ca ele fac obiectul unui act comercial indreptat spre consumatorii din
UE, cum ar fi vanzarea, oferirea spre vanzare sau publicitatea. Implicatiile hotararii
Philips/Nokia au fost Intdmpinate de critici severe ale partilor interesate, care considerau ca
hotdrarea ar plasa o sarcina a probei nefiresc de mare asupra titularilor de drepturi si cd ar
prejudicia lupta impotriva contrafacerii. Este evident cd se impune de urgenta instituirea unui
cadru juridic european care sa permitd combaterea mai eficace a contrafacerii marfurilor,
aceasta din urma fiind o activitate ce evolueaza rapid. Prin urmare, se propune remedierea
lacunelor existente prin conferirea titularilor de drepturi a capacitatii de a impiedica partile
terte sa aducd pe teritoriul vamal al Uniunii produse din tari terte care, fara a fi autorizate,
poartd o marcd in esenta identica cu marca inregistratd pentru acele produse, indiferent daca
aceste produse sunt puse sau nu n libera circulatie.

10 Hotirarea din 11 septembrie 2007, cauza C-17/06, Céline, Rep., p. 1-07041.

1 JO L 376,27.12.2006, p. 21.

12 Hotérarea din 1 decembrie 2011, cauzele C-446/09 Philips si C-495/09 Nokia.
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7. Acte pregatitoare

impotriva distributiei si a vanzarii de etichete, ambalaje si articole similare care pot fi apoi
combinate cu produse ilicite. Unele legislatii nationale contin norme explicite pentru aceasta
activitate. Este oportun sa se includd in directivd si In regulament o normd in acest sens,
pentru a oferi o altd contributie practica, relevanta si eficienta la combaterea contrafacerii.

- Limitarea efectelor unei marci (articolul 14)

In cadrul prezentei propuneri, limitarea mentionata la articolul 14 alineatul (1) litera (a) din
directiva se margineste numai la utilizarea numelor de persoane in conformitate cu Declaratia
comund a Consiliului si a Comisiei”. Din motive de coerentd, limitarea mentionati la
articolul 14 alineatul (1) litera (b) a fost extinsa pentru a cuprinde si utilizarea de semne sau
indicatii nedistinctive. De asemenea, se considerd oportun ca la articolul 14 alineatul (1)
litera (c) sa se prevada o limitare explicita care s vizeze utilizarea marcii in scopul de a face
o trimitere in general. In cele din urma, un paragraf separat precizeazi conditiile in care
utilizarea unei marci nu este consideratd conforma cu practicile comerciale loiale.

5.2. O mai mare apropiere a dispozitiilor de drept material

- Protectia indicatiilor geografice si a mentiunilor traditionale (articolele 4 si 5)

Spre deosebire de regulament, motivele de refuz cuprinse in directiva nu abordeaza situatiile
de conflict cu indicatiile geografice protejate, cu mentiunile traditionale pentru vinuri si cu
specialitatile traditionale garantate. Prin urmare, nu existd nicio garantie cd nivelurile de
protectie acordati acestor drepturi prin alte instrumente ale dreptului Uniunii'* sunt efectiv
puse in aplicare in mod uniform si exhaustiv cu ocazia examinarii cererilor de acordare a
marcilor in Intreaga Uniune, in special cu ocazia aplicarii motivelor absolute de refuz. Prin
urmare, se propune sa se introduca in directiva dispozitii corespunzatoare privind indicatiile
geografice protejate, mentiunile traditionale pentru vinuri si specialitatile traditionale
garantate.

- Protectia marcilor de renume (articolele 5 si 10)

Articolele 5 si 10 prevad convertirea protectiei extinse in dispozitii obligatorii pentru a se
garanta cd, in toate statele membre, marcile nationale de renume beneficiaza de acelasi nivel
de protectie ca cel acordat marcilor comunitare.

Declaratiile comune ale Consiliului si ale Comisiei Comunitatilor Europene au fost consemnate in
procesul-verbal al reuniunii Consiliului, In cadrul primei directive a Consiliului privind apropierea
legislatiilor statelor membre referitoare la marci, adoptata la 21 decembrie 1998.

1 in special Regulamentul (CE) nr. 510/2006 (produse agricole), JO L 93, 31.3.2008, p. 12, Regulamentul
(CE) nr. 479/2008 (vinuri), JO L 148, 6.6.2008, p. 1 si Regulamentul (CE) nr. 110/2008 (bauturi
spirtoase), JO L 39, 13.2.2008, p. 16.
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- Marcile ca obiecte ale dreptului de proprietate (articolele 22, 23, 24, 25, 26 si 27)

In afara de cateva norme de baza privind acordarea de licente si spre deosebire de regulament,
directiva nu contine dispozitii cu privire la alte aspecte ale marcilor ca obiecte ale dreptului de
proprietate, cum ar fi transferurile sau drepturile reale. In consecinti, aspectele esentiale ale
exploatarii comerciale a marcilor sunt reglementate in mod necorespunzator sau diferit de la
un stat membru la altul. Prin urmare, se propune ca directiva sd fie completatd de un set
corespunzator de norme, intocmai ca cele prevazute de regulament, care s abordeze marcile
ca obiecte ale dreptului de proprietate.

- Marci colective (articolele 28, 30, 31, 32. 33. 34, 35, 36 51 37)

Pentru a se conforma dispozitiilor regulamentului, modificarile aduse acestor articole din
directivd prevad o serie de dispozitii specifice pentru inregistrarea si protectia marcilor
colective. Aceste marci pot face obiectul unei protectii intr-o serie de state membre si s-au
dovedit a fi deosebit de eficiente pentru protejarea valorii economice inerente acestui tip de
instrumente comerciale. Desi la nivelul UE si in majoritatea statelor membre marcile colective
necesitd un titular, de obicei o asociatie ai carei membri utilizeaza marca, acest lucru nu este
valabil in alte state membre; de aceea, este dificil sa se faca o distinctie clard intre acest tip de
marci si marcile de certificare.

5.3. Alinierea principalelor norme procedurale

- Desemnarea si clasificarea produselor si a serviciilor (articolul 40)

In conformitate cu propunerea de regulament, acest articol stabileste norme comune pentru
desemnarea si clasificarea produselor si a serviciilor. Aceste norme respectd principiile
stabilite de Curtea de Justitie'”, conform carora produsele si serviciile pentru care se solicita
protectia trebuie sa fie identificate de catre solicitant cu suficienta claritate si precizie pentru a
permite autoritatilor competente si intreprinderilor sa determine gradul de protectie conferit de
marca. Indicatiile generale ale titlurilor claselor din Clasificarea Nisa pot fi utilizate pentru a
identifica produse sau servicii, cu conditia ca o astfel de identificare sa fie suficient de clara si
precisd. Articolul 40 precizeaza faptul ca utilizarea de termeni generali trebuie sa fie
interpretatd ca incluzand numai produsele si serviciile vizate in mod clar de semnificatia
literald a termenului.

- Examinarea ex officio (articolul 41)

In conformitate cu regulamentul, acest articol prevede ci examinarea ex officio a eligibilitatii
unei marci de a fi inregistratd trebuie sa se limiteze la absenta motivelor de refuz privind
marca in sine. Examinarea ex officio a motivelor relative creeaza diverse obstacole inutile in
calea inregistrarii marcilor. Intreprinderile sunt obligate si suporte cheltuieli si intarzieri
inutile, fiind adesea victime ale extorcarii. Dreptul anterior pe care se intemeiaza obiectia nu
poate fi utilizat de catre titularul sdu, ceea ce inseamna ca oficiile in cauza ridicd obiectii pe
baza unui drept care nu ar fi putut fi invocat in mod valabil de titularul sdu pentru a preveni
inregistrarea sau utilizarea unei marci ulterioare. Prin urmare, sistemul examinarii ex officio
determind aparitia unor litigii artificiale si denatureazd concurenta ridicand obstacole
nejustificate la intrarea pe piata.

15 Hotararea din 19 iunie 2012, cauza C-307/10, ,,IP Translator”.
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In cele din urma, abordarea ex officio creeaza incertitudine juridic, dat fiind ci oficiile care
aplica sistemul ex officio ridica obiectii, In masura In care sunt vizate drepturile anterioare,
numai pe baza drepturilor deja inregistrate pentru produse si servicii identice sau similare. In
consecintd, acestea nu pot oferi o garantie cd o cerere care trece cu succes de controlul
ex officio nu va fi respinsd ulterior pe baza unei marci care a dobandit un renume pe piatd
si/sau pe baza unei marci anterioare notorii care nu a fost Inregistrata. Totusi, aceastad situatie
duce la o redundanta inacceptabila a procedurilor, care sunt atat cronofage, cat si ineficiente.

- Taxe (articolul 44)

Pentru a reduce riscul de dezorganizare a registrelor, acest articol vizeaza alinierea structurii
taxelor percepute de oficii, conditionand Inregistrarea si reinnoirea unei marci de plata unei
taxe suplimentare (per clasd) pentru fiecare clasd de produse si servicii, pe langa prima clasa
care ar trebui sa fie inclusa in taxa initiala (de depunere/inregistrare).

- Procedura de opozitie (articolul 45)

Acest articol solicita statelor membre sd prevada o procedurad administrativa eficientd si rapida
la oficiile lor nationale pentru formularea unei opozitii in ceea ce priveste inregistrarea unei
madrci pe baza drepturilor anterioare. O procedura de opozitie administrativa este deja
disponibild in temeiul regulamentului si in aproape toate statele membre.

- Neutilizarea ca mijloc de aparare intr-o procedura de opozitie (articolul 46)

In conformitate cu regulamentul, acest articol permite persoanei care solicitd inregistrarea
unei marci sd invoce neutilizarea ca mijloc de aparare in raport cu o opozitie prezentata de
catre titularul unei marci anterioare, in cazul in care, la data depunerii sau la data de prioritate
a marcii ulterioare, marca anterioara este inregistrata de cel putin cinci ani.

- Procedura de decadere din drepturi sau de declarare a nulitatii (articolul 47)

Acest articol impune statelor membre obligatia de a prevedea o procedura administrativa care
si conteste valabilitatea unei mirci inregistrate la oficiile lor. In unele state membre,
persoanele care solicitd inregistrarea unei madrci si titularii unei marci nu pot contesta
valabilitatea drepturilor anterioare invocate Impotriva propriei marci in cadrul aceleiasi
proceduri, ci trebuie sa facd acest lucru in cadrul unor proceduri judiciare. Aceasta incetineste
procedurile si impune, de obicei, numirea unui avocat calificat in urmarirea cauzei. Aceste
sisteme sunt foarte cronofage, greoaie si costisitoare. In schimb, procedurile administrative de
anulare aplicate de OAPI si de oficiile nationale sunt mult mai simple, in masura in care
valabilitatea drepturilor anterioare poate fi contestatd ca mijloc de apérare in cadrul aceleiasi
proceduri si fira a fi necesara o reprezentare profesionald. In practica, acest lucru inseamna ca
persoanele care solicitd inregistrarea unei marci comunitare se pot apara cu succes impotriva
unei opozitii si pot obtine inregistrarea marcii lor cu multi ani Tnainte si la costuri net
inferioare fata de o persoand care solicitd inregistrarea unei marci nationale.

- Neutilizarea ca mijloc de aparare in cadrul procedurilor de declarare a nulitatii (articolul 48)

In conformitate cu regulamentul, acest articol permite persoanei in numele cireia a fost
inregistratd o marcd sd invoce neutilizarea ca mijloc de aparare in cadrul unei proceduri de
declarare a nulitatii bazatd pe existenta unei marci anterioare, in cazul in care, la data
depunerii cererii de declarare a nulitatii, marca anterioara este inregistratd de cel putin
cinci ani.
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54. Facilitarea cooperarii intre oficii (articolul 52)

Venind in completarea cadrului juridic de cooperare propus 1n contextul revizuirii
regulamentului, articolul 52 prevede un temei juridic pentru a facilita cooperarea dintre OAPI
si oficiile pentru proprietate intelectuald ale statelor membre, cu scopul de a promova
convergenta practicilor si dezvoltarea de instrumente comune.
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Propunere de
DIRECTIVA A PARLAMENTULUI EUROPEAN SI A CONSILIULUI
de apropiere a legislatiilor statelor membre cu privire la marci
(Reformare)

(Text cu relevanta pentru SEE)

PARLAMENTUL EUROPEAN SI CONSILIUL UNIUNIT EUROPENE,

avand in vedere Tratatul de—mstituire-a-ComunitatiiEuropene X privind functionarea Uniunii
Europene <Xl si, in special, articolul 95 > 114 <ZI

avand in vedere propunerea Comisiei Europene,

dupa transmiterea proiectului de act legislativ cétre parlamentele nationale,
avand in vedere avizul Comitetului Economic si Social European',
hotarand in conformitate cu procedura legislativa ordinara,
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WV 2008/95/CE  considerentul 2
(adaptat)

B> Directiva 2008/95/CE a armonizat dispozitiile centrale ale <X] Legislatile
leglsla‘uel IZ> materlale <ZI %&F%%l%ﬁ% in domemul marcﬂor %a%%%e#ﬁa%%

%%#m?% |Z> care la momentul adoptaru erau con51derate ca 1nﬂuentand in
modul cel mai direct functionarea pietei interne prin impiedicarea <X] liberecia
circulatiie a marfurilor si 2 a <XI libereia ‘% grestar a serv1cnlor X in
Unlunf:@ i—puteay Ay ! : T a—3

WV 2008/95/CE  considerentul 3
(adaptat)

€)

“)

4 nou

Protectia marcilor in statele membre coexista alaturi de protectia disponibila la nivelul
Uniunii prin marcile europene care reprezintd drepturi de proprietate intelectuala cu
caracter unitar si valabil 1n Intreaga Uniune, astfel cum se specifica in Regulamentul
(CE) nr. 207/2009 al Consiliului din 26 februarie 2009 privind marca europeana’.
Coexistenta sistemelor marcilor la nivel national si la nivelul Uniunii reprezintd de
fapt o piatrd de temelie a abordarii Uniunii referitoare la protectia proprietatii
intelectuale.

Ca urmare a comunicarii Comisiei din 16 iulie 2008 privind o strategie a drepturilor de
proprietate industriald pentru Europa’, Comisia a efectuat o evaluare cuprinzitoare a
functionarii globale a sistemului marcilor in intreaga Europa, atat la nivelul Uniunii,
cat si la nivel national, tinand totodata seama de relatiile reciproce.
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(7
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©)

(10)

In concluziile sale din 25 mai 2010 cu privire la viitoarea revizuire a sistemului
mircilor din Uniunea Europeani®, Consiliul a invitat Comisia si prezinte propuneri de
revizuire a Regulamentului (CE) nr. 207/2009 si a Directivei 2008/95/CE. In acest
context, revizuirea directivei sus-mentionate ar trebui sd contind masuri menite sa o
facd mai coerenta cu Regulamentul (CE) nr. 207/2009, reducand astfel elementele de
divergenta din cadrul sistemului marcilor din Europa, in ansamblu.

In comunicarea sa din 24 mai 2011, intitulati ,,O piatd unicd pentru drepturile de
proprietate intelectuala”’, Comisia a concluzionat ci, pentru a raspunde cererilor
crescande ale partilor interesate de sisteme de inregistrare a marcilor mai rapide, de
mai bund calitate, mai bine organizate, care sd fie mai coerente, usor de utilizat,
accesibile publicului si actualizate din punct de vedere tehnologic, este necesara
modernizarea sistemului marcilor din Uniunea Europeanad in ansamblul sau, precum si
adaptarea sa la era internetului.

Consultarea si evaluarea in sensul acestei directive au revelat faptul ca, in pofida
armonizarii precedente partiale a legislatiilor nationale, mediul de afaceri european
ramane foarte eterogen, limitand accesul la protectia marcilor in general si avand astfel
efecte nefaste asupra competitivitatii si cresterii.

Prin urmare, pentru a indeplini obiectivul referitor la promovarea si la crearea unei
piete unice care sa functioneze bine si pentru a facilita dobandirea si protectia marcilor
in Uniune, este necesar sd se meargad dincolo de sfera limitatd de apropiere realizata
prin intermediul Directivei 2008/95/CE si sa se extinda apropierea legislativa asupra
tuturor aspectelor de drept material in materie de marci care reglementeaza marcile
protejate prin inregistrare, astfel cum se prevede in Regulamentul (CE) nr. 207/2009.

Pentru ca Inregistrarea marcilor in Intreaga Uniune sd fie mai usor de obtinut si de
administrat, este esentiald apropierea nu numai a dispozitiilor de drept material, ci si a
normelor procedurale. Prin urmare, ar trebui aliniate principalele norme procedurale
ale statelor membre si ale sistemului marcilor europene, inclusiv cele in cazul cérora
divergentele cauzeaza probleme majore pentru functionarea pietei interne. In ceea ce
priveste procedurile prevazute de dreptul intern, este suficient sd se stabileasca
principii generale, lasand statelor membre libertatea de a prevedea norme mai
specifice.

Este fundamental sa se asigure faptul cd marcile inregistrate beneficiaza de aceeasi
protectie in sistemele juridice ale tuturor statelor membre si cd marcile la nivel
national beneficiazid de aceeasi protectic ca mircile europene. in conformitate cu
protectia extinsd acordatd marcilor europene care se bucurd de un renume in Uniune,
ar trebui sd se acorde, de asemenea, o protectie extinsd la nivel national tuturor
marcilor Inregistrate care se bucurd de un renume Intr-un anumit stat membru.

JO C 140, 29.5.2010, p. 22.
COM(2011) 287.
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| ¥ 2008/95/CE considerentul 5

Prezenta directiva nu ar trebui sd priveze statele membre de dreptul de a continua sa
protejeze marcile dobandite prin utilizare, insd ar trebui sd reglementeze numai
raporturile lor cu marcile dobandite prin inregistrare.

‘ WV 2008/95/CE considerentul 6

(12)

(13)

(14)

WV 2008/95/CE  considerentul 8
(adaptat)
= nou

Atingerea obiectivelor urmdrite prin aceastd apropiere presupune ca dobandirea si
pastrarea dreptului la marca inregistrata sa fie in principiu subordonate, in toate statele
membre, acelorasi conditii.

In acest scop, este oportun si se stabileasci o listd exemplificativd de semne care pot
constitui o marcd, dacd sunt potrivite sd distingd produsele sau serviciile unei
intreprinderi de cele ale altor intreprinderi. & Pentru a indeplini obiectivele sistemului
de inregistrare a marcilor, care constau in asigurarea securitatii juridice si a unei bune
administrari, se impune, de asemenea, ca semnul sa poatd fi reprezentat intr-un mod
care sa permitd identificarea cu precizie a obiectului protectiei. Prin urmare, ar trebui
sa se autorizeze ca un semn sa fie reprezentat In orice forma corespunzatoare si deci
nu neaparat prin mijloace grafice, atita timp cat reprezentarea sa ofera garantii
satisfacatoare 1n acest sens. <

X> Mai mult, <X Mmotivele de refuz sau de nulitate privind marca in sine, de
exempla DO inclusiv <XI absenta caracterului distinctiv, sau privind conflictele dintre
marcd si drepturile anterioare ar trebui sa fie enumerate exhaustiv, chiar daca unele
dintre aceste motive sunt enumerate cu titlu facultativ pentru statele membre, care pot
deci sa mentina sau sa introduca in legislatia lor motivele in cauza. Statele-membre—as

- - -
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(15)

4 nou

Pentru a se garanta ca nivelurile de protectie acordata indicatiilor geografice prin alte
instrumente de drept al Uniunii se aplicd in mod uniform si complet in ceea ce priveste
examinarea motivelor absolute si relative de refuz in intreaga Uniune, prezenta
directiva ar trebui sa includa aceleasi dispozitii privind indicatiile geografice ca cele
prevazute in Regulamentul (CE) nr. 207/2009.

(16)

| ¥ 2008/95/CE considerentul 11

Protectia conferitd de marca inregistrata, al cérei scop este tocmai acela de a garanta
functia marcii drept indicatie a originii, ar trebui sa fie absoluta in cazul de identitate
intre marca si semn si Intre produse sau servicii. Protectia ar trebui sa functioneze, de
asemenea, in caz de similitudine intre marca si semn si produse sau servicii. Este
indispensabil sd se interpreteze notiunea de similitudine in raport cu riscul de confuzie.
Conditia specifica a protectiei ar trebui sd o constituie riscul de confuzie, a carui
apreciere depinde de numerosi factori si, in primul rdnd, de cunoasterea marcii pe
piata, de asocierea care poate fi facuta cu semnul utilizat sau Inregistrat, de gradul de
similitudine intre marca si semn, si intre produsele sau serviciile desemnate.
Mijloacele prin care riscul de confuzie poate fi constatat si, in special, sarcina probei
ar trebui sa tind de normele nationale de procedurd, cdrora prezenta directivd nu
trebuie sa le aduca atingere.
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(17)

(18)

(19)

(20)

2

(22)

(23)

J nou

Pentru a asigura securitatea juridica si coerenta deplind cu principiul prioritatii, potrivit
caruia o marcd inregistratd anterior are prioritate fatd de marcile Inregistrate ulterior,
este necesar sd se stabileasca faptul ca aplicarea drepturilor conferite de o marca nu ar
trebui sa aduca atingere drepturilor titularilor dobandite inainte de data depunerii sau
de data de prioritate a marcii. Aceasta este in conformitate cu articolul 16 alineatul (1)
din Acordul privind aspectele legate de comert ale drepturilor de proprietate
intelectuald din 15 aprilie 1994 (denumit in continuare: ,,Acordul TRIPS™)®.

Este oportun sa se prevada ca o contrafacere a unei marci nu poate fi stabilitd decat in
cazul in care se constatd cd marca sau semnul contraficut este utilizat in cursul
schimburilor comerciale pentru a diferentia originea comerciald a produselor sau a
serviciilor. Utilizarea in alte scopuri ar trebui sa intre sub incidenta dispozitiilor de
drept intern.

Pentru a asigura securitatea juridica si claritatea, este necesar sa se clarifice faptul ca
unei marci 1 se acorda protectie, nu numai in cazul unei similitudini, ci si in cazul unui
semn identic utilizat pentru produse si servicii identice, numai daca si in masura in
care functia principald a marcii, care constd in garantarea originii comerciale a
produselor si a serviciilor, este afectata.

Ar trebui sd fie consideratd contrafacere a unei mdrci si utilizarea semnului ca
denumire comerciala sau ca denumire similara, in masura in care utilizarea se face in
scopul diferentierii originii comerciale a produselor sau a serviciilor.

Pentru a asigura securitatea juridica si coerenta deplind cu legislatia specificd a
Uniunii, este oportun sa se prevada dreptul titularului unei marci de a interzice unei
parti terte utilizarea unui semn 1intr-o publicitate comparativd in cazul in care
respectiva publicitate comparativa contravine Directivei 2006/114/CE a Parlamentului
European si a Consiliului din 12 decembrie 2006 privind publicitatea inselatoare si
comparativa’.

Cu scopul de a consolida protectia marcilor si de a combate in mod mai eficace
contrafacerea, titularul unei marci inregistrate ar trebui sa fie Indreptatit sa Tmpiedice
partile terte sa introduca produse pe teritoriul vamal al statului membru, fard a le pune
in libera circulatie in statul respectiv, atunci cand acele produse provin din tari terte si
poarta, fara a fi autorizate, o marcad in esentd identicd cu marca Inregistrata pentru
produsele respective.

Pentru a impiedica intr-un mod mai eficace intrarea produselor contrafdcute, in special
in contextul vanzarilor pe internet, titularul ar trebui sd fie Indreptatit sa interzica
importul in Uniune al unor astfel de produse, in situatia in care numai expeditorul
produselor actioneaza in scopuri comerciale.

JO L 336, 23.12.1994, p. 213.
JO L 376, 27.12.2006, p. 21.
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24

(25)

(26)

Pentru a permite titularilor de marci inregistrate sd combatd in mod mai eficace
contrafacerea, acestia ar trebui sa fie indreptatiti sa interzicd aplicarea unei marci
contrafacute pe produse, precum si anumite acte pregdtitoare anterioare acestei
aplicari.

Drepturile exclusive conferite de o marcd nu ar trebui sa indreptateasca titularul sa
interzicd utilizarea de semne sau indicatii care sunt utilizate corect si in conformitate
cu practicile loiale in domeniul industrial si comercial. Pentru a crea conditii egale
pentru denumiri comerciale si marci, tinand seama de faptul cd denumirilor comerciale
li se confera in mod regulat o protectie nelimitatd fatd de marcile ulterioare, ar trebui
sa se considere ca o astfel de utilizare cuprinde utilizarea propriului nume. O astfel de
utilizare ar trebui s includa, de asemenea, utilizarea de semne sau indicatii descriptive
sau nedistinctive in general. In plus, titularul nu ar trebui sa fie indreptitit sa impiedice
utilizarea generald corectd si onestd a marcii pentru a identifica produsele sau
serviciile ca fiind produse sau servicii ale titularului ori pentru a face trimitere la ele.

Din principiul liberei circulatii a marfurilor reiese ca titularul unei marci nu trebuie sa
fie Indreptatit sa interzica unei parti terte utilizarea marcii pentru produse care au fost
comercializate in cadrul Uniunii, sub marca respectivd, de catre el insusi sau cu
consimtdmantul sdu, cu exceptia cazului in care titularul are motive legitime de a se
opune continudrii comercializarii produselor.

(27)

| ¥ 2008/95/CE considerentul 12

Este necesar, din motive de securitate juridica si fara a aduce atingere Intr-un mod
inechitabil intereselor titularului unei marci anterioare, sd se prevadd ca acesta din
urma sd nu mai poatd sd ceara anularea sau sa se opuna folosirii unei marci ulterioare
celei care ii apartine si a cdrei folosintd a tolerat-o cu buna stiinta un timp indelungat,
cu exceptia cazului in care cererea de marca ulterioara a fost efectuata cu rea-credinta.

(28)

4 nou

Pentru a asigura securitatea juridica si a proteja drepturile conferite de marcile
dobandite in mod legitim, este oportun si necesar sd se prevada ca, fard a aduce
atingere principiului potrivit caruia marca ulterioara nu poate fi opusd marcii
anterioare, titularii marcilor anterioare sd nu fie indreptatiti sd obtind refuzul sau
nulitatea ori sa se opuna utilizarii unei marci ulterioare atunci cand respectiva marca
ulterioara a fost dobanditd intr-un moment in care marca anterioara a putut fi declarata
nula sau titularul sau a putut fi decazut din drepturi, de exemplu din cauza faptului ca
marca nu dobandise Incd un caracter distinctiv prin utilizare sau atunci cand marca
anterioard nu a putut fi opusd marcii ulterioare intrucat conditiile necesare nu erau
aplicabile, de exemplu 1n cazul in care marca anterioard nu se bucura incd de un
renume.

RO



RO

(29)

(30)

(€19

(32)

(33)

(34

Marcile nu 1isi indeplinesc scopul de a diferentia produsele sau serviciile si de a
permite consumatorilor sd faca alegeri in cunostintd de cauza decét daca sunt utilizate
efectiv pe piatd. De asemenea, este necesard o cerintd de utilizare pentru a reduce
numadrul total al marcilor inregistrate si protejate in Uniune si, In consecinta, numarul
conflictelor care apar intre ele. Prin urmare, este important sa se solicite ca marcile
inregistrate sd fie efectiv utilizate In legaturd cu produsele sau serviciile pentru care
sunt inregistrate sau, in cazul in care nu sunt utilizate, este necesar ca titularul lor sa
poata fi decazut din drepturile sale.

In consecintd, o marci inregistratd nu ar trebui sa fie protejata decat in masura in care
este utilizata efectiv, iar o marcd Inregistratd anterior nu ar trebui sa 1i permita
titularului sau sa se opuna unei marci ulterioare sau sa invalideze o marca ulterioara in
cazul in care respectivul titular nu si-a utilizat in mod efectiv propria marci. In plus,
statele membre ar trebui sa prevada faptul ca o marca nu poate fi invocata cu succes in
cadrul unei actiuni in contrafacere dacd se stabileste, ca urmare a unei exceptii, ca
titularul marcii ar putea fi decazut din drepturile sale sau, in cazul in care actiunea este
introdusa impotriva unui drept ulterior, ca titularul respectivei marci ar fi putut fi
decdzut din drepturile sale Tn momentul in care dreptul ulterior a fost dobandit.

Este oportun sd se prevadad ca, atunci cand senioritatea unei marci nationale a fost
invocata in ceea ce priveste o marcd europeand si, ulterior, marca nationald a facut
obiectul unei renuntari sau a expirat, validitatea acelei marci nationale poate face inca
obiectul unei contestari. Aceasta contestare ar trebui sa se limiteze la situatiile in care
marca nationald ar fi putut fi declaratd nula sau titularul sdu ar fi putut fi decdzut din
drepturi la momentul eliminarii din registru a marcii respective.

Din motive de coerenta si pentru a facilita exploatarea comerciald a marcilor in
Uniune, normele aplicabile marcilor ca obiecte ale dreptului de proprietate ar trebui sa
fie aliniate cu cele deja existente pentru marcile europene si ar trebui sa cuprinda
norme privind cesiunea si transferul, licentele, drepturile reale, executarea silitd si
procedurile de insolventa.

Marcile colective s-au dovedit a fi un instrument util pentru promovarea produselor
sau a serviciilor care au proprietati specifice comune. Prin urmare, este oportun ca
marcile colective nationale sa fie supuse unor norme similare celor aplicabile marcilor
colective europene.

Pentru a Tmbunatiti si a facilita accesul la protectia marcilor si pentru a spori
securitatea juridicd si previzibilitatea, procedura de inregistrare a marcilor in statele
membre ar trebui sa fie eficienta si transparenta si ar trebui sd respecte norme similare
celor aplicabile marcilor europene. Prin urmare, pentru a institui un sistem al marcilor
coerent si echilibrat atat la nivel national, cat si la nivelul Uniunii, toate oficiile
centrale din domeniul proprietatii industriale din statele membre ar trebui sa se
limiteze, in examindrile ex officio pe care le intreprind pentru a decide daca o marca
este eligibild pentru inregistrare, doar la absenta motivelor absolute de refuz. Aceasta
abordare nu ar trebui, totusi, sd aducd atingere dreptului oficiilor respective de a
furniza, la cererea solicitantilor, cautdri ale unor drepturi anterioare pe o bazd pur
informativa si fard a aduce atingere procesului ulterior de Inregistrare sau fard a-i
conferi acestuia un caracter obligatoriu, inclusiv in ceea ce priveste procedurile
ulterioare de opozitie.
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(35)

(36)

(37

Pentru a asigura securitatea juridicd 1n ceea ce priveste domeniul de aplicare al
drepturilor conferite de mdrci si pentru a facilita accesul la protectia marcilor,
denumirea si clasificarea produselor si a serviciilor care fac obiectul unei cereri de
inregistrare a unei marci ar trebui sd respecte aceleasi norme in toate statele membre si
ar trebui sa fie aliniate la cele aplicabile marcilor europene. Pentru a permite
autoritatilor competente si operatorilor economici sa determine, numai pe baza cererii,
amploarea protectiei solicitate pentru marci, denumirea produselor si a serviciilor ar
trebui sa fie suficient de clard si de precisa. In cazul in care sunt utilizati termeni
generali, acestia ar trebui interpretati ca referindu-se numai la produsele si la serviciile
pe care le desemneaza in sens literal.

In scopul garantirii unei protectii efective a marcilor, statele membre ar trebui si
instituie o procedura administrativa eficientd in ceea ce priveste opozitiile, care sa
permiti titularilor drepturilor anterioare si se opuna inregistririi unei marci. in plus,
pentru a oferi mijloace eficiente pentru decaderea din drepturi a titularului unei marci
sau pentru declararea nulitatii marcilor, statele membre ar trebui sa prevada o
procedura administrativa de decadere din drepturi sau de declarare a nulitatii similare
celei aplicabile marcilor europene la nivelul Uniunii.

Oficiile centrale din domeniul proprietatii industriale din statele membre ar trebui sa
coopereze intre ele si cu Agentia Uniunii Europene privind marcile, desenele si
modelele (denumitd in continuare ,agentia”) In toate domeniile Inregistrarii si
administrarii marcilor pentru a promova convergenta practicilor si a instrumentelor,
cum ar fi crearea si actualizarea unor baze de date comune sau conectate si a unor
portaluri de consultare si de cautare. Oficiile din statele membre si agentia ar trebui sa
coopereze In continuare in toate celelalte domenii de activitate care sunt relevante
pentru protectia marcilor in Uniune.

(38)

‘ W 2008/95/CE considerentul 7

Prezenta directiva nu ar trebui sa excluda aplicarea, in privinta marcilor, a dispozitiilor
legislative ale statelor membre, altele decat dreptul marcilor, cum ar fi dispozitiile cu
privire la concurenta neloiald, la raspunderea civila sau la protectia consumatorilor.

(39)

WV 2008/95/CE considerentul 13
(adaptat)

Toate statele membre sle—Cemunitdts sunt parte la Conventia de la Paris privind
protectia proprietatii industriale B> (Conventia de la Paris) si la Acordul TRIPS <XI.
Este necesar ca dispozitiile prezentei directive sa fie pe deplin armonizate cu cele ale
conventiei B si cu cele ale acordului <X] mentionate. Prezenta directiva nu ar trebui
sa aduca atingere obligatiilor statelor membre care decurg din respectiva conventie
B> si din respectivul acord <XI. Daca este cazul, ar trebui aplicat articolul 36%
B> 351 <Xl al doilea paragraf din tratat.
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J nou

(40) Obligatia de a transpune prezenta directiva 1n dreptul intern ar trebui sa se limiteze la
dispozitiile care reprezinta o modificare de fond in raport cu directiva anterioara.
Obligatia de a transpune dispozitiile neschimbate rezultd din directiva anterioara.

WV 2008/95/CE considerentul 14
(adaptat)

(41) Prezenta directiva nu ar trebui sd aduca atingere obligatiilor statelor membre privind
termenul de transpunere in dreptul national a Directivei 2008/95/CE 894044cEE
mentionat in anexa I partea B a directivei respective,

| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

ADOPTA PREZENTA DIRECTIVA:

Capitolul 1

X> Dispozitii generale <X]

| 2008/95/CE

Articolul 1
Domeniul de aplicare

Prezenta directiva se aplica marcilor individuale, colective, de garantare sau de certificare de
produse si de servicii, care au facut obiectul unei Inregistrari sau al unei solicitari de
inregistrare Intr-un stat membru sau pe langd Bireulpentru Oficiul Benelux de gProprietate
tlntelectuald al-Benehsx sau care au facut obiectul unei inregistrari internationale care produce
efecte Intr-un stat membru.

4 nou

Articolul 2
Definitii

In sensul prezentei directive, se aplica urmatoarele definitii:

10
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(a) ,»oficiu” inseamnd oficiul central iIn domeniul proprietatii industriale al statului
membru sau Oficiul Benelux de Proprietate Intelectuala responsabil cu inregistrarea
marcilor;

(b) »agentie” desemneaza Agentia Uniunii Europene privind marcile, desenele si
modelele, instituitd in conformitate cu articolul 2 din Regulamentul (CE)
nr. 207/2009;

PO

(©) »registru” Inseamna registrul marcilor tinut de un oficiu.

| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

Capitolul 2
> Legislatia privind marcile I
SECUUNEA 1

[X> SEMNE CARE POT SA CONSTITUIE O MARCA <X]

Articolul 23
Semne care pot sa constituie 0 marca

Pot constitui marci toate semnele saseeptibite—de—re; prezentare—grafied, In special cuvintele,
inclusiv numele de persoane, desenele, literele, cifrele, X> culorile per se <X] forma
produsului sau a ambalajului sau X> sau sunetele <XI, cu conditia ca astfel de semne sa fie
capabile:

(a) sa distinga produsele sau serviciile unei intreprinderi de cele ale altor intreprinderis;

J nou

(b) sa fie reprezentate intr-un mod care sd permitd autoritatilor competente si publicului sa
stabileasca cu precizie obiectul protectiei conferite titularului.
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| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

SECtIUNEA 2

[X> MOTIVE DE REFUZ SAU DE NULITATE <XI

Articolul 34

Motive > absolute <XI de refuz sau de nulitate

|\ 2008/95/CE

1. Sunt refuzate inregistrarii sau pot sa fie declarate nule, daca sunt inregistrate:

(2)
(b)
(©)

(d)

(e)

(H
(g

(h)

semnele care nu pot constitui 0 marca;
marcile fara caracter distinctiv;

marcile care sunt compuse exclusiv din semne sau indicii putdnd servi, in comert,
pentru a desemna felul, calitatea, cantitatea, destinatia, valoarea, provenienta
geograficd sau data fabricatiei produsului sau a prestarii de servicii sau alte
caracteristici ale acestora;

marcile care sunt compuse exclusiv din semne sau indicii devenite uzuale in limbajul
curent sau in practicile comerciale loiale si constante;

semnele constituite exclusiv:

(1)  din forma impusa chiar de natura produsului;

(i)  din forma produsului necesar obtinerii unui rezultat tehnic;
(ii1) din forma care da valoare substantiala produsului;

marcile care sunt contrare ordinii publice sau bunelor moravuri;

marcile de naturd sa insele publicul, de exemplu cu privire la natura, calitatea sau
provenienta geografica a produsului sau a serviciului;

marcile care, in absenta autorizatiei autoritdtilor competente, trebuie refuzate sau
invalidate in temeiul articolului 6b din Conventia de la Paris privind protectia
proprietatii industriale, denumitd in continuare ,,Conventia de la Paris”;z
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J nou

(1) marcile care sunt excluse de la inregistrare si nu vor mai putea fi utilizate in temeiul
legislatiei Uniunii sau al acordurilor internationale la care Uniunea este parte, care
prevad protectia denumirilor de origine si a indicatiilor geografice.

() marcile care sunt excluse de la inregistrare in temeiul legislatiei Uniunii sau al
acordurilor internationale la care Uniunea este parte, care prevad protectia
mentiunilor traditionale pentru vinuri si a specialitatilor traditionale garantate.

2. Alineatul (1) se aplica chiar daca existd motive de refuz:
(a) in alte state membre decat cele in care a fost depusa cererea de inregistrare;

(b) numai in cazul 1n care o marca intr-o limba strdind este tradusd sau transcrisa intr-un
sistem de scriere sau in limba oficiald a unui stat membru.

3. O marca poate fi declarata nula in cazul in care cererea de Inregistrare a marcii a fost facuta
cu rea-credintd de catre solicitant. Orice stat membru poate prevedea, de asemenea, ca unei
astfel de marci sd i se refuze Inregistrarea.

| ¥ 2008/95/CE

24. Orice Eieeare stat membru poate prevedea ca unei marci sa i fie refuzata inregistrarea sau,

dacad este inregistratd, ca aceasta sd poata fi declarata nuld in cazul si in masura in care:

| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

(a) utilizarea acestei marci poate fi interzisa In temeiul unei alte legislatii decat legislatia
privind marcile din statul membru in cauza sau din X> Uniune <X] Cemunitate;

|V 2008/95/CE

(b) marca contine un semn de o inalta valoare simbolicd st, in specials un simbol religios;

(c) marca contine insigne, embleme si ecusoane, altele decét cele mentionate la articolul
6b din Conventia de la Paris si care prezintd un interes public, cu exceptia cazului in
care dear—dae#d inregistrareca lor aa a fost autorizatd in conformitate cu legislatia
statului membru de catre autoritatea competenta.;

13
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WV 2008/95/CE (adaptat)
= nou

35. Unei marci nu 1 se refuza inregistrarea sau, daca este inregistrata, nu poate fi declarata
nuld in aplicarea alineatului (1) literele (b), (c) sau (d) daca, inainte de data cererii de
inregistrare = sau dupd data inregistrarii <= si dupd utilizarea ei, aceasta a dobandit un
caracter distinctiv.

6. Iaphus; sStatele membre pot prevedea ca prezenta—dispeszitie X alineatul (5) <X si se

aplice si atunci cand caracterul distinctiv a fost dobandit dupa data cereriiea de inregistrare
sau-dupé = si inainte de < inregistrare data inregistrarii.

Articolul 45

Motive X relative <X] suplimentare de refuz sau de nulitate privind-eonflicteleeu
A . .

| 2008/95/CE

1. Unei marci i este refuzata inregistrarea sau, daca este inregistratd, poate fi declarata nula:

(a) atunci cand este identicd cu o marcd anterioara si cand produsele sau serviciile
pentru care marca a fost ceruta sau a fost Inregistrata sunt identice cu cele pentru care
marca anterioara este protejata;

(b) atunci cand, din cauza identitatii sau a similitudinii sale cu marca anterioara si din
cauza identitdtii sau a similitudinii produselor sau a serviciilor pe care cele doua
madrci le desemneaza, existd, din partea publicului, un risc de confuzie care include
riscul de asociere cu marca anterioara.

2. In sensul alineatului (1), prin ,,médrci anterioare” se intelege:

(a) marcile a caror data de depunere este anterioara celei a cererii de marca, tindnd
seama, daca este cazul, de dreptul de prioritate invocat pentru sustinerea acestor
marci §i care apartin categoriilor urmatoare;

| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

(1) marcile eesmunitare X europene <XI;
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| 2008/95/CE

(i) marcile inregistrate in statul membru sau, in ceea ce priveste Belgia,
Luxemburgul si Tarile de Jos, la Oficiul Benelux de Bireulpentra Proprietate
Intelectuala el-Benehsx;

(111) marcile care au facut obiectul unei Inregistrari internationale care produce
efecte in statul membru;

| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

(b) marcile eemunitare DO curopene XI care 1isi revendici in mod valabil
senlorltatea in conformltate cu Regulamentul (CE) nr. 498/94-sl Censilinlui*din 20

ard 207/2009, in raport cu o marca
mentlonata la litera (a) punctele (11) si (ii1), chiar daca aceastd ultima marca a facut
obiectul unei renuntdri sau a expirat;

| 2008/95/CE

(c) cererile de marci mentionate la literele (a) si (b), sub rezerva inregistrarii lor;

(d) marcile care, la data depunerii cererii de marca sau, dacd este cazul, la data
prioritatii invocate in sprijinul cererii de marcd, sunt ,,notorii” in statul membru, in
sensul articolului 6a din Conventia de la Paris.

WV 2008/95/CE (adaptat)
= nou

3. Unei marci 1i este de-asemenea refuzatd inregistrarea sau, dacad este inregistrata, poate fi
declarata nulas:

(a)

dacd este identica sau similard unei marci eesanttare anterioare, = indiferent daca
produsele sau serv1cnle pentru care aceasta este solicitatd sau < ia-sensulalneatului

aesd 354 a—fost Inregistratd pes DERE
servieteare & sunt 1dentlce similare sau <33 nu sunt similare celor pentru care marca
anterioara este inregistratd, atunci cdnd marca anterioard se bucurd de renume #
Cemunitate © Intr-un stat membru sau, in cazul unei marci europene, in Uniune <= si
eénd utilizarea marcii ulterioare ar obtine fard motiv justificat un profit necuvenits
din caracterul distinctiv sau din renumele marcii eessaaitare anterioare sau cand ea
le-ar aduce atingere;z
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(b)

(©

(d)

J nou

in cazul in care un agent sau un reprezentant al titularului marcii solicita inregistrarea
in nume propriu, fara autorizatia titularului, cu exceptia cazului in care respectivul
agent sau reprezentant isi justificd demersul;

in cazul in care marca poate fi confundata cu o marca anterioara protejata in afara
Uniunii, cu conditia ca, la data depunerii cererii, marca sa fi facut Inca obiectul unei
utilizari efective, iar solicitantul sa fi fost de rea-credint;

in cazul 1n care aceasta este exclusd de la inregistrare si nu mai poate fi utilizatd in
temeiul legislatiei Uniunii care prevede protectia denumirilor de origine si a
indicatiilor geografice.

| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

4. Un stat membru poate; de-asemenesa; sa prevada cad unei marci i este refuzata inregistrarea
sau, dacd este inregistratd, ca aceasta poate fi declarata nula in cazul si in masura in care:

|\ 2008/95/CE

(ba)

(eb)

drepturile la 0o marcd neinregistrata sau la un alt semn utilizat in lumea afacerilor au
fost dobandite inainte de data de depunere a cererii marcii ulterioare sau, daca este
cazul, inainte de data prioritatii invocate in sprijinul cererii marcii ulterioare si daca
aceastd marcd neinregistratd sau acest alt semn confera titularului sdu dreptul de a
interzice utilizarea unei marci ulterioare;

utilizarea marcii poate fi interzisa In temeiul unui drept anterior, altul decat drepturile
mentionate la alineatul (2) litera (ba) din prezentul alineat, respectiv:

(1)  un drept la nume;
(1) un drept la imagine;

(ii1) un drept de autor;

(iv) un drept de proprietate industriala.z
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5. Statele membre pot permite ca, in circumstante corespunzatoare, sa nu fie necesar sa se
refuze Inregistrarea marcii sau ca aceasta sa fie declaratd nuld atunci cand titularul marcii
anterioare sau al dreptului anterior este de acord cu Inregistrarea marcii ulterioare.

6. Un stat membru poate sd prevada ca, prin derogare de la alineatele (1)-(5), motivele de
refuz sau de nulitate care erau aplicabile in acest stat membru Tnainte de data intrarii in
vigoare a dispozitiilor necesare pentru a se conforma Directivei 89/104/CEE sa se aplice
marcilor pentru care cererea a fost depusa 1nainte de aceasta data.

WV 2008/95/CE (adaptat)
= nou

Articolul 446

Constatarea a posteriori a nulititii unei marci sau a deciderii din drepturi a titularului
acesteia

Atunci cand senioritatea unei marci astesieare X nationale <XI, care a facut obiectul unei
renuntdri sau a expirat, este invocatd pentru o marca X> europeand <X] eemunitard, nulitatea
marcii aaterieare X nationale <XI sau decaderea din drepturi a titularului acesteia poate fi
constatatd a posteriori = , cu conditia ca nulitatea sau decaderea din drepturi a titularului
acesteia sa fi putut fi, de asemenea, declarate In momentul n care marca a facut obiectul
renuntarii sau a expirat. in acest caz, senioritatea inceteaza sa produci efecte <= .

Articolul 7

X> Motive de refuz sau de nulitate numai pentru o parte a produselor sau a
serviciilor <X]

X> Atunci cand existd motive pentru refuzul inregistrarii sau nulitatea unei marci numai
pentru o parte din produsele sau serviciile pentru care aceastd marca a fost solicitatd sau
inregistratd, refuzul Inregistrarii sau nulitatea acopera numai produsele sau serviciile in
cauza. <Xl

17
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J nou

Articolul 8

Absenta caracterului distinctiv sau a renumelui unei marci anterioare care impiedica
declararea nulitatii unei mérci inregistrate

O marca inregistratd nu poate fi declaratd nuld pe baza unei marci anterioare, in niciunul
dintre cazurile urmatoare:

(a) in cazul in care marca anterioara, care poate fi declaratda nula in temeiul articolului 4
alineatul (1) literele (b), (c) sau (d), nu a dobandit un caracter distinctiv in
conformitate cu articolul 4 alineatul (5) la data depunerii cererii sau la data prioritatii
marcii inregistrate;

(b) in cazul in care la baza cererii de declarare a nulitatii se afld articolul 5 alineatul (1)
litera (b), iar marca anterioard nu a dobandit un caracter indeajuns de distinctiv
pentru a putea sustine existenta unui risc de confuzie in sensul articolului 5 alineatul
(1) litera (b) la data depunerii cererii sau la data prioritatii marcii inregistrate;

(©) in cazul 1n care la baza cererii de declarare a nulitatii se afla articolul 5 alineatul (3),
iar marca anterioara nu s-a bucurat de un renume in sensul articolului 5 alineatul (3)
la data depunerii cererii sau la data prioritatii marcii inregistrate.

WV 2008/95/CE (adaptat)
= nou

Articolul 9

Limitarea drepturiler DO Interdictia de a solicita declararea nulitatii <XI ca urmare a
tolerantei

1. Titularul unei marci anterioare in temeiul articolului 45 alireatal alineatele (2) = si (3) <,
care a tolerat, Intr-un stat membru, folosirea unei marci ulterioare Inregistrate in acest stat
membru timp de cinci ani consecutivi, avand cunostlnta despre aceasta ut111zare nu mal ﬁ

este indreptatit s solicitea declararea nulitatii si-niei-sa-se-epuniutilizarims arerulterioar e pe
baza respectivei marci anterioare pentru produsele sau serviciile pentru care marca ulterloara
a fost utilizatd, cu exceptia cazului in care depunerea marcii ulterioare a fost efectuata cu rea-

credinta.

2. Orlce stat membru poate sa prevada ca allneatul (l) se aphca %%%ﬁﬁ%ﬁs titularului
st o unut

IZ> oricarui <Z| alt drept anterlor mentionat la articolul 45 ahneatul 4) lltera (a%) sau (be).
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| 2008/95/CE

3. In cazurile mentionate la alineatul (1) sau (2), titularul unei marci inregistrate ulterior nu
este indreptatit sa se peate opunde utilizarii dreptului anterior, chiar dacd acest drept nu mai
poate fi invocat impotriva marcii ulterioare.

WV 2008/95/CE (adaptat)
= nou

SECtIUNEA 3

[X> DREPTURI CONFERITE sI LIMITARI <X

Articolul $10

Drepturi conferite de marca

1. ® Inregistrarea unei <X Marea mirci isresistratd confera titularului siu urmitoarele
drepturi exclusive.

> 2. Fara a aduce atingere drepturilor titularilor dobandite inainte de data depunerii cererii
sau de data de prioritate a marcii inregistrate, <X] Etitularul X> unei marci inregistrate <X este
indreptatit sa interzica oricarui tert sa utilizeze, fard consimtdmantul sau, in cadrul comertului
X> un semn pentru produse sau servicii in cazul in care <X] :

(a) g semnul DO este <XI identic cu marcaméreis X si este utilizat <XI pentru produse
sau servicii identice cu cele pentru care aceasta este inregistratd = si in cazul in care
o astfel de utilizare afecteazd sau poate afecta functia marcii de a garanta pentru
consumatori originea produselor sau a serviciilor < ;

(b) sn—semn—pentru—eare—din—eauza—identitatii DO semnul este identic X sau a
similaritadinit sale cu marca si din-eanza H-sau-a-stmiktudini X este utilizat
pentru <X] produselees sau & serviciileer afls He a [X> care sunt identice
sau similare cu produsele si serviciile pentru care <XI sa&reit marca este inregistrata s+
a=semnului, DO 1n cazul in care <XI exista un risc de confuzie din partea publicului;
riscul de confuzie cuprinde riscul de asociere intre semn si marca;

Z(c)

X> semnul este <X] identic sau similar marcii X> , indiferent daca este utilizat <XI
pentru produse sau servicii care sa sunt = identice, < similare = sau nu sunt
similare <= celor pentru care marca este inregistratd, atunci cand marca aceasta se
bucura de renume Intr-un statel membru #=eauza si cand prin utilizarea semnului se
obtine foloase necuvenite din caracterul distinctiv sau renumele marcii ori se aduce
atingere acestora.
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| ¥ 2008/95/CE (adaptat)
3. In temeiul akineateler alineatului &3-si (2), poate fi interzis, printre-altele B in special X :

| 2008/95/CE

(a) sd se aplice semnul pe produse sau pe ambalajul acestora;

(b) sa se ofere produsele, sd fie comercializate sau sa fie detinute Tn acest scops sau sa se
ofere sau sa se furnizeze servicii sub acest semn;

(©) sd se importe sau sa se exporte produsele sub acest semn;

4 nou

(d) sa se utilizeze semnul ca denumire comerciald sau ca nume al societatii ori ca parte a unei
denumiri comerciale sau a numelui unei societatii;

| 2008/95/CE

(e) sa se utilizeze semnul in documentele de afaceri sau in publicitate;s
¢ nou
4)) sd se utilizeze semnul 1n publicitatea comparativd intr-un mod care contravine

Directivei 2006/114/CE.

4. Titularul unei marci Inregistrate este, de asemenea, indreptdtit sd interzica importul de
produse in temeiul alineatului (3) litera (c) in masura in care numai expeditorul de produse
actioneaza In scopuri comerciale.

5. Titularul unei marci inregistrate este indreptatit sa impiedice toate partile terte sa introduca,
in contextul unei activitdti comerciale, produse pe teritoriul vamal al statului membru in care
este inregistratd marca, fara a le pune 1n libera circulatie in statul respectiv, atunci cand acele
produse, inclusive ambalajele, provin din tari terte si poartd, fara a fi autorizate, o marca
identica cu marca Inregistrata pentru respectivele produse sau care nu poate fi diferentiata, in
aspectele sale esentiale, de acea marca.

| ¥ 2008/95/CE

46. Atunci cand, anterior datei intrarii in vigoare a dispozitiilor necesare pentru a se conforma
Directivei 89/104/CEE, in temeiul legislatiei unui stat membru nu putea fi interzisa utilizarea
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unui semn 1n conditiile prevazute la alineatul (24) Ltera literele (b) sau (c) la—ahneatal 2
dreptul conferit de marca nu poate fi invocat pentru a impiedica continuarea folosirii
semnului.

87. Alineatele (1), (2), (3) si (6)=t8 nu aduc atingere dispozitiilor in orice stat membru
referitoare la protectia Impotriva utilizarii unui semn 1n alte scopuri decat acelea de a distinge
produsele sau serviciile, atunci cand utilizarea acestui produs fard motive intemeiate atrage
foloase necuvenite din caracterul distinctiv sau din renumele marcii ori aduce atingere
acestora.

J nou

Articolul 11

incilcarea drepturilor titularului prin intermediul prezentirii, al ambalajului sau prin
alte mijloace

In cazul in care este probabil ca prezentarea, ambalajul sau celelalte suporturi pe care se
aplica marca sa fie utilizate pentru produse sau servicii, iar utilizarea pentru aceste produse si
servicii ar constitui o incélcare a drepturilor titularului in temeiul articolului 10 alineatele (2)
si (3), titularul are dreptul de a interzice urmatoarele:

(a) aplicarea, in cursul schimburilor comerciale, a unui semn identic sau similar marcii
pe prezentare, pe ambalaj sau pe alte suporturi pe care poate fi aplicata marca;

(b) oferirea, introducerea pe piatd sau detinerea In aceste scopuri a prezentarilor,
ambalajelor sau a altor suporturi pe care se aplica marca, precum si importul sau
exportul acestor suporturi.

Articolul 12

Reproducerea marcilor in dictionare

In cazul in care reproducerea unei marci intr-un dictionar, o enciclopedie sau o lucrare
similara da impresia cd aceasta constituie denumirea generica a produselor sau a serviciilor
pentru care este Inregistratd marca, editorul se asigurd, la cererea titularului marcii, ca
reproducerea marcii comunitare sa fie, cel mai tarziu in editia urmatoare a lucrarii, insotita de
indicatia ca este vorba despre o marca Inregistrata.

Articolul 13
Interdictia de a utiliza marca inregistrata in numele unui agent sau al unui reprezentant

1. In cazul in care o marca este inregistratd in numele agentului sau al reprezentantului
titularului acelei marci, fard consimtamantul titularului, acesta din urma este indreptatit sa
faca urmatoarele demersuri:

(a) sd se opuna utilizarii marcii sale de cétre agentul sau reprezentantul sau;
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(b) sa solicite agentului sau reprezentantului cesiunea marcii in favoarea sa.

2. Alineatul (1) nu se aplica in cazul in care agentul sau reprezentantul isi justificd demersul.

| 2008/95/CE

Articolul 614

Limitarea efectelor marcii

1. Dreptul conferit de marcd nu permite titularului sdu sd interzica unui tert utilizarea, In
cadrul comertului:

WV 2008/95/CE (adaptat)
= nou

(a) a numelui si a adresei sale > personale <XI;

(b) ® a semnelor sau <= a indicatiilor = care nu sunt distinctive sau care @ privnd
privesc felul, calitatea, cantitatea, destinatia, valoarea, originea geografica sau data
fabricatiei produsului sau a prestarii serviciului sau a altor caracteristici ale acestora;

(c) a marcii, = cu scopul de a identifica sau a face o trimite la produsele sau
serviciile ca fiind ale titularului marcii, in special <= atunci cand aeeasta X> utilizarca
marcii <X] se impune pentru indicarea destinatiei unui produs sau a unui serviciu, in
special ca accesorii sau piese detasate.;

B Primul paragraf se aplica numai in cazul in care
utilizarea de cétre un tert se face <ZI in conformltate cu practicile loiale in materie industriala
sau comerciala.

J nou

2. Utilizarea de catre un tert este considerata ca fiind contrard practicilor loiale, in special in
urmatoarele cazuri:

(a) atunci cand lasa impresia cd exista o legatura comerciala intre tert si titularul marcii;

(b) atunci cand atrage foloase necuvenite din caracterul distinctiv sau din renumele
marcii ori aduce atingere acestora, fara motive intemeiate.

|\ 2008/95/CE

23. Dreptul conferit de marcd nu permite titularului sdu sa interzica unui tert utilizarea, in
cadrul comertului, a unui drept anterior cu aplicabilitate locala daca acest drept este
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recunoscut prin legislatia statului membru in cauza si in limita teritoriului in care este
recunoscut.

Articolul £15

Epuizarea drepturilor conferite de o marca

| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

1. Marca nu da dreptul titularului sdu sa interzica utilizarea acesteia pentru produsele care au
fost introduse pe piata eesmunitard DO Uniunii <X] sub aceasta marcd de catre titular sau cu
consimtamantul acestuia.

| ¥ 2008/95/CE

2. Alineatul (1) nu se aplica atunci cand existd motive justificate pentru ca titularul sa se
opund comercializarii ulterioare a produselor, in special atunci cand starea produselor se
modifica sau se deterioreaza dupa introducerea lor pe piata.

| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

Articolul $816

Utilizarea marcii

1. Daca, in termen de cinci ani de la data le—es a—de inregistrare-inregistririi s-a
taehetat, marca nu a fost utilizata efectiv de cétre titular in statul membru in cauzd pentru
produsele sau serviciile pentru care aceasta este Inregistrata sau daca o astfel de utilizare a fost
suspendata pe o perioadd neintrerupta de cinci ani, marca este supusa X> limitelor si <XI
sanctiunilor prevazute > la articolul 17, la articolul 19 alineatul (1), la articolul 46
alineatul (1) si la articolul 48 alineatele (3) si (4) <X] #-prezenta-direetia, cu exceptia cazului
in care exista un motiv intemeiat pentru a nu fi fost utilizata.

4 nou

2. In cazul in care un stat membru prevede proceduri de opozitie ca urmare a inregistrarii,
perioada de cinci ani mentionata la alineatul (1) se calculeaza de la data la care marca nu mai
poate face obiectul unei opozitii sau, in cazul in care a fost depusa o opozitie si nu a fost
retrasd, de la data la care decizia de a pune capat procedurii de opozitie a devenit definitiva.
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3. In ceea ce priveste mircile care au ficut obiectul unei inregistrari in temeiul acordurilor
internationale care produc efecte intr-un stat membru, perioada de cinci ani mentionata la
alineatul (1) se calculeaza de la data la care marca nu mai poate fi respinsa sau nu mai poate
face obiectul unei opozitii. In cazul in care a fost depusi o opozitie si nu a fost retrasa,
perioada se calculeazd de la data la care decizia de a pune capat procedurii de opozitie a
devenit definitiva.

| 2008/95/CE

4. In sensul gk paracra alineatului (1) este considerata, de asemenea, utilizare:

WV 2008/95/CE
= nou

(a) folosirea marcii sub o forma care difera prin elemente care nu altereaza caracterul
distinctiv in forma sub care aceasta a fost inregistratd = , indiferent daca marca in
forma utilizatd este sau nu Inregistrata, de asemenea, in numele titularului < ;

(b) aplicarea marcii pe produse sau pe ambalajul acestora in statul membru in cauza
numai cu scopul exportului.

4 nou

Articolul 17
Neutilizarea ca mijloc de aparare in cazul unei actiuni in contrafacere
Titularul unei marci este indreptdtit sa interzica utilizarea unui semn numai in masura in care

nu risca sa fie decazut din drepturile sale in temeiul articolului 19 la momentul introducerii
actiunii in contrafacere.
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Articolul 18

Dreptul dobandit de titularul unei marci inregistrate ulterior ca mijloc de aparare in
cazul unei actiuni in contrafacere

1. In cadrul actiunilor in contrafacere, titularul unei marci nu este indreptitit si interzica
utilizarea unei marci inregistrate ulterior in cazul in care acea marca ulterioara nu poate fi
declarata nula in temeiul articolului 8, al articolului 9 alineatele (1) si (2) si al articolului 48
alineatul (3).

2. In cadrul actiunilor in contrafacere, titularul unei marci nu este indreptitit sa interzica
utilizarea unei marci europene inregistrate ulterior in cazul in care acea marca ulterioara nu
poate fi declaratd nula in temeiul articolului 53 alineatele (3) si (4), al articolului 54 alineatele
(1) s1(2) sau al articolului 57 alineatul (2) din Regulamentul (CE) nr. 207/2009.

3. In cazul in care titularul unei mirci nu este indreptatit sa interzica, in temeiul alineatelor (1)
sau (2), utilizarea unei marci Inregistrate ulterior, titularul respectivei marci Inregistrate
ulterior nu este Indreptatit sd interzica utilizarea marcii anterioare In cadrul actiunilor in
contrafacere, chiar daca acest drept nu mai poate fi invocat impotriva marcii ulterioare.

|\ 2008/95/CE
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SECtIUNEA 4

[X> DECADEREA DIN DREPTURI A TITULARULUI UNEI MARCI <X]

Articolul £19

X> Absenta unei utiliziri efective ca <] Mmotive de deciadere

|\ 2008/95/CE

1. Titularul unei marci poate fi decazut din drepturile sale daca, pe o perioadd neintrerupta de
cinci ani, marca nu a fost utilizata efectiv #a—med=serios; in statul membru 1n cauza, pentru
produsele sau serviciile pentru care aceasta este inregistratd si dacd nu existd motive
intemeiate pentru a nu fi fost utilizata.

| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

2. Cuteate-aeestes; aNicio persoand nu poate reclama decaderea din drepturi a titularului unei
marci dacd, intre expirarea acestei perioade de cinci ani si prezentarea cererii de decadere,
marca a inceput sau a reinceput sa fie utilizata efectiv #asmed-series.

|\ 2008/95/CE

3. Inceperea sau reluarea utilizarii, daca are loc intr-un termen de trei luni inainte de
prezentarea cererii de decdderes si cel mai devreme la expirarea perioadei neintrerupte de
cinci ani de neutilizare, nu este luatd in considerare atunci cand pregétirile pentru inceperea
sau reluarea utilizarii intervin doar dupa ce titularul a luat la cunostinta ca cererea de decadere
ar putea fi prezentata.

| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

Articolul 20

> Evolutia spre o denumire uzuali sau o indicatie inselitoare ca motive de
decadere <Xl

o ¢Titularul unei marci poate fi decazut din drepturile
sale- atun01 cand dupa da ta mreglstrarn sale, marca:
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| 2008/95/CE

(a) a devenit, prin activitatea sau inactivitatea titularului sdu, denumirea desemnarea
uzuald in comert a unui produs sau a unui serviciu pentru care ea este inregistrata;

(b) este capabila, ca urmare a folosirii de catre titular sau cu consmltamantul 1u1 pentru
produsele sau serviciile pentru care aceasta este inregistrata,
eenstmtaméntallus sd inducd publicul in eroare In primul rand cu privire la natura
calitatea sau provenienta geografica a acestor produse sau servicii.

Articolul £321

| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

Cauze-derefus de dDecaderea din drepturi sau-de-nulitate numai pentru o parte a
produselor sau a serviciilor

Atunci cand existd cauze #: pentru decdderea din drepturi ses
aulitatea a titularului unei marci numai pentru 0 parte din produsele sau serviciile pentru care
aceastd marcad a fost sekestati-san inregistratd, refazuinregistrdris decaderea din drepturi seas
aulitatea acoperd numai produsele sau serviciile Tn cauza.

‘@nou

SECtIUNEA 5

MARCILE CA OBIECT AL DREPTULUI DE PROPRIETATE

Articolul 22
Transferul méarcilor inregistrate

1. O marca poate fi transferatd, independent de transferul intreprinderii, pentru toate sau
pentru o parte dintre produsele sau serviciile pentru care este inregistrata.

2. Un transfer al intregii intreprinderi implicd transferul marcii, cu exceptia cazului in care
existd o conventie contrara sau in cazul in care aceasta rezultad in mod evident din imprejurari.
Aceasta dispozitie se aplica obligatiei contractuale de a transfera intreprinderea.

3. Fard a aduce atingere alineatului (2), cesiunea marcii se face in scris si necesita semndtura
partilor contractante, In afard de cazul in care rezulta dintr-o hotarare judecatoreascd; in caz
contrar, cesiunea este nula.

4. La cererea uneia dintre parti, transferul se inscrie 1n registru si se publica.
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5. Pana cand transferul nu este inscris in registru, succesorul in drepturi nu poate sa invoce
drepturile care decurg din inregistrarea marcii impotriva tertilor.

6. Atunci cand trebuie sa se respecte termenele impuse de oficiu, succesorul in drepturi poate
sd formuleze catre oficiu declaratiile prevazute in acest scop, de indatd ce acesta din urma a
primit cererea de inregistrare a transferului.

Articolul 23

Drepturi reale

1. O marca poate, independent de intreprindere, sa fie gajatd sau sd facd obiectul unui alt drept
real.

2. La cererea uneia dintre parti, drepturile mentionate la alineatul (1) se inscriu in registru si
se publica.
Articolul 24
Executare silita
1. Marca poate sa faca obiectul unor masuri de executare silita.

2. La solicitarea uneia dintre parti, executarea silitd se inscrie 1n registru si se publica.

Articolul 25
Procedura de insolventa

In cazul in care o marca este implicata intr-o procedurd de insolventa, la cererea autoritatii
competente, 0 mentiune in acest sens se consemneaza in registru si se publica.

|\ 2008/95/CE

Articolul 26
Licente

1. O marca poate face obiectul licentelor pentru toate sau pentru o parte din produsele sau
serviciile pentru care ea este Inregistrata si pentru tot teritoriul sau pentru o parte a teritoriului
unui stat membru. Licentele pot fi exclusive sau neexclusive.

2. Titularul marcii poate invoca drepturile conferite de aceastda marca fata de un licentiat care
incalca una dintre clauzele contractului de licentd, in ceea ce priveste:

(a) durata sa;

(b) forma acoperita prin inregistrarea sub care marca poate fi utilizata;
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(c) natura produselor sau a serviciilor pentru care se acorda licenta;
(d) teritoriul pe care marca poate fi aplicatas sau

(e) calitatea produselor fabricate sau a serviciilor asigurate de licentiat.

4 nou

3. Fara a aduce atingere dispozitiilor din contractul de licenta, licentiatul nu poate initia o
actiune in contrafacerea unei marci decat cu acordul titularului acesteia. Cu toate acestea,
titularul unei licente exclusive poate initia o astfel de actiune in cazul in care, dupa notificare,
titularul marcii nu introduce el Tnsusi o actiune 1n contrafacere intr-un termen corespunzator.

4. Orice licentiat are dreptul de a interveni in actiunea in contrafacere initiatd de titularul
marcii, pentru a obtine repararea prejudiciului suferit.

5. La solicitarea uneia dintre parti, acordarea sau transferul unei licente de marca se inscrie in
registru si se publica.
Articolul 27
Cerere de inregistrare a unei marci ca obiect al dreptului de proprietate

Articolele 22-26 se aplica 1n cazul cererilor de nregistrare a marcilor.

SECtIUNEA 6

MARCILE DE GARANTARE, MARCILE DE CERTIFICARE sI MARCILE COLECTIVE

Articolul 28
Definitii
In sensul prezentei sectiuni, se aplicd urmatoarele:

(1) ,,marca de garantare sau de certificare” inseamna o marca desemnatd astfel la data
depunerii cererii si care este in masura sa facd distinctia intre produsele sau serviciile pentru
care originea geografica, materialul, modul de fabricare a produselor sau de prestare a
serviciilor, calitatea, exactitatea sau alte caracteristici ale produselor si serviciilor sunt
certificate de cétre titularul marcii si produsele si serviciile care nu beneficiaza de o astfel de
certificare;

(2) ,,marca colectivd” inseamnd o marcd desemnata astfel la data depunerii cererii si care este
in masura sa faca distinctia intre produsele sau serviciile membrilor unei asociatii care detine
drepturile asupra marcii si produsele sau serviciile altor intreprinderi.
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| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

Articolul £529

ive; mMarcile de garantare si marcile de
certlﬁcare

X> 1. Statele membre pot sa prevada inregistrarea unor marci de garantare sau de
certificare. <X

H pot sa prevada
ca aees%e marcﬂe X> de garantare sau de certlﬁcare <XI nu vor ﬁ inregistrate, titularul va fi
decazut din drepturile sale ori va fi declaratd nulitatea marcilor, pentru alte cauze decat cele
prevazute la articolele 3 B> ,19 <XI si 20 2, in masura in care acest fapt este impus de functia
acestor marci.

[ O marci de garantare sau de certlﬁcare constand d1n <ZI semnele sau mdlcatule care pot
servi pentm desemnarea, in come ,a provementel geograﬁce a produselor sau a serviciilor

nu 1ndreptateste tltularul sa 1nter21ca unui tert utlhzarea in comert a acestor semne sau
indicatii, atat timp cat sunt folosite conform practicilor loiale in domeniul industrial sau
comercial.: in special, o astfel de marci nu poate fi opusd unui tert abilitat si utilizeze o
denumire geografica.

Articolul 30

X> Marci colective <XI

J nou

1. Statele membre prevad inregistrarea marcilor colective.

2. Pot depune marci colective asociatiile de fabricanti, producatori, prestatori de servicii sau
comercianti care, in termenii legislatiei care li se aplica, au capacitatea, in nume propriu, sa fie
titulari de drepturi si obligatii de orice naturd, sa atribuie contracte sau sa intocmeasca alte
acte juridice si sa stea n justitie, precum si persoanele juridice de drept public.

3. Prin derogare de la articolul 4 alineatul (1) litera (c), semnele sau indicatiile care pot servi
pentru desemnarea, in comert, a provenientei geografice a produselor sau a serviciilor pot sa
constituie marci colective.
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| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

X> O marca colectiva nu indreptateste titularul sa interzica unui tert utilizarea in comert a
respectivelor semne sau indicatii, atita timp cat acestea sunt folosite conform practicilor loiale
in domeniul industrial sau comercial. In special, o astfel de marci nu poate fi opusa unei parti
terte care este indreptatita sa utilizeze o denumire geografica. <X

4 nou

Articolul 31
Regulament de utilizare a marcii colective
1. Solicitantul unei marci colective prezinta regulamentul de utilizare a acesteia.

2. Regulamentul de utilizare indica persoanele autorizate sa utilizeze marca, conditiile de
afiliere la asociatie, precum si conditiille de utilizare a madrcii, inclusiv sanctiunile.
Regulamentul de utilizare a marcilor mentionate la articolul 30 alineatul (3) autorizeaza orice
persoana ale carei produse sau servicii provin din zona geograficd respectiva sa devina
membra a asociatiei care detine drepturile asupra marcii.

Articolul 32

Respingerea cererii

1. Pe langa motivele de respingere a cererii de inregistrare a unei marci, prevazute la articolele
4 si 5, cererea de Inregistrare a marcii colective se respinge dacd nu se respecta dispozitiile
articolului 28 alineatul (2) sau ale articolelor 30 si 31 ori dacd regulamentul de utilizare
contravine ordinii publice sau bunelor moravuri.

2. Cererea de inregistrare a marcii colective se respinge si in cazul in care publicul risca sa fie
indus in eroare in ceea ce priveste caracterul sau semnificatia marcii si, mai ales, daca exista
probabilitatea ca aceasta sa fie considerata a fi altceva decat o marca colectiva.

3. Cererea nu se respinge in cazul in care solicitantul indeplineste cerintele prevazute la
alineatele (1) si (2), ca urmare a modificarii regulamentului de utilizare.

Articolul 33
Utilizarea marcilor colective

Cerintele articolului 16 sunt Indeplinite atunci cand o marca colectiva este utilizatd in mod
efectiv, in conformitate cu articolului 16, de catre orice persoana abilitata sa utilizeze aceasta
marca.
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Articolul 34
Modificarea regulamentului de utilizare a marcii colective
1. Titularul unei marci colective transmite Oficiului orice regulament de utilizare modificat.

2. Modificarea se mentioneazd in registru, cu exceptia cazului in care regulamentul de
utilizare modificat nu respecta cerintele articolului 31 sau implicd unul dintre motivele de
respingere mentionate la articolul 32.

3. Regulamentului de utilizare modificat i se aplica articolul 42 alineatul (2).
4. In sensul prezentei directive, modificarea regulamentului de utilizare nu produce efecte
decat de la data Inscrierii 1n registru a mentiunii de modificare.
Articolul 35
Persoanele indreptitite sa introduca o actiune in contrafacere

1. Articolul 26 alineatele (3) si (4) se aplicd oricdrei persoane abilitate sd utilizeze o marca
colectiva.

2. In cazul in care persoanele abilitate sa utilizeze o marca colectiva au suferit prejudicii in
urma utilizdrii neautorizate a acesteia, titularul marcii colective este indreptatit sd ceard, in
numele lor, repararea prejudiciului.

Articolul 36
Motive suplimentare de deciadere din drepturi

Pe langa motivele de decadere prevazute la articolele 19 si 20, titularul unei marci colective
este decazut din drepturile sale in urma unei cereri depuse la Oficiu sau pe baza unei cereri
reconventionale ntr-o actiune de contrafacere pe baza urmatoarelor motive:

(a) titularul nu ia masuri adecvate in vederea prevenirii unei utilizari a marcii care nu ar
fi compatibild cu conditiile de utilizare prevazute de regulamentul de utilizare, a
carui modificare, daca este cazul, a fost mentionata in registru;

(b) modul 1n care marca a fost utilizatd de catre persoanele abilitate a avut drept
consecintd posibilitatea ca marca sd inducd consumatorul in eroare in sensul
articolului 32 alineatul (2);

(©) modificarea regulamentului de utilizare a marcii a fost mentionatd in registru prin
incalcarea dispozitiilor articolului 34 alineatul (2), cu exceptia cazului in care
titularul marcii respecta, printr-o noud modificare a regulamentului de utilizare,
conditiile stabilite de articolul respectiv.
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Articolul 37
Motive suplimentare de nulitate

Pe langa motivele de nulitate prevazute la articolele 4 si 5, o marcd colectiva care este
inregistratd prin incalcarea dispozitiilor articolului 32 este declaratd nuld, cu exceptia cazului
in care titularul marcii se conformeaza, prin modificarea regulamentului de utilizare,
cerintelor prevazute la articolul 32.

Capitolul 3

Proceduri
SEC{IUNEA 1

CERERI sI INREGISTRARE
Articolul 38

Conditii pe care cererile trebuie s le indeplineasca

1. O cerere de Inregistrare a unei marci contine:

(a) cererea de inregistrare;

(b) datele care permit identificarea solicitantului;

(©) lista produselor sau a serviciilor pentru care se cere inregistrarea;
(d) 0 reprezentare a marcii.

2. Cererea de inregistrare a unei marci face obiectul platii unei taxe de depunere si, daca este
cazul, a unora sau a mai multor taxe per clasa.
Articolul 39
Data de depunere

1. Data de depunere a cererii de inregistrare a unei marci este data la care documentele care
contin informatiile specificate la articolul 38 sunt depuse la Oficiu de catre solicitant.

2. In plus, statele membre pot adopta dispozitii conform cirora data de depunere si fie
conditionata de plata taxei de depunere sau de inregistrare de baza.
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Articolul 40
Denumirea si clasificarea produselor si serviciilor

1. Produsele si serviciile pentru care se solicitd inregistrarea se clasifica in conformitate cu
sistemul de clasificare stabilit de Aranjamentul de la Nisa privind clasificarea internationala a
produselor si serviciilor in vederea inregistrarii marcilor, din 15 iunie 1957 (denumit in
continuare ,,Clasificarea Nisa”).

2. Produsele si serviciile pentru care se solicita protectia sunt identificate de catre solicitant cu
suficientd claritate si precizie pentru a permite autoritatilor competente si agentilor economici
sa determine, bazandu-se exclusiv pe identificarea respectiva, amploarea protectiei urmarite.
Lista de produse si servicii permite ca fiecare element sa fie clasificat intr-o singura clasa din
cele previzute de Clasificarea Nisa. 3. In sensul alineatului (2), se pot utiliza indicatiile
generale incluse in titlurile claselor cuprinse n Clasificarea Nisa sau alti termeni generali, cu
conditia ca acestia sa respecte standardele necesare de claritate si precizie.

4. Oficiul respinge cererea, in mdsura in care termenii sunt neclari sau imprecisi, daca
solicitantul nu sugereaza o formulare acceptabild in termenul stabilit de catre Oficiu in acest
sens. Din motive de claritate si securitate juridica, oficiile intocmesc, In cooperare unele cu
altele, o lista care sd reflecte practicile lor administrative in ceea ce priveste clasificarea
produselor si serviciilor.

5. Utilizarea termenilor generali, inclusiv a indicatiilor generale ale titlurilor claselor din
Clasificarea Nisa, se interpreteaza ca incluzind toate produsele sau serviciile cuprinse in mod
clar in sensul literal al indicatiei sau al termenului. Utilizarea acestor termeni sau indicatii nu
se interpreteaza ca incluzand o cerere privind produsele sau serviciile care nu sunt cuprinse in
respectivul sens.

6. In cazul in care solicitantul solicitd inregistrarea pentru mai multe clase, produsele si
serviciile sunt grupate in functie de clasele cuprinse in Clasificarea Nisa, fiecare grup fiind
precedat de numarul clasei careia 1i apartine respectivul grup de produse sau servicii si
prezentat in ordinea claselor.

7. Clasificarea produselor si serviciilor se efectueaza in scopuri exclusiv administrative.
Produsele si serviciile nu sunt considerate ca fiind asemanatoare intre ele doar pe motiv ca
figureaza in aceeasi clasa in conformitate cu Clasificarea Nisa, si nici diferite unele de altele
pe motiv cd apar in clase diferite in conformitate cu Clasificarea Nisa.

Articolul 41
Examinarea ex officio
Examinarea ex officio pe care oficiile o intreprind pentru a decide daca o cerere de inregistrare

a unei marci este eligibild pentru inregistrare se limiteazd la absenta motivelor absolute de
refuz prevazute la articolul 4.
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Articolul 42
Observatii ale tertilor

1. Inainte de inregistrarea unei marci, orice persoana fizici sau juridici si orice grup sau
organism care reprezinta fabricantii, producatorii, furnizorii de servicii, comerciantii sau
consumatorii pot prezenta Oficiului observatii scrise, explicand care este motivul, dintre cele
enumerate la articolul 4, pentru care marca nu trebuie sd fie inregistratd ex officio. Acestia nu
dobandesc calitatea de parti in cadrul procedurii in fata Oficiului.

2. Pe langa motivele mentionate la alineatul (1), orice persoand fizica sau juridica si orice
grup sau organism care reprezintd fabricantii, producatorii, furnizorii de servicii, comerciantii
sau consumatorii pot prezenta Oficiului observatii scrise intemeiate pe un anumit motiv
pentru care o cerere de marca colectiva ar trebui sa fie refuzatd in temeiul articolului 32
alineatele (1) si (2).

Articolul 43

Impaértirea cererilor si a inregistrarilor

Solicitantul sau titularul poate imparti o cerere de Inregistrare sau o inregistrare de marca intr-
una sau mai multe cereri sau inregistrari separate, depunand o declaratie la Oficiu.

Articolul 44

Taxe

Inregistrarea si reinnoirea unei marci sunt conditionate de plata unei taxe suplimentare pentru
fiecare clasad de produse si servicii inregistratd dupa prima clasa.

SEC{IUNEA 2

PROCEDURILE DE OPOZItIE, DECADERE DIN DREPTURI sI NULITATE

Articolul 45
Procedura de opozitie

1. Statele membre prevad o procedurd administrativa eficienta si rapida la oficiile lor pentru
formularea unei opozitii in ceea ce priveste inregistrarea unei marci din motivele prevazute la
articolul 5.

2. Procedura administrativa mentionata la alineatul (1) prevede ca cel putin titularul unuia
dintre drepturile anterioare enumerate la articolul 5 alineatele (2) si (3) trebuie sa fie in
masurd sa prezinte un act de opozitie.
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3. Partea care a formulat opozitia si solicitantul beneficiaza de cel putin doua luni Tnainte de
inceperea procedurii de opozitie pentru a negocia posibilitatea unei solutiondri amiabile intre
parti.

Articolul 46
Neutilizarea ca mijloc de aparare in procedura de opozitie

1. in procedurile administrative de opozitie, in cazul in care, la data depunerii cererii sau la
data de prioritate a marcii ulterioare, perioada de cinci ani in care marca anterioara ar fi trebuit
sa fie utilizatd efectiv, astfel cum se prevede la articolul 16, a expirat, titularul unei marci
anterioare care a notificat opozitia furnizeaza, la cererea solicitantului, dovada cd marca
anterioara a fost utilizatd efectiv, astfel cum se prevede la articolul 16, in perioada de cinci ani
care precedd data de depunere sau data de prioritate a marcii ulterioare ori cd au existat
motive intemeiate pentru neutilizare. In absenta unei astfel de dovezi, opozitia se respinge.

2. In cazul in care marca anterioara a fost utilizatd doar pentru o parte dintre produsele sau
serviciile pentru care a fost inregistratd, aceasta se considera Inregistrata, in sensul examinarii
opozitiei prevazute la alineatul (1), doar pentru acea parte de produse sau servicii.

3. Alineatele (1) si (2) se aplica in cazul in care marca anterioara este o marci europeani. In
acest caz, utilizarea efectiva a marcii europene se stabileste in conformitate cu articolul 15 din
Regulamentul (CE) nr. 207/2009.

Articolul 47

Procedura de decadere din drepturi sau de declarare a nulitatii

1. Statele membre prevad o procedurda administrativd de decddere din drepturi sau de
declarare a nulitatii unei marci la oficiile lor.

2. Procedura administrativa de decadere din drepturi prevede ca titularul unei marci este
decazut din drepturile sale din motivele prevazute la articolele 19 si 20.

3. Procedura administrativa de nulitate prevede cd marca este declaratd nuld pe baza a cel
putin unuia dintre urmatoarele motive:

(a) marca nu ar fi trebuit sa fie inregistratd, deoarece nu se conformeaza cerintelor prevazute
la articolul 4;

(b) marca nu ar fi trebuit sa fie inregistrata, din cauza existentei unui drept anterior in sensul
articolului 5 alineatele (2) si (3);

4. Procedura administrativa prevede ca cel putin urmatoarele persoane trebuie sa fie Tn masura
sd depuna o cerere de decddere sau de declarare a nulitatii:

(a) in cazul alineatului (2) si al alineatului (3) litera (a), orice persoana fizica sau juridica si
orice grup sau organism constituit in scopul de a reprezenta interesul fabricantilor, al
producdtorilor, al furnizorilor de servicii, al comerciantilor sau al consumatorilor, care, in
conformitate cu legea care 1i este aplicabila, are capacitatea de a sta In justitie ca reclamant
sau parat;
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(b) in cazul alineatului (3) litera (b), titularul unui drept anterior mentionat la articolul 5
alineatele (2) si (3).

Articolul 48
Neutilizarea ca mijloc de aparare in procedurile care solicita declararea nulitatii

1. In procedurile administrative de declarare a nulititii pe baza existentei unei mirci
inregistrate cu o datd de depunere sau cu o datd de prioritate anterioara, in cazul in care
titularul marcii ulterioare solicitd acest lucru, titularul marcii anterioare prezintd dovada ca, in
perioada de cinci ani care preceda data cererii de declarare a nulitatii, marca anterioara a fost
utilizatd Tn mod efectiv, astfel cum se prevede la articolul 16, pentru produsele sau serviciile
pentru care marca este Inregistrata si pe care titularul le invoca drept justificare pentru cererea
sa sau ca existd motive intemeiate pentru neutilizare, cu conditia ca perioada de cinci ani in
care marca anterioard ar fi trebuit sa fie utilizata in mod efectiv sa fi expirat la data cererii de
declarare a nulitatii.

2. In cazul in care, la data depunerii cererii sau la data de prioritate a marcii ulterioare,
perioada de cinci ani in care marca anterioara ar fi trebuit sa fie utilizata efectiv, astfel cum se
prevede la articolul 16, a expirat, titularul marcii anterioare prezintd, pe langa dovada
prevazuta la alineatul (1), dovada ca marca a fost utilizata in mod efectiv in perioada de cinci
ani care precedd data de depunere sau data de prioritate ori ca au existat motive intemeiate
pentru neutilizare.

3. In absenta dovezilor mentionate la alineatele (1) si (2), cererea de declarare a nulitétii pe
baza existentei unei marci anterioare se respinge.

4. In cazul in care marca anterioari a fost utilizata, in conformitate cu articolul 16, doar pentru
o parte dintre produsele sau serviciile pentru care a fost nregistrata, aceasta se considera
inregistratd, in sensul examindrii cererii de declarare a nulitatii, doar pentru acea parte de
produse sau servicii.

5. Alineatele (1) — (4) se aplica in cazul in care marca anterioard este 0 marca europeand. In
acest caz, utilizarea efectiva a marcii europene se stabileste in conformitate cu articolul 15 din
Regulamentul (CE) nr. 207/2009.

Articolul 49

Efecte ale decaderii din drepturi si ale nulitatii

1. In masura in care titularul a fost decazut din drepturi, se considerd ci marca inregistrati nu
a avut, incepand cu data depunerii cererii de decadere, efectele prevazute de prezenta
directiva. In decizie se poate stabili, la cererea uneia dintre parti, o datd anterioara la care a
intervenit unul dintre motivele decaderii.

2. In masura 1n care marca inregistrata a fost declarata nula, se considera ca aceasta nu a avut,
inca de la inceput, efectele prevazute de prezenta directiva.
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SEC{IUNEA 3

DURATA sI REINNOIREA INREGISTRARII

Articolul 50
Durata inregistrarii
1. Durata inregistrarii marcii este de 10 ani, cu incepere de la data depunerii cererii.

2. Inregistrarea poate fi reinnoita, conform articolului 51, pe perioade de cate 10 ani.

Articolul 51
Reinnoirea

1. Inregistrarea marcii se reinnoieste la cererea titularului marcii sau a oricdrei alte persoane
autorizate de acesta, cu conditia ca taxele de reinnoire sa fi fost achitate.

2. Oficiul informeaza titularul marcii, precum si pe orice alt titular al unui drept inregistrat
privind o marca, cu privire la expirarea Inregistrarii, in timp util naintea respectivei expirari.

Absenta acestei informari nu atrage raspunderea Oficiului.

3. Cererea de reinnoire se depune si taxa de reinnoire se achitd intr-o perioada de sase luni
care expira in ultima zi a lunii in decursul cireia se incheie perioada de protectie. In caz
contrar, cererea mai poate fi depusa in termen de sase luni de la data mentionata in prima teza.
In aceastd noud perioada trebuie plitite taxele de reinnoire, precum si o taxa suplimentara.

4. In cazul In care cererea este depusd si taxele sunt achitate doar pentru o parte dintre
produsele sau serviciile pentru care este Inregistratd marca, inregistrarea se reinnoieste doar
pentru acele produse sau servicii.

5. Reinnoirea produce efecte in ziua urmatoare datei expirarii inregistrarii existente.
Reinnoirea se Inregistreaza si se publica.

Capitolul 4

Cooperarea administrativa

Articolul 52
Cooperarea in domeniul inregistrarii si administrarii marcilor

Statele membre se asigura ca oficiile coopereaza intre ele, precum si cu agentia, pentru a
promova convergenta practicilor si a instrumentelor si pentru a obtine rezultate coerente in
examinarea $i inregistrarea marcilor.
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Articolul 53
Cooperarea in alte sectoare

Statele membre se asigura ca oficiile coopereaza cu agentia in toate sectoarele in care isi
desfasoara activitatea, altele decat cele mentionate la articolul 52, care sunt relevante pentru
protectia marcilor in Uniune.

Capitolul 5

Dispozitii finale

K

Articolul 54
Transpunere

1. Statele membre adoptd actele cu putere de lege si actele administrative necesare pentru a se
conforma articolelor 2 — 6, 8 — 14, 16, 17, 18, 22 — 28 si 30 — 53 1n termen de cel mult
24 de luni de la intrarea in vigoare a prezentei directive. Statele membre comunica Comisiei
textul acestor acte.

Atunci cand statele membre adopta aceste acte, ele cuprind o trimitere la prezenta directiva
sau sunt Insotite de o astfel de trimitere la data publicarii lor oficiale. Acestea includ, de
asemenea, 0 mentiune potrivit careia trimiterile din cadrul actelor cu putere de lege si al
actelor administrative in vigoare la directiva abrogatd prin prezenta directiva trebuie
interpretate ca trimiteri la prezenta directiva. Statele membre stabilesc modalitatea de
efectuare a acestei trimiteri si modul In care se formuleaza aceasta mentiune.

| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

Comunieare

2. Statele membre transmit Comisiei 3 : textele
principalelor dispozitii de drept intern %@p%a%e IX> pe care le adopta &I in domeniul
reglementat de prezenta directiva.
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Articolul £255

Abrogare

a=As se abroga X cu efect de la [zzua urmadtoare datez stabilite la
artzcolul 54 almeatul (1 ) primul paragraf din prezenta directiva] X1 , fara a aduce atingere
obligatiilor statelor membre in ceea ce priveste termenele de transpunere in dreptul national a
directivei mentionate in anexat partea B a anexei I la Directiva 2008/95/CE.

| 2008/95/CE

Trimiterile la directiva abrogatd se interpreteaza ca trimiteri la prezenta directiva si se citesc
in conformitate cu tabelul de corespondenta din anexa II.

Articolul £856

Intrarea in vigoare

| ¥ 2008/95/CE |

Prezenta directiva intra in vigoare in a doudzecea zi de la data publicarii in Jurnalul Oficial al
Uniunii Europene.

K

Articolele 1, 7, 15, 19, 20, 21 si 54 — 57 se aplica de la [ziua urmatoare datei stabilite la
articolul 54 alineatul (1) primul paragraf din prezenta directival.

| 2008/95/CE

Articolul £857
Destinatari

Prezenta directiva se adreseaza statelor membre.

Adoptata la Bruxelles,
Pentru Parlamentul European Pentru Consiliu
Presedintele Presedintele
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| ¥ 2008/95/CE (adaptat)
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| ¥ 2008/95/CE (adaptat)

42

RO



RO

43

RO



RO

ANEXA

[

TABEL DE CORESPONDENtA

Directiva 2008/95/CE

Prezenta directiva

Articolul 1
Articolul 2

Articolul 3 alineatul (1) literele (a) — (h)

Articolul 3 alineatul (2) literele (a) — (¢)
Articolul 3 alineatul (2) litera (d)

Articolul 3 alineatul (3) prima teza

Articolul 3 alineatul (3) a doua teza

Articolul 4 alineatele (1) si (2)

Articolul 4 alineatul (3) si alineatul (4) litera (a)

Articolul 4 alineatul (4) litera (g)
Articolul 4 alineatul (4) literele (b) si (¢)
Articolul 4 alineatul (4) literele (d) — (f)
Articolul 4 alineatele (5) si (6)

Articolul 5 alineatul (1) prima fraza introductiva

Articolul 5 alineatul (1) a doua fraza introductiva
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Articolul 1

Articolul 2

Articolul 3

Articolul 4 alineatul (1) literele (a) — (h)
Articolul 4 alineatul (1) literele (i) si (j)
Articolul 4 alineatele (2) si (3) prima teza
Articolul 4 alineatul (4) literele (a) — (¢)
Articolul 4 alineatul (3) a doua teza
Articolul 4 alineatul (5)

Articolul 4 alineatul (6)

Articolul 5 alineatele (1) si (2)

Articolul 5 alineatul (3) litera (a)
Articolul 5 alineatul (3) litera (b)
Articolul 5 alineatul (3) litera (¢)
Articolul 5 alineatul (3) litera (d)
Articolul 5 alineatul (4) literele (a) si (b)
Articolul 5 alineatele (5) si (6)

Articolul 8

Articolul 10 alineatul (1)

Articolul 10 alineatul (2) teza introductiva
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Articolul 5 alineatul (1) literele (a) si (b)
Articolul 5 alineatul (2)
Articolul 5 alineatul (3) literele (a) — (c)

Articolul 5 alineatul (3) litera (d)

Articolul 5 alineatele (4) si (5)

Articolul 6 alineatul (1) literele (a) — (¢)
Articolul 6 alineatul (2)

Articolul 7

Articolul 8 alineatele (1) si (2)

Articolul 9

Articolul 10 alineatul (1) primul paragraf
Articolul 10 alineatul (1) al doilea paragraf
Articolul 10 alineatul (2)

Articolul 10 alineatul (3)

Articolul 11 alineatul (1)

Articolul 11 alineatul (2)

Articolul 11 alineatul (3)

Articolul 11 alineatul (4)
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Articolul 10 alineatul (2) literele (a) si (b)

Articolul 10 alineatul (2)

Articolul 10 alineatul (3) literele (a) — (¢)

Articolul 10 alineatul (3) litera (d)
Articolul 10 alineatul (3) litera (e)
Articolul 10 alineatul (3) litera (f)
Articolul 10 alineatele (4) si (5)
Articolul 10 alineatele (6) si (7)
Articolul 11

Articolul 12

Articolul 13

Articolul 14 alineatul (1) literele (a) — (c)

Articolul 14 alineatul (2)
Articolul 14 alineatul (3)
Articolul 15

Articolul 26 alineatele (1) si (2)
Articolul 26 alineatele (3) — (5)
Articolul 9

Articolul 16 alineatul (1)
Articolul 16 alineatele (2) si (3)
Articolul 10 alineatul (4)
Articolul 10 alineatul (5)
Articolul 48 alineatele (1) — (3)
Articolul 46 alineatul (1)

Articolul 17

Articolul 17, articolul 46 alineatul (2) si
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Articolul 12 alineatul (1) primul paragraf
Articolul 12 alineatul (1) al doilea paragraf
Articolul 12 alineatul (1) al treilea paragraf
Articolul 12 alineatul (2)

Articolul 13

Articolul 14

Articolul 15 alineatul (1)
Articolul 15 alineatul (2)
Articolul 16
Articolul 17
Articolul 18

Articolul 19

articolul 48 alineatul (4)

Articolul 18

Articolul 19 alineatul (1)
Articolul 19 alineatul (2)
Articolul 19 alineatul (3)
Articolul 20

Articolul 7 si articolul 21
Articolul 6

Articolele 22 — 25

Articolul 27

Articolul 28

Articolul 29 alineatele (1) si (2)
Articolul 29 alineatul (3)
Articolul 30 — articolul 54 alineatul (1)
Articolul 54 alineatul (2)
Articolul 55

Articolul 56

Articolul 57
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