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IEVADS

Komisija 2015. gada 6. maija saka elektroniskas komercijas (“e-komercija”) nozares
apsekojumu par patérina precém un digitalo saturu Eiropas Savieniba (“‘e-komercijas
nozares apsekojums”)’. E-komercijas nozares apsekojums ir dala no digitala vienota
tirgus stratégijas, kas pienemta taja pasa diena’.

Digitala vienota tirgus stratégija izklastiti vairaki galvenie pasakumi atbilstigi trim
pilariem, ar kuru palidzibu Komisija plano izveidot “digitalo vienoto tirgu”. Viens no
Siem pilariem attiecas uz to, lai patérétajiem un uzpémumiem ar e-komercijas
starpniecibu tiktu nodrosSinata labaka piekluve precém un pakalpojumiem visa ES.

E-komercija ES pédgjos gados ir stabili attistijusies. Sodien ES ir viens no lielakajiem e-
komercijas tirgiem pasaulé. Gadu gaita to cilvéku ipatsvars, kas ir vecuma no 16 lidz
74 gadiem un kas ir pasiitijusi preces vai pakalpojumus interneta, ir audzis — no 30 %
2007. gada Iidz 55 % 2016. gada®,

E-komercijas strauja attistiba vienlidz ietekm& gan patérétajus, gan uzpémumus. E-
komercijas nozares apsekojums lava Komisijai ieglit parskatu par domin€joSajam tirgus
tendencém un savakt pieradijumus par konkurences Skérsliem, kas saistiti ar e-komercijas
izaugsmi. Tas ari lava Komisijai saprast konkrétas darTjumdarbibas prakses izplatibu un
tas pamatojumu un beidzot noteikt prioritates ES konkurences noteikumu TstenoSanai.

E-komercijas nozares apsekojuma veikSanai no 2015. gada junija lidz 2016. gada martam
ieinteres€tajam personam tika nosiititi informacijas pieprasjjumi (“anketas”). Atbildes uz
anketas jautajumiem sniedza 1051 mazumtirgotajs (“mazumtirgotaji”), 37 tirdzniecibas
vietas, 89 cenu salidzinasanas riku nodrosinataji, 17 maksajumu sistému nodro§inataji,
259 razotaji, 248 digitala satura nodro$inataji, 9 uznémumi, kas piedava virtualu privatu
tiklu* un IP mar3rutésanas pakalpojumus, ka arT 30 lielas grupas un satura mitina$anas
operatori’ no 28 dalibvalstim. Respondenti kopuma iesniedza 2605 ligumus par patérina
precu izplatiSanu un 6426 licences ligumus par digitala satura izplatiSanu.

So nozares apsekojumu saka saskana ar Padomes 2002. gada 16. decembra Regulu (EK) Nr. 1/2003 par to
konkurences noteikumu Tsteno$anu, kas noteikti Liguma 81. un 82. panta (OV L 1, 4.1.2003., 1. Ipp.).
Komisijas pazinojums Eiropas Parlamentam, Padomei, Eiropas Ekonomikas un socidlo lietu komitejai un
Regionu komitejai “Digitala vienota tirgus stratégija Eiropai” (COM(2015) 192 final). Sikaku informaciju par
digitala vienota tirgus strat€égiju sk. timeklvietné https://ec.europa.eu/commission/priorities/digital-single-
market_Iv.

Sk. 2016. gada Eurostat Kopienas méroga aptauju par to, cik majsaimniecibu un fizisku personu lieto IKT,
kura pieejama timek]vietné
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/E-commerce_statistics_for_individuals.

Virtuals privats tikls ir Sifréts sakaru kanals, ko var izveidot starp diviem datoriem vai uz IP balstitam ieric€m.
Operatori, kas piedava tieSsaistes saturu, noslédzot ligumus, saskana ar kuriem Sie operatori izmitina
pakalpojumu sniedz&jus mitinaSanas vid€ ar specifisku iezimju kopumu, izmantojot vai nu programmattru
(“mitinasanas tieSsaistes operators”), vai aparatiiru (“mitinaSanas ierice”).



https://ec.europa.eu/commission/priorities/digital-single-market_lv
https://ec.europa.eu/commission/priorities/digital-single-market_lv
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/E-commerce_statistics_for_individuals
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Komisija 2016. gada 15. septembri publicgja provizorisko zinojumu® par e-komercijas
nozares apsekojuma sakotn€jiem konstat€jumiem. P&c provizoriska zinojuma
publicsanas tika rikota sabiedriska apsprieSana, kura vargja piedalities visas ieinteresétas
personas. Sabiedriska apsprieSana beidzas 2016. gada 18. novembri. Kopuma attieciba uz
patérina precém un digitalo saturu tika iesniegti 66 iesniegumi’.

Ieinteresétas personas pauda savu viedokli arT ieintereséto personu konferencg, kas notika
Briselé 2016. gada 6. oktobri. Saja pasakuma dazadu ieintereséto personu parstavjiem
tika nodrosinata iesp&ja paust savu viedokli par provizorisko zinojumu.

Sim zinojumam ir pievienots dienestu darba dokuments, Nobeiguma zinojums par e-
komercijas nozares apsekojumu (“nobeiguma zinojums”), kura apkopoti galvenie
konstat&jumi par e-komercijas nozares apsekojumu un ietvertas piezimes, ko ieinteresétas
personas iesniedza sabiedriskas apsprieSanas laika. Nobeiguma zinojums iedalits divas
atseviskas iedalas — pirmaja iedala apliikota paterina precu e-komercija, bet otraja iedala
uzmaniba pieversta digitala satura e-komercijai.

E-KOMERCIJAS NOZARES APSEKOJUMA GALVENIE KONSTATEJUMI
PATERINA PRECES

E-komercijas nozares apsekojuma tika ietvertas tieSsaiste visvairak pardoto produktu
kategorijas — apgerbs un apavi, plasa patérina elektronikas razojumi, elektriska sadzives
tehnika, datorsp€les un programmatiira, rotallietas un bérnu apriipes preces, datu nesgji
(gramatas, CD, DVD un Blu-ray diski), kosmétika un veselibas apriipes produkti,
aprikojums sportam un atputai briva daba, ka arT preces majai un darzam. Aptaujas
respondenti var€ja koment€t ar1 jebkuru “citu” produktu kategoriju.

E-komercijas nozares apsekojuma rezultati apstiprina, ka e-komercijas izaugsme p&dgjo
desmit gadu laika ir butiski ietekm&jusi uznémumu izplatiSanas stratégijas un klientu
uzvedibu.

Pirmkart, tieSsaistes tirdznieciba ir pieaugusi cenu parredzamiba. Paterétaji tagad var
uzreiz tieSsaist€ ieglt un salidzinat produkta un cenas informaciju, ka art atri parslégties
no viena (tieSsaistes/bezsaistes) kanala uz citu. Lai gan tas lauj pat€rétajiem atrast
tieSsaiste labako piedavajumu, tas var ar izraisit parazitisku uzvedibu — paterétaji pirms
produktu iegades tieSsaisté var izmantot fizisku veikalu pirmspardoSanas pakalpojumus
vai, tieSi pret&ji, paterétaji pirms iepirkSanas fiziskos veikalos var meklét un salidzinat
produktus tieSsaiste®. Gan razotdju, gan mazumtirgotdju galvenie apsveramie jautajumi ir

®  Sk. SWD(2016) 312 final, kas pieejams timek]vietng
http://ec.europa.eu/competition/antitrust/sector_inquiry preliminary report_en.pdf.

" Dalibnieku saraksts un iesniegto dokumentu nekonfidencidlas versijas ir pieejami timek]vietng
http://ec.europa.eu/competition/antitrust/sector_inquiries_e_commerce.html.

Atbildot uz anketas jautajumiem, 72 % razotaju skaidri atzist, ka pardoSana tieSsaisté parazit€ uz bezsaistes
pakalpojumiem. 62 % atzist, ka bezsaistes mazumtirdznieciba parazité uz tieSsaisté sniegtiem(-tas)
pakalpojumiem (informacijas). Aptuveni 40 % mazumtirgotaju arT atzist, ka pastav abpus€ja parazitiska
uzvediba. Aptuveni 50 % mazumtirgotaju norada, ka vini nezina, vai $ada uzvediba pastav, un mazak neka
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parazitisma novérSana un stimulu saglabasana, lai mazumtirgotaji iegulditu augstas
kvalitates pakalpojumos, radot vienlidzigus konkurences apstaklus starp bezsaistes un
tieSsaistes pakalpojumiem.

Otrkart, iesp€ja salidzinat vairaku tieSsaistes mazumtirgotaju produktu cenas palielina
cenu konkurenci, kas ietekm& pardoSanu gan tieSsaisté, gan bezsaisté. Lai gan $adai
palielinatai cenu konkurencei ir pozitiva ietekme uz paterétajiem, ta var ietekmét ne tikai
tadus konkurences parametrus ka cena, bet ari, pieméram, kvalitati, zimolu un inovaciju.
Lai gan cena ir galvenais konkurences parametrs starp mazumtirgotajiem, zimolu
konkurencé svariga ir ar1 kvalitate, zimola t€ls un inovacija. Vairumam razotaju, lai
palidzetu nodroSinat sava uznémuma dzivotsp€ju vid€ja termina un ilgtermina, ir loti
svarigi stimul€t inovaciju un kvalitati un saglabat kontroli par sava zimola t€lu un ta
pozicionééanug.

Treskart, lielaka cenu parredzamiba lauj uzpémumiem vieglak uzraudzit savas cenas.
Vairums mazumtirgotaju izseko konkurentu tieSsaistes cenas. Divas treSdalas no viniem
izmanto automatiskas programmas, kas pielago vinu paSu cenas, pamatojoties uz
novérotajam konkurentu cenam. Izmantojot cenu programmatiiru, tikai dazu sekunzu
laika var atklat novirzes no “ieteicamam” mazumtirdzniecibas cenam un razotaji aizvien
vairak spg uzraudzit un ietekm& mazumtirgotaju cenu noteikSanu. Informacijas
pieejamiba par reala laika cenam var izraisit arl cenu automatiz&tu saskanoSanu. Dazas
situacijas atkariba no tirgus apstakliem Sadas programmatiiras plasa izmantoSana var radit
konkurences problémas.

Ceturtkart, alternativi tieSsaistes izplatiSanas modeli, pieméram, tieSsaistes tirdzniecibas
vietas, ir atvieglojusi mazumtirgotajiem piekluvi klientiem. Mazie mazumtirgotaji, veicot
nelielus ieguldijumus un pasakumus, var kliit zinami un, izmantojot tresas personas
platformas, pardot produktus daudziem klientiem un vairakas dalibvalstis. Tomer tas var
bit pretruna razotaju izplatiSanas un zimola stratégijam.

Sis tirgus tendences biitiski ietekmé gan razotaju, gan mazumtirgotaju izplatisanas un
cenu noteikSanas stratégijas. Reaggjot uz pieaugo$o cenu parredzamibu un cenu
konkurenci, razotaji ir centuSies panakt lielaku kontroli par izplatiSanas tikliem, lai varétu
labak kontrolét cenu un kvalitati. Tas veicina to, ka aizvien vairak razotaju iesaistas
mazumtirdznieciba un ka aizvien vairak tiek noslégti ligumi vai saskanotas darbibas starp
razotajiem un mazumtirgotajiem (“vertikalie ierobezojumi”), ietekm&jot konkurenci starp

10 % apgalvo, ka Sada klientu uzvediba nepastav. Tomér pieprasitds ievérojami augstakas maksas par
bezsaistes pakalpojumiem rada daudz stiprakas bazas par to, ka tieSsaistes mazumtirgotdji parazit€ uz
bezsaistes pakalpojumiem (sk. nobeiguma zinojuma 4.1. iedalu).

Gan razotajiem, gan mazumtirgotajiem tika lfigts novertet svarigakos konkurences parametrus, nemot véra to

svarigumu. Razotaji uzskata, ka produkta kvalitate, zZtimola t€ls un produkta novitate ir vissvarigakie parametri,
cenu ierindojot starp ceturto un sesto svarigako faktoru. Savukart mazumtirgotaji ierindo cenu vai nu ka pasu
svarigako vai ka otru svarigako konkurences parametru visas nozarés. Zimoli, pieejamiba un kvalitate ir
ierindoti ka nakamie tris svarigakie konkurences parametri (starp dazadam nozar€m pastav variacijas)
(sk. nobeiguma zinojuma 2. iedalu).



mazumtirgotajiem, kas pardod to pasu zimolu (“zimola ieks€ja konkurence”). Nobeiguma
zinojuma noraditas Sadas tipiskakas tirgus tendences:

(1)  pedgjo desmit gadu laika vairums razotaju, reag€jot uz e-komercijas izaugsmi, ir
nolémusi pardot savu produkciju tieSi paterétdjiem, izmantojot tieSsaistes
mazumtirdzniecibas veikalus, tad€jadi arvien vairak konkur&ot ar saviem
neatkarigajiem izplatitajiem™;

(ii)  aizvien biezak tick izmantotas “selektivas izplatiSanas sistémas™!, kur raZotaji
nosaka kritérijus, kas mazumtirgotajiem jaievero, lai ieklautos izplatiSanas tikla,
un kur jebkadu precu pardoSana nepilnvarotiem mazumtirgotdjiem ir aizliegta.
Razotaji skaidri atzist, ka vini izmanto selektivu izplatiSanu, lai reagétu uz e-
komercijas izaugsmi, jo ta lauj viniem labak kontrol&t savus izplatiSanas tiklus ne
tikai izplatiSanas kvalitates, bet arT cenas zina. E-komercijas nozares apsekojuma
rezultati liecina, ka peédéjo desmit gadu laika ir biitiski pieaudzis gan selektivas
izplatiSanas Iigumu skaits, gan atlases kriteériju izmantojumslz;

(ili)  aizvien biezak tiek izmantoti vertikali ierobezojumi, kas pielauj lielaku kontroli
par produktu izplatiSanu. Atkariba no darijumdarbibas modela un stratégijas var
bt dazadi ierobezojumi, pieméram, cenu ierobezojumi, tirdzniecibas Vvietas
(platformas) aizliegumi, ierobezojumi izmantot cenu salidzinaSanas rikus un tadu
tirgus dalibnieku izslégSana no izplatiSanas tikliem, kas darbojas tikai tieSsaiste.

2.2. DIGITALAIS SATURS

(16) E-komercijas nozares apsekojuma galvena uzmaniba bija pievérsta audiovizualo un

mizikas produktu nodrosSinaSanai tieSsaist€. Apsekojuma bija iesaistiti gan digitala satura
nodroS$inataji, kas piedava pateérétajiem digitalo saturu vai sniedz pakalpojumus tre$am
personam, kuras piedava saturu patérétajiem, gan tiesibu subjekti.

(17) E-komercijas nozares apsekojuma laika savakta informacija liecina, ka tieSsaistes

parraide (t.1., iesp&ja patérétajiem pieklat digitalajam saturam tieSsaist€) ir mainijusi
veidu, ka pieklost digitalajam saturam un ka izmanto to, nodroSinot jaunas
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Razotajiem tika jautats, kadus konkrétus pasakumus pedgjo 10 gadu laika vini ir veikusi, lai reagétu uz e-
komercijas izaugsmi. 64 % razotaju noradija, ka vini ir atverusi savus tie§saistes mazumtirdzniecibas veikalus.
3 % noradija, ka vini ir piepémusi l&émumu apvienot visas izplatiSanas darbibas (sk. nobeiguma zinojuma
3.1. iedalu).

Vertikala grupu atbrivojuma regulas (“VBER”; Komisijas 2010. gada 20. aprila Regula (ES) Nr. 330/2010 par
Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. panta 3. punkta piemé&roSanu vertikalu noligumu un saskanotu
darbibu kategorijam (OV L 102, 23.4.2010., 1.Ipp.)) 1. panta €) punkta “selektivas izplatiSanas sistéma”
definéta ka “izplatiSanas sistéma, kura piegadatajs apnemas liguma preces vai pakalpojumus tieSi vai netiesi
pardot tikai p&c Tpasiem kriterijiem izvEletiem izplatitdjiem un kura Sie izplatitaji appemas piegadataja
noteiktaja sisttmas darbibas teritorija nepardot attiecigas preces vai pakalpojumus nepilnvarotiem
izplatitajiem”.

Razotajiem tika jautats, kadus konkrétus pasakumus pedéjo 10 gadu laika vini ir veikusi, lai reagétu uz e-
komercijas izaugsmi. Gandriz 20 % noradija, ka vini ir ieviesu$i selektivas izplatiSanas sistemas (ieprieks
viniem tada sist€éma nav bijusi), 2 % ir paplaSinajusi pasreizgjas sist€mas, ievieSot jaunus produktu veidus, un
gandriz 40 % savos izplatiSanas ligumos ir ieviesusi jaunus krit€rijus attieciba uz veidu, ka pardot vai reklaméet
vinu produktus tiessaiste (sk. nobeiguma zinojuma 3.1. iedalu).
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darfjumdarbibas iesp&jas gan labi zinamiem operatoriem, gan jaunpienacgjiem. Digitala
satura tirgos tieSsaistes parraide veicina inovaciju un eksperimentus, kas rada virkni jaunu
pakalpojumu piedavajumu un darfjjumdarbibas modelu.

TieSsaistes parraide, salidzinot ar citam parraides tehnologijam, piem&ram, virszemes
parraidi, lauj samazinat parraides izmaksas vienam lietotajam. Ta nodroSina ar1 lielaku
elastibu un mérogojamibu neka citas parraides tehnologijas, pieméram, satelitparraide.
Turklat tieSsaistes parraide lauj digitala satura nodroSinatajiem izveidot lietotaja
saskarnes, kam bez problémam var piekliit no vairakam iericem un kas ir viegli
pielagojamas.

E-komercijas nozares apsekojuma rezultati liecina, ka digitala satura tirgos noteicoSais
konkurences faktors ir attiecigo tiesibu pieejamiba. Ar autortiesibam aizsargata digitala
satura tieSsaistes parraide paredz tiesibu —parasti ar1 tiesibu veikt parraidi, izmantojot
interneta, platjoslas vai kabelu tehnologijas — iegtsanu, lai varétu likumigi tirgot saturu
un laut lietotajiem straumét vai lejupieladé€t saturu, izmantojot uztvergjierici. Laika gaita
ir izstradata sarezgita licencéSanas prakse. Ta atspogulo tiesibu subjektu vélmi pilnigak
izmantot savas tiesibas un to, ka digitala satura nodroSinatajiem ir jasaglaba sava
konkurétsp€ja, piedavajot pievilcigu saturu, kas atbilst paterétaju pieprasijumam un
atspogulo Eiropas Savienibas kulttiras daudzveidibu.

Analizgjot konkurences vidi digitala satura tirgos, ir svarigi saprast tiesibu licencéSanas
parasto kartibu. Tiesibas var iedalit dazados veidos un licencé@t, paredzot vai neparedzot
ekskluzivus nosacijumus, konkrétu teritoriju un/vai konkrétas parraides, uztverSanas un
lieto$anas tehnologijas.

E-komercijas nozares apsekojuma rezultati liecina, ka tiesibu darbibas joma ietilpst tris
galvenie elementi, kas parasti tiek izmantoti licences Iigumos:

(i) tehnologiju un lietoSanas tiesibas — tajas ietilpst tehnologijas, kuras digitala
satura nodro$inataji var likumigi izmantot, lai parraiditu saturu un Jautu lietotajam
to sanemt, ka arT piekluves kartiba;

(i) izlaides un darbibas ilguma tiesibas — tas attiecas uz “izlaides logu vai logiem”,
kas norada laikposmu, kura digitala satura nodroSinatajs drikst likumigi piedavat
produktu; un

(ilf)  geografiskas tiesibas — tas attiecas uz geografisko apgabalu vai apgabaliem, kur
digitala satura nodroSinatajs drikst likumigi piedavat produktu.

Tiesibas var licencét, izmantojot jebkadu So elementu kombinaciju ar vai bez
ekskluziviem nosacijumiem. Parasti licences ligumos nav atlauts neierobezoti izmantot
licencétas tiesibas, tieSi pret€ji— tas tiek regul@tas ar skaidriem noteikumiem un
nosactjumiem. Tadel digitala satura tirgos licences ligumos ieklautie liguma ierobezojumi
nav iznémums, bet norma.
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KONKURENCES GALVENAS PROBLEMAS
PATERINA PRECES

Galvenas konkurences problémas, kas uzsveértas E-komercijas nozares apsekojuma, var
apkopot sadi.

3.1.1. Selektiva izplatiSana
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Ar speka esoSo Vertikala grupu atbrivojuma regulu (“VBER”) atbrivo kvalitativus un
kvantitativus selektivas izplatiSanas ligumus no LESD 101. panta 1. punkta noteikta
aizlieguma, ja ne piegadataja, ne pircgja tirgus dala neparsniedz 30 %. So atbrivojumu
pieméro neatkarigi no attieciga produkta un atlases kriteriju veida, ja vien tie neietver
stingrus ierobeiojumus13 (kas uzskaititi min€tas regulas 4. panta).

E-komercijas nozares apsekojuma rezultati neparedz izdarit grozijumus Komisijas
vispargja pieeja attieciba uz kvalitativu un kvantitativu selektivo izplatiSanu, ka tas
atspogulots VBER. Tomér selektiva izplatiSana var atvieglot to konkréto ierobeZojumu
istenoSanu un uzraudzibu, kuri var radit konkurences problémas un kuri ir ripigi
japarbauda.

Pieméram, vairak neka puse no razotajiem selektivas izplatiSanas ligumos vismaz
attieciba uz dalu no produktiem paredz, ka mazumtirgotajiem javada fizisks veikals,
tadgjadi izslédzot tikai tieSsaist€ darbojoSos tirgus dalibniekus no attiecigo produktu
izplatiSanas.

Vairums no §tm fiziskas parstavniecibas prasibam censas veicinat konkurenci attieciba uz
izplatiSanas kvalitati. Vienlaikus atsevisku fiziskas parstavniecibas prasibu galvenais
merkis ir izslégt tikai tieSsaisté darbojoSos tirgus dalibniekus no selektivas izplatiSanas
tikla, veicinot konkurenci tikai cenas, nevis citu parametru — pieméram, izplatiSanas
kvalitates un/vai zimola t€la— zind. Tadgjadi, vienlaikus atzistot, ka fiziskas
parstavniecibas prasibas parasti ir icklautas VBER™, atseviskos gadijumos daZas prasibas
par vismaz viena fiziska veikala vadiSanu bez jebkadas actmredzamas saiknes ar
izplatiSanas kvalitati un/vai citiem iesp&jamiem efektivitates ieguvumiem var ietvert
papildu parbaudes.

B3 Ja 3adi stingri ierobezojumi ir iek]auti vertikalajos noligumos, tad tiek pienemts, ka $ie noligumi ietilpst LESD
101. panta 1. punkta darbibas joma, un ir maz ticams, ka tie atbilst LESD 101. panta 3. punkta nosacljumiem.
Tomer uznémumiem nav liegts noradit apgalvojumus par efektivitates ieguvumiem un demonstrét, ka LESD
101. panta 3. punkta nosacijumi ir izpilditi (sk.47. punktu Pamatnostadnés vertikalo ierobezojumu joma
(OV C 130, 19.5.2010., 1. Ipp.) “Vertikalas pamatnostadnes”).
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Ka izklastits Vertikalo pamatnostadnu 176. punkta, VBER piemérosanu var atsaukt, ja produkta raksturojums ir

tads, ka prasiba par fiziska veikala vadibu nenodrosina pietickamus efektivitates ieguvumus, lai kompens&tu
zimola ieks$€jas konkurences bitisku samazinajumu. Ja konstaté vera nemamu, pret konkurenci verstu
iedarbibu, VBER pieme@roSanu ir iesp&jams atcelt.



3.1.2. PardoSanas un reklaméSanas ierobeZojumi tieSsaisté

(28) E-komercijas nozares apsekojuma rezultati sniedz parskatu par to konkréto vertikalo
ierobezojumu izplatibu, ar kuriem saskaras tieSsaistes mazumtirgotaji.

To mazumtirgotaju ipatsvars, kam noteikti ligumiski ierobeZojumi, nemot véra ierobeZojuma veidu

lerobeZojumi pardot tirdzniecibas
vietas
lerobeZojumi veikt parrobezu
tirdzniecibu

lerobeZojumi pardot sava timeklvietné

lerobeZojumi izmantot cenu
salidzinasanas rikus

lerobezojumi reklameét tiessaistée

Citi ierobezZojumi

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

i)  Cenu ierobezojumi/ieteikumi

(29) Lidz $im cenu ierobezojumi/ieteikumi ir visizplatitakie ierobezojumi, kurus noradijusi
mazumtirgotaji.

(30) Saskana ar ES konkurences noteikumiem razotaji nedrikst veikt nekadas darbibas, kas
ierobezotu mazumtirgotaju brivibu noteikt galigas cenas patérétajiem, pielidzinot
ieteicamo mazumtirdzniecibas cenu vai maksimalo mazumtirdzniecibas cenu minimalajai
vai fikseétajai cenai. Ligumi, ar ko nosaka minimalo vai fiks€to talakpardosanas cenu vai
cenu diapazonu (“talakpardoSanas cenas uzturéSana”), p&c bitibas ir konkurences
ierobezojums atbilstigi LESD 101. panta 1. punktam®™ un stingrs ierobezojums VBER
4. panta a) punkta izpratné.

(31) Vienlaikus uz talakpardoSanas cenas ieteikSanas praksi vai prasibu, lai mazumtirgotajs
ieveérotu maksimalo talakpardoSanas cenu, saskana ar VBER tiek attiecinats atbrivojums,
ja tirgus dala neparsniedz minétaja regula noteikto slieksni un ja §is ieteikums draudu,

spiediena vai stimulu d&l neparversas par minimalo vai fiks€to talakpardoSanas cenu®®.

Cenu ieteikumus uzskata par svarigiem kvalitates un zZimola pozicijas pauSanai.

(32) Vairakas mazumtirgotaju piezimes norada uz to, ka razotaji uztur talakpardoSanas cenas.

> Sk., pieméram, Tiesas 1988.gada 19.aprila spriedumu lieta 27/87 SPRL Louis Erauw-Jacquery/ La
Hesbignonne SC (EU:C:1988:183, 15. punkts).
16 sk. Vertikdlo pamatnostadnu 226. punktu.



(33)

(34)

(35)

(36)

(37)

Gan razotdji, gan mazumtirgotaji biezi vien uzrauga tieSsaistes mazumtirdzniecibas
cenas, nereti izmantojot cenu noteikSanas programmatiiru. Tadg] tagad ir vieglak noteikt
novirzes no razotaju cenu ieteikumiem. Tas var€tu laut razotajiem veikt pretdarbibas pret
tiem mazumtirgotajiem, kuru cena atSkiras no vélama cenu limena. Pirmam kartam tas
var pat ierobezot mazumtirgotaju vélmi atkapties no $adiem cenu ieteikumiem. Pieaugosa
tieSsaistes cenu parredzamiba var ari veicinat vai stiprinat slepenu vienosanos starp
mazumtirgotajiem, laujot vieglak noteikt atkapes no S§is slepenas vienoSanas. Tas,
savukart, varétu mazinat mazumtirgotaju vélmi atkapties no slepeni saskanotas cenas,
ierobezojot no $adas atkapes sagaidamos ieguvumus.

Vairaki respondenti, kas iesaistijuSies Saja e-komercijas nozares apsekojuma, tostarp
sabiedriskaja apsprieSana, kritiz€ja pasreiz€jos ES noteikumus par divéjadu cenu
noteiksanu. Razotajiem parasti ir aizliegts noteikt dazadas vairumtirdzniecibas cenas
vieniem un tiem pasSiem produktiem vienam un tam pasam mazumtirgotajam (hibrida
mazumtirgotajam) atkariba no ta, vai Sie produkti ir paredzeti pardoSanai tieSsaisté vai
bezsaiste'’.

Ieinteresétas personas biezi vien uzskata divéjadu cenu noteikSanu par potenciali efektivu
lidzekli parazitisma noverSanai. Vini apgalvo, ka divéjadu cenu noteikSana var palidzet
radit lidzvertigus konkurences apstaklus pardoSanai tieSsaisteé un bezsaisté, nemot véra
atSkirigas ieguldijumu izmaksas. Piezimes par div€jadu cenu noteikSanu norada uz to, ka
ir vajadziga elastigaka pieeja tai vairumtirdzniecibas cenai, kas saistita ar darbibu.
Elastigaka pieeja dotu iesp€ju diferencét pardoSanas kanalus atkariba no faktiskajiem
pardoSanas pasakumiem un rosinatu hibrida mazumtirgotajus atbalstit ieguldijumus
dargakos (parasti bezsaistes) pievienotas vertibas pakalpojumos.

Vienlaikus atseviSkas piezimes atklaj ar1 iesp€jamu parpratumu saistiba ar noteikumiem
par cenu noteikSanas praksi, atbilstigi kurai razotajs nosaka vienam un tam paSam
(hibrida) mazumtirgotajam atSkirigu (vairumtirdzniecibas) cenu par vienu un to pasu
produktu atkariba no $a produkta talakpardosanas veida (bezsaist€ vai tieSsaist€), un
prakse, atbilstigi kurai raZotdjs nosaka dazadiem mazumtirgotajiem atSkirigu
(vairumtirdzniecibas) cenu par vienu un to pasu produktu.

Saja nobeiguma zinojuma precizéts, ka dazadu (vairumtirdzniecibas) cenu noteik3ana
dazadiem mazumtirgotajiem parasti tiek uzskatita par konkurences procesa ierastu dalu®®.
Saskana ar VBER divgjadu cenu noteikSanu vienam un tam paSam (hibrida)
mazumtirgotajam parasti uzskata par stingru ierobezojumu. Turklat nobeiguma zinojuma
noradits, ka ir iesp&jams atseviski piemerot atbrivojumu div&jadu cenu noteikSanas
noligumiem saskana ar LESD 101. panta 3. punktulg, pieméram, ja divéjadu cenu
noteikSanas noliguma biitu obligati paredzeta parazitisma noveérSana.

" Sk. Vertikalo pamatnostadnu 52. punkta d) apakipunktu. Tomér Vertikalajas pamatnostadn@s ir atlauta fikséta
maksa, lai atbalstitu faktiskas pardosanas pasakumus bezsaistes (vai tieSsaistes) kanala.

18

Ja vien atskirTgu vairumtirdzniecibas cenu (tieSsaistes) mazumtirgotajiem meérkis nav ierobezot eksportu vai

pardalit tirgus.
19" Sk. Vertikdlo pamatnostadnu 64. punktu.
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(38)

(39)

i)  Pardosanas ierobeZojumi tieSsaistes tirdzniecibas vietas

P&edgjo gadu laika dazas dalibvalstis ievérojamu uzmanibu ir piesaistijis jautajums par to,
kada méra ierobezojumi, kas attiecas uz mazumtirgotaju pardosanas iesp&jam, izmantojot
tieSsaistes tirdzniecibas vietas (“tirdzniecibas vietu ierobezojumi” vai “platformu
aizliegumi), var radit problémas saskapa ar ES konkurences noteikumiem. Ligumu
sniegt prejudicialu nolémumu par $o jautajumu palaik izskata Tiesa®®. Viens no e-
komercijas nozares apsekojuma merkiem bija labak saprast tirdzniecibas vietu
ierobezojumu izplatibu un raksturigas iezimes, ka arT tirdzniecibas vietu ka
mazumtirgotaju un razotaju pardosanas kanala nozimi.

E-komercijas nozares apsekojuma rezultati rada saméra sadrumstalotu ainu:

1) vairak neka 90 % aptaujato mazumtirgotaju, pardodot tieSsaiste, izmanto pasi savu
interneta veikalu. 31 % aptaujato mazumtirgotaju pardod, izmantojot savus
interneta veikalus un tirdzniecibas vietas, savukart tikai 4 % aptaujato
mazumtirgotaju pardod tieSsaisté, izmantojot tikai tirdzniecibas vietas. Lai gan
mazumtirgotajiem savi interneta veikali joprojam ir svarigakais tieSsaistes
pardoSanas kanals, laika gaita tirdzniecibas vietu izmantoSana ir palielinajusies;

i) dazas dalibvalstis, piem&ram, Vacija (tirdzniecibas vietas izmanto 62 % aptaujato
mazumtirgotaju), Apvienotaja Karaliste (43 %) un Polija (36 %), salidzinajuma ar
citam dalibvalstim, pieméram, Italiju (13 %) un Belgiju (4 %), tirdzniecibas
vietam ir daudz lielaka nozime;

iii) tirdzniecibas vietas ka pardoSanas kanals ir daudz svarigakas mazakiem un
vid§jiem mazumtirgotajiem, savukart mazak svarigas tas ir lielakiem
mazumtirgotajiem. Rezultati liecina, ka mazakie mazumtirgotaji atSkiriba no
lielakajiem mazumtirgotajiem savu precu lielako dalu cenSas realizet, izmantojot
tirdzniecibas vietas.

(40) 18 % mazumtirgotaju norada, ka viniem ar piegadatajiem ir noslégti ligumi, kuros ietverti

tirdzniecibas vietu ierobezojumi. Vacija (32 %) un Francija (21 %) ir dalibvalstis ar
visaugstako to mazumtirgotaju TIpatsvaru, kas saskaras ar tirdzniecibas vietu
ierobezojumiem. E-komercijas nozares apsekojuma konstatétie tirdzniecibas vietu
ierobezojumi ietver gan absoliitus aizliegumus, gan ierobezojumus attieciba uz pardosanu
tirdzniecibas vietas, kas neatbilst noteiktiem kvalitates kriterijiem. Tirdzniecibas vietu
izmantoSanas ierobezojumi galvenokart atrodami selektivas izplatiSanas ligumos. Parasti
tie attiecas ne tikai uz luksusa, kompleksam vai tehniskam precém, bet ari uz
zimolprecem.

20 Lieta C-230/16 Coty Germany GmbH / Parfiimerie Akzente GmbH (“Coty Germany”) Frankfurtes pie Mainas
Augstaka regionala tiesa ir uzdevusi Tiesai jautdjumu péc bitibas par to, vai selektivas izplatiSanas liguma
ieklautais aizliegums izmantot tre$as personas platformas ir saderigs ar LESD 101. panta 1. punktu un vai $ads
ierobezojums ir stingrs ierobezojums VBER 4. panta b) punkta un/vai 4. panta c) punkta izpratné.
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(41) E-komercijas nozares apsekojuma ieguta informacija norada, ka tirdzniecibas vietu ka
tirdzniecibas kanalu nozime biitiski atSkiras atkariba no mazumtirgotaju lieluma,
attiecigajam dalibvalstim un attiecigajam produktu kategorijam. Tade] konstat&jumi
liecina, ka tirdzniecibas vietu aizliegumi parasti nav de facto aizliegums attieciba uz
pardosanu tieSsaist€ vai ierobezojums attieciba uz interneta ka pardosanas kanala efektivu
izmantoSanu neatkarigi no attiecigajiem tirgiem. Nozares apsekojuma rezultati art liecina,
ka razotaju noraditais iesp&jamais pamatojums un efektivitates ieguvumi dazadiem
produktiem atskiras.

(42) Tadel, neskarot neizskatito ligumu sniegt prejudicialu nolémumu, nozares apsekojuma
konstat€jumi liecina, ka (absoliiti) tirdzniecibas vietu aizliegumi nebiitu jauzskata par
stingriem ierobezojumiem VBER 4. panta b) punkta un 4. panta c) punkta izpratng.

(43) Tas nenozimé, ka absoluti tirdzniecibas vietu aizliegumi parasti ir saderigi ar ES
konkurences noteikumiem. Komisija vai valsts konkurences iestade var pienemt 1émumu
par VBER aizsardzibas anul&Sanu, jo 1pasi gadijumos, kad to attaisno tirgus situﬁcija21.

iii) Pardosanas un reklaméSanas geografiskie ierobeZojumi tieSsaisté

(44) Parrobezu e-komercija var veicinat ES ieks$gja tirgus integraciju, jo patérétajiem var bt
vieglak iegadaties produktus no citas dalibvalsts tieSsaiste, nevis Sk&rsot robezu un
iegadaties produktus fiziskos veikalos.

(45) Toméer biezi vien patérétaji nevar veikt parrobezu pirkumus tieSsaiste, jo mazumtirgotaji
atsakas pardot preces klientiem arvalstls, pieme&ram, blok&jot piekluvi timeklvietném,
novirzot klientus uz timeklvietném, kas adres€tas citam dalibvalstim, vai vienkarsi
atsakoties veikt parrobezu piegades vai pienemt parrobezu maksajumus. Sie pasakumi ir
zinami ka “geografiska blokésana”. Geografiska blokéSana atSkiras no “geografiskas
filtréSanas” pasakumiem, t. i., komercprakses, saskana ar kuru tieSsaistes mazumtirgotaji
neliedz patérétajiem piekluvi un lauj veikt precu vai pakalpojumu parrobezu pirkumus,
tacu tad, ja klients atrodas kada cita dalibvalsti, piedava atSkirigus noteikumus un/vai
nosacijumus.

(46) E-komercijas nozares apsekojuma rezultati liecina, ka vairums razotaju izplata savus
produktus vismaz 21 dalibvalsti, savukart tikai neliela dala (4 %) razotaju piedava tos
tikai viena dalibvalstt.

(47) Lai gan produktus parasti pardod visa ES, 36 % aptaujato mazumtirgotaju noradija, ka
vismaz viena attiecigo produktu kategorija, kura vini darbojas, vini neveic parrobezu
tirdzniecibu. 38 % mazumtirgotaju apkopo informaciju par klienta atraSanas vietu
geografiskas blok&Sanas pasakumu istenos$anai. Geografiska blokéSana parasti izpauzas
ka atteikums piegadat preces klientiem citas dalibvalstis, kam seko atteikumi pienemt
maksajumus no $adiem klientiem.

21 Sk. 29. pantu Padomes 2002.gada 16.decembra Regula (EK) Nr.1/2003 par to konkurences noteikumu
stenoS$anu, kas noteikti Liguma 81. un 82. panta (OV L 1, 4.1.2003,, 1. Ipp.).
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(48) Geografiskas blokéSanas pasakumi, kuru pamata ir tirgi nedomingjo$u uznémumu

vienpusg€ji 1€mumi, neietilpst LESD 101. panta piemé&roSanas joma, lai gan uz
geografiskas blokésanas pasakumiem, kuru pamata ir ligumi vai saskanotas darbibas starp
atseviskiem uzpeémumiem, LESD 101. pants var attiekties. Eiropas tiesas vairakkart ir
nospriedusas, ka Iigumi vai saskanotas darbibas, kuru mérkis ir tirgu sadaliSana atbilstigi
valstu robezam vai kuri apgriitina iekltSanu valstu tirgos, jo 1pasi tie, kuru merkis ir
paralela eksporta noverSana vai ierobezoSana, ir paredze€ti konkurences ierobeZoSanai
atbilstigi LESD 101. panta 1. punktam?®.

(49) Vairums geografiskas blokéSanas pasakumu, kas attiecas uz patérina precém, rodas no

mazumtirgotaju vienpus€jiem darjumu lémumiem neveikt parrobeZu tirdzniecibu. Tomer
vairak neka 11 % mazumtirgotaju noradija, ka vismaz viena produktu kategorija, kura tie
darbojas, viniem ir ligumiski parrobezu tirdzniecibas ierobezojumi.

(50) Dazi no Siem teritorialajiem ierobezojumiem var radit konkurences problémas.

(51) Pirmkart, liguma ierobezojumi attieciba uz teritoriju, kura izplatitajs var pardot attiecigas

preces, saskana ar VBER parasti tiek uzskatiti par stingru konkurences ierobezojumu, uz

. o e o _ .2
kuru attiecas tikai dazi izpgmumi®.

(52) Saja sakara VBER tiek noskirti aktivas un pasivas pardoSanas ierobeZojumi®’. Aktivas

pardoSanas ierobezojumi ir atlauti tiktal, ciktal tie attiecas uz pardoSanu ekskluziva
teritorija, kas rezervéta piegadatdjam vai ko piegadatajs pieskiris citam izplatitajam,
turpretim pasivas tirdzniecibas ierobezojumi paredz pilnigu teritorialu aizsardzibu un
parasti ir nelikumigi25. Selektivas izplatiSanas sistema attieciba uz tieSajiem lietotajiem
nedrikst ierobezot ne aktivo, ne pasivo pardoSanu.

(53) Otrkart, teritorialie ierobezojumi, kas skar mazumtirgotaju iesp&jas aktivi un pasivi

pardot preces klientiem arpus savas dalibvalsts, arT var radit problémas. Piemé&ram,
vairaki no noraditajiem aktivas pardoSanas ierobezojumiem attiecas ne tikai uz tam
teritorijam, kas ekskluzivi pieskirtas citiem izplatitajiem vai rezervétas piegadatajam.
Turklat atseviski piegadataji, kas parvalda selektivas izplatiSanas sist€tmu vairakas
dalibvalstis, ir noradijusi, ka pilnvarotiem mazumtirgotajiem ir ierobezotas iesp&jas
pardot preces visiem klientiem taja teritorija, kur tiek piemeérota selektivas izplatiSanas
sistéma.

22

23
24

25

Sk., pieméram, Tiesas 1966. gada 13.jilija spriedumu apvienotajas lietds 56/64 un 58/64 Etablissements
Consten S.a.R.L. un Grundig-Verkaufs-GmbH pret Eiropas Ekonomikas kopienas Komisiju un Tiesas
2011. gada 4. oktobra spriedumu apvienotajas lietas C-403/08 un C-429/08 Football Association Premier
League un citi (EU:C:2011:631, 139. punkts).

Sk. VBER 4. panta b) punktu.

“Aktiva pardoSana” ir aktivs darbs ar individualiem klientiem, piem&ram, siitot tieSus pasta stitijumus, tostarp
nepieprasitas e-vestules, vai apmeklgjot klientus, vai ari aktivs darbs ar konkrétu klientu grupu vai klientiem
konkréta teritorija, izmantojot reklamu plassazinas lidzeklos vai interneta vai citus veicinaSanas pasakumus,
kas ir konkréti versti uz So klientu grupu vai vérsti uz klientiem $aja teritorija. Turpretim “pasiva pardoSana”
parasti ir pardoSana, lai reagétu uz individualu klientu nepieprasitiem pasttijumiem, tostarp precu piegade vai
pakalpojumu sniegSana Siem klientiem.

Ta vienigi iznp€muma gadijumos var biit saderiga ar LESD 101. pantu; sk., pieméram, Vertikalo pamatnostadgu
61. punktu.
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3.1.3. Datu izmantoSana e-komercija

(54)

(55)

(56)

3.2.

(57)

(58)

(59)

(60)

(61)

E-komercijas nozares apsekojuma netika pievérsta Ipasa uzmaniba konkurences
problémam, kas saistitas ar datiem. Tomé&r apsekojuma secinajumi apstiprina, ka e-
komercija liela datu apjoma (biezi dévé par “lielajiem datiem”26) savakSana, apstrade un
izmantoSana klust aizvien svarigaka.

No vienas puses, dati var bt liela vértiba un liela datu apjoma analiz€Sana var nodroSinat
butiskas priekSrocibas labaku produktu un pakalpojumu zipa, ka ar1 palidzet
uznémumiem kliit efektivakiem.

No otras puses, e-komercijas nozares apsekojuma rezultati apstiprina datu aizvien lielako
nozimi un norada uz iesp&jamam konkurences problémam, kas saistitas ar datu vakSanu
un izmantoSanu. Pieméram, apmaina ar konkurences zina sensitiviem datiem, piem&ram,
par cenam un pardotajiem daudzumiem, starp tirdzniecibas vietam, treSo personu
pardevéjiem vai razotajiem un to veikaliem vai mazumtirgotajiem var radit konkurences
problémas, ja tie pasi tirgus dalibnieki tieSi konkuré konkrétu produktu vai pakalpojumu
pardosanas joma.

DIGITALAIS SATURS

E-komercijas nozares apsekojuma rezultati apstiprina, ka digitala satura tirgos viens no
galvenajiem konkurences faktoriem ir piekluve licencésanas tiesibam attieciba uz saturu,
jo 1pasi pieprasitu saturu. TieSsaistes tiesibu pieejamibu liela mera nosaka konkréta
tiesibu subjekta 18émums par to, vai licenc@t §is tiesibas, un, attiecigad gadijuma, par $o
tiesibu darbibas jomu, kas noteikta licences ligumos.

Licences ligumos starp tiesibu subjektiem un digitala satura nodrosinatdjiem tiek
izmantotas sarezgitas definicijas, lai precizi definétu tiesibu darbibas jomu. Parasti
tiesibas tiek sadalitas tajos paSos vai citos licences ligumos, jo 1pasi nemot veéra to
tehnologisko, laika un teritorialo darbibas jomu.

Attieciba uz licenc€tajam tiesibam plasi tiek izmantota ekskluzivitate, jo piekluve
ekskluzivam saturam palielina digitala satura nodro$inataju piedavajuma pievilcibu.
Komisija uzskata, ka ekskluzivitates izmantoSana pati par sevi nerada problémas.

Galvenas konkurences problémas, kas konstatétas e-komercijas nozares apsekojuma,
attiecas uz atseviskiem licences ligumos ieklautiem liguma ierobeZojumiem.

i)  Licencéto tiesibu darbibas joma

Tiestbu subjekti médz sadalit tiesibas vairakos komponentos, un licencét dalu no tiestbam
vai visas tiesibas dazadiem satura nodroSinatajiem dazadas dalibvalstis. Licencéto tiesibu

% Atkariba no apstakliem $adiem “lielajiem datiem” var piemérot Eiropas Parlamenta un Padomes 2016. gada
27. aprila Regulu (ES) 2016/679 par fizisku personu aizsardzibu attieciba uz personas datu apstradi un $adu
datu brivu apriti un ar ko atcel Direktivu 95/46/EK (Vispariga datu aizsardzibas regula) (OV L 119, 4.5.2016.,
1.-88. Ipp.).
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darbibas joma, kas noteikta licences liguma, var atskirties attieciba uz: i) tehnologiju, ko
izmanto, lai izplatitu un piekliitu saturam, proti, parraides, uztverSanas un lietoSanas
tehnologijam; ii) produkta izlaidi un/vai licencéto tiesibu darbibas terminu; un
iii) teritorialo darbibas jomu.

(62) Pasi izplatitas ir ari tehnologiju apvienoSanas tiesibas. Tiesibas uz digitala satura
tieSsaistes parraidi liela méra tiek licenc@tas kopa ar tiestbam uz citam parraides
tehnologijam. Digitala satura nodroSinataju iesniegtajos ligumos noradits, ka tieSsaistes
tiesibas jo 1paSi biezi tiek licencétas kopa ar tiestbam uz mobilo parraidi, virszemes
parraidi un satelitparraidi.

(63) Tiessaistes parraides tiesibu apvienoSanu ar citam parraides tehnologiju tiesibam aizsarga
ekskluzivas tiesibas uz digitala satura produktu, tadgjadi radot vienam satura
nodro§inatajam iesp&ju tas izmantot saistiba ar vienu un to paSu produktu. Jebkura
alternativa tiesibu pieSkirSana nozimétu, ka dazadi satura nodros$inataji var piedavat vienu
un to paSu produktu.

(64) Tomér tieSsaistes tiesibu apvienosana var kavét jau darbojoSos operatoru un
jaunpienacg€ju konkurenci un jaunu, inovativu pakalpojumu izstradi, kas, savukart, var
samazinat paterétaju izve€les iesp€jas. Apvienosana var sagadat ipasas problémas, ja ta
rada izlaides ierobezojumus tajas situacijas, kad licenciats tieSsaistes tiesibas ir ieguvis,
taCu nav — vai ir tikai dal&ji — tas izmantojis.

i)  Teritorialie ierobeZojumi un geografiska blokésana

(65) TieSsaistes tiesibas liela méra tiek licencétas valsts méroga vai attieciba uz vairaku
dalibvalstu teritoriju, ko apvieno kopg&ja valoda. Tas jo 1pasi ir izplatits attieciba uz tiem
satura veidiem, ko var ietvert augstakas kvalitates produkti, pieméram, sporta parraides
(60 %), filmas (60 %) un televizijas seriali (56 %).

(66) Digitala satura nodrosinataji biezi vien izmanto geografiskas blokesanas pasakumus®’.
Vairums digitala satura nodro$inataju (68 %) ierobezo piekluvi saviem tieSsaistes digitala
satura pakalpojumiem no citam dalibvalstim, un 59 % no viniem to dara ligumisko
ierobezojumu deél, kas ieklauti ligumos ar tiesibu subjektiem. Geografisko blok&Sanu
visbiezak ieklauj televizijas serialu (74 %), filmu (66 %) un sporta parraizu (63 %)
ligumos. Mazak izplatita ta ir citu digitala satura kategoriju — pieméram, mizikas
parraizu (57 %), bérnu televizijas raidijjumu (55 %), televizijas dokumentalo programmu
(51 %) un zinu raidijumu (24 %) — ligumos.

(67) Tomeér, ciktal tas attiecas uz geografiskas blokésanas izplatibu, dazadas dalibvalstis un
satura nozarSs pastav atSkiribas. Dazas dalibvalstis geografisko blokéSanu izmanto tikai
neliela dala respondentu, bet citas to dara lielaka dala respondentu. Dazi operatori
izmanto geografisko blokéSanu biezak neka citi. Tas rada atSkiribas taja, cik liela méra
geografiska blokesana tiek stenota ES.

27 Sk. ieprieks 49. punktu.
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(68)

(69)

(70)

(71)

(72)

V.

(73)

(74)

iii) Licences ligumu darbibas termins

Licences ligumu darbibas termin$ kopa ar liguma tehnologisko un teritorialo darbibas
jomu ir galvenais tiesibu licencéSanas komponents. Ir izplatiti saméra gari ligumu
darbibas termini — vairak neka 50 % ligumu ilgst vairak neka tris gadus, bet 23 %
ligumu ilgst vairak neka piecus gadus. Ligumattiecibas médz biit pat ilgakas — to
vidgjais ilgums parsniedz 10 vai pat 20 gadus —, iesp&jams, tadu liguma punktu dg&l, kas
veicina to pagarinajumu.

Tas, ka ligumslédzgjas puses biezi vien nolemj atkartoti slégt ligumus vai atjaunot vai
pagarinat speka esoSos licences ligumus, nevis slégt ligumus ar citam personam, var
apgrutinat jaunu dalibnieku ienakSanu tirgt. Tas var arT apgriitinat darbojoSos operatoru
iesp&jas paplasinat savu pasreiz€jo komercdarbibu, pieméram, attistot tadus citus
parraides lidzeklus ka tieSsaisti vai sakot darboties citos geografiskajos tirgos. Atseviski
liguma punkti, piemé€ram, liguma automatiska atjaunoSana, sarunu pirmtiesibas,
pirmpirkuma tiesibas, cenu atbilstiba vai lidzigi punkti, var atvieglot spéka esoSa
ekskluziva licences liguma pagarinaSanu.

iIv) Maksajumu struktiiras un raditaji

Lai gan maksajumu struktiiras par pamatsaturu (piemeram, zigu un televizijas
dokumentalajam programmam) biitiski atSkiras, tiesibu subjekti, kas licencé pieprasitu
saturu, médz izmantot tadas maksajumu struktiiras ka avansa maksajumi, obligatas
garantijas un fikséta maksa vienam produktam neatkarigi no lietotaju skaita. Sada prakse
netiesi rada prieksSrocibas labak zinamiem satura nodro$inatajiem, kas parasti spgj veikt
lielakus sakotngjos ieguldijumus.

E-komercijas nozares apsekojuma rezultati rada jautajumu par to, vai atseviskas
licenc€sanas prakses var apgriitinat jaunu tieSsaistes darfjumdarbibas modelu un
pakalpojumu radanos. Sie rezultati rada arT jautajumus par to, vai §is prakses apgriitinas
jaunu vai mazaku tirgus dalibnieku ienakSanu pasreizgjos tirgos, to izaugsmi un sp&ju
paplasinat savu darbibu citos tirgos un vai $is licenc€Sanas prakses ir pamatotas.

Jebkuras atseviskas licencé€Sanas prakses novertéSana atbilstigi ES konkurences
noteikumiem ir jaapsver satura nozares raksturigas iezimes, licencéSanas prakses
tiesiskais un ekonomiskais konteksts un/vai attieciga produkta un geografisko tirgu
raksturigas iezimes.

E-KOMERCIJAS NOZARES APSEKOJUMA POLITISKIE SECINAJUMI

Pieaugot e-komercijai, ir paradijusas vai attistijusas atseviskas darijumdarbibas prakses,
kas rada konkurences problémas. Ir svarigi attieciba uz darfjumdarbibas praksém e-
komercijas tirgos novérst ES konkurences noteikumu atSkirigu interpretaciju, kas
savukart var nopietni ierobezot uzp€émumu velmi darboties atbilstiga veida vairakas
dalibvalstts, tadgjadi kait&jot digitalajam vienotajam tirgum.

VBER darbibas termins beidzas 2022. gada maija, un e-komercijas nozares apsekojuma
rezultati apstiprina, ka tas parskatiSana nav japaredz. Tomer lielais datu apjoms un
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attieciga informacija, kas iegiita e-komercijas nozares apsekojuma laika, ka ar1 visi no
izpildes nodrosSinasanas turpmakiem pasakumiem izrietoSie noradijumi biis ieguldijums
mingtaja parskatiSanas procesa nakotné.

(75) Tapéc, nemot véra e-komercijas nozares apsekojuma rezultatus, Komisija:

(i) merktiecigi nodroSinas ES konkurences noteikumu izpildi izplatitakajas
darfjumdarbibas prakses, kas radusas vai attistijusas e-komercijas izaugsmes dgl
un kas var negativi ietekm&t konkurenci un parrobezu tirdzniecibu, un Iidz ar to
arT digitala vienota tirgus darbibu;

(i)  Eiropas Konkurences tikla ietvaros paplasinas dialogu ar valstu konkurences
iestadém attieciba uz noteikumu izpildes nodroSinasanu saistiba ar e-komerciju,
lai veicinatu ES konkurences noteikumu konsekventu piemeéroSanu ar e-
komerciju saistita darfjumdarbibas prakse.
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