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BILAGOR

till forslag till
EUROPAPARLAMENTETS OCH EUROPEISKA UNIONENS FORORDNING

om inrattande av programmet Kreativa Europa (2021 - 2027) och om upphévande av
forordning (EU) nr 1295/2013
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BILAGA I

Kompletterande information om den verksamhet som ska finansieras

1. PROGRAMOMRADET KULTUR
De prioriteringar for programomradet Kultur som avses i artikel 4 ska uppnas genom féljande

atgarder:

Overgripande atgarder:

(a)
(b)

(©)
(d)
(€)

()

Samarbetsprojekt.

Europeiska natverk bestaende av kulturella och kreativa organisationer fran
olika lander.

Kulturella och kreativa alleuropeiska plattformar.
Mobilitet for konstnarer och aktorer inom de kulturella och kreativa sektorerna.

Stod till organisationer i den kulturella och kreativa sektorn for internationell
verksamhet.

Strategiutformning, samarbete och genomférande pa kulturomradet, bland
annat genom tillhandahallande av uppgifter och utbyte av bésta praxis eller
pilotprojekt.

Sektorsspecifika atgarder:

(@)

(b)

(©)

(d)

Stod till musikbranschen for att framja mangfald, kreativitet och innovation
inom musikens omrade, framforallt for att sprida musikrepertoaren inom och
utanfér Europa, utbildningsinsatser och publikutveckling inom den europeiska
repertoaren, samt stod for insamling och analys av uppgifter.

Stod till bok- och forlagsbranschen genom riktade atgarder som framjar
mangfald, kreativitet och innovation, sérskilt dversattning och marknadsféring
av europeisk litteratur Over granserna i och utanfor Europa, utbildning och
utbyten for branschfolk, forfattare och Gversattare, samt transnationella projekt
for samarbete, innovation och utveckling inom branschen.

Stod till arkitektur- och kulturarvssektorerna genom riktade atgarder for
aktorernas  mobilitet,  kapacitetsuppbyggnad,  publikutveckling  och
internationalisering av kulturarvs- och arkitektursektorerna, frdmjande av
byggkultur, stod till att skydda, bevara och frdmja kulturarvet och dess véarden
via upplysningsverksamhet, arbete i natverk och aktiviteter for dmsesidigt
larande.

Stod till Ovriga sektorer genom riktade atgarder for att uppmuntra till
utveckling av de kreativa aspekterna inom design- och modebranscherna och
kulturturismen samt for att framja och representera dessa sektorer utanfor
Europeiska unionen.

Sarskilda atgarder som syftar till att tydliggora och konkretisera den kulturella
mangfalden i Europa och det europeiska kulturarvet och framja interkulturell dialog:
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(@) Europeiska kulturhuvudstader, sakerstallande av ekonomiskt stdd enligt
Europaparlamentets och radets beslut nr 445/2014/EU*.

(b) Det europeiska kulturarvsmérket, sakerstallande av ekonomiskt stod enligt
Europaparlamentets och radets beslut nr 1194/2011/EUZ.

(c) EU:s kulturpriser.
(d) Europeiska kulturarvsdagarna.

(e) Stod till europeiska kulturinstitutioner som arbetar for att erbjuda kulturella
tjanster direkt till EU-medborgarna och med en stor geografisk tackning.

2. PROGRAMOMRADET MEDIA

De prioriteringar for programomradet Media som avses i artikel 5 ska beakta skillnaderna
mellan landerna vad géller produktion och distribution av audiovisuellt innehall, samt
tillganglighet, liksom respektive marknaders omfattning och sardrag. De ska uppnas genom
bland annat féljande:

(@) Utveckling av audiovisuella verk.
(b) Produktion av innovativt tv-innehall och s.k. serial storytelling.

(c) Reklam- och marknadsforingsinstrument, bland annat pa natet och genom att
analyser av uppgifter anvands for att goéra europeiska verk mer k&nda och
synliga for en vidare publik och tillgdngliga 6ver granserna.

(d) Stod till internationell forséljning och spridning av icke-nationella europeiska
verk pa alla plattformar, bland annat genom samordnade distributionsstrategier
som omfattar flera lander.

(e) Stod till utbyten mellan foretag och natverksarbete for att underlétta europeiska
och internationella samproduktioner.

(H  Framjande av europeiska produktioner vid branschevenemang och maéssor i
och utanfor Europa.

() Initiativ for att framja publikutveckling och filmutbildning med sérskild
inriktning pa den unga publiken.

() Fortbildnings- och mentorverksamhet for att ¢ka kapaciteten hos aktdrerna
inom den audiovisuella sektorn att anpassa sig till ny marknadsutveckling och
digital teknik.

(i)  Ett europeiskt natverk av aktorer inom bestéllvideosektorn for visning av en
betydande andel icke-nationella europeiska produktioner.

(1)  Ett eller flera europeiska festivalnétverk for att visa en betydande andel icke-
nationella europeiska produktioner.

(k) Ett europeiskt natverk av biograféagare for att visa en betydande andel icke-
nationella europeiska filmer.

Europaparlamentets och radets beslut nr 445/2014/EU av den 16 april 2014 om inrattande av en
unionsinsats for evenemanget Europeisk kulturhuvudstad for aren 2020-2033 och om upphévande av
beslut nr 1622/2006/EG (EUT L 132, 3.5.2014, s. 1).

Europaparlamentets och radets beslut nr 1194/2011/EU av den 16 november 2011 om inrattande av
Europeiska unionens insats for det europeiska kulturarvsmérket (EUT L 303, 22.11.2011, s. 1).
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() Sarskilda atgarder for att bidra till en jamnare konsférdelning inom den
audiovisuella sektorn.

(m) Stod till politisk dialog, innovativa strategiska atgarder och utbyte av bésta
praxis, bland annat genom analyser och tillhandahéllande av tillforlitliga
uppgifter.

(n) Transnationellt utbyte av erfarenheter och kunnande, dmsesidigt larande och
natverksarbete bland beslutsfattare och den audiovisuella sektorn.

3. DET SEKTORSOVERGRIPANDE PROGRAMOMRADET

De prioriteringar for det sektorsévergripande programomradet som avses i artikel 6 ska
uppnas sarskilt genom foljande:

Strategiskt samarbete och utatriktad verksamhet:

(a) Strategiutveckling, transnationellt utbyte av erfarenheter och kunnande,
Omsesidigt larande och natverksarbete bland kulturella och kreativa
organisationer och beslutsfattare, med en sektorsovergripande karaktar.

(b)  Sektorsovergripande analysverksamhet.

(c) Stod till atgarder som syftar till att framja strategiskt samarbete och
strategiutveckling Over granserna nar det géaller social inkludering genom
kultur.

(d) Framjande av kunskaperna om programmet och dess teman, liksom stérkta
kontakter till medborgarna och stod for resultatens overforbarhet utéver
nationell niva.

Laboratoriet for kreativ innovation:

(@) Uppmuntran till nya slag av kreativitet i skarningspunkterna mellan olika
kulturella och kreativa sektorer, till exempel genom anvéndning av innovativ
teknik.

(b) Fréamjande av innovativa sektorsévergripande strategier och verktyg for att
underlatta tillgangen till kultur och kreativitet, inbegripet kulturarvet, liksom
distributionen, marknadsféringen och monetariseringen.

Programkontoren:

(@) Framjande av programmet pa nationell nivd och tillhandahallande av
information om olika typer av ekonomiskt stéd inom ramen for unionens
politik.

(b) Uppmuntran till gransoverskridande samarbete mellan yrkesverksamma,
institutioner, plattformar och natverk inom och mellan de politikomraden och
sektorer som programmet omfattar.

(c) Stod till kommissionen genom sdkerstdllande av god kommunikation och
spridning av programmets resultat till medborgarna.

Overgripande verksamhet till stod for nyhetsmediabranschen:

(@) Atgarder som rér de strukturella férandringar som mediesektorn star infor
genom att framja och dvervaka ett mangsidigt och pluralistiskt medielandskap.
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(b)

(©)

Stodjande av hoga standarder for medieproduktion genom att frdmja
samarbete, gransdverskridande journalistiska samarbetsprojekt och innehall av
god kvalitet.

Framjande av mediekompetens for att géra det mojligt for medborgarna att
utveckla en kritisk medieforstaelse.
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BILAGA Il
Indikatorer
PROGRAMOMRADET KULTUR:

Antalet och omfattningen av transnationella partnerskap som inréttats med stdd av programmet

Antalet konstnarer och kulturella och/eller kreativa aktérer som far mojlighet att vistas utomlands genom stod fran
programmet, enligt ursprungsland

Antalet personer som har tillgang till europeiska kulturella och kreativa verk som skapats tack vare programmet, inbegripet
verk frén andra lander &n deras eget hemland

Antalet programstédda projekt som riktar sig till grupper med samre forutsattningar, framst arbetslésa ungdomar och
migranter

Antalet programstodda projekt som involverar organisationer fran tredjelander

PROGAMOMRADET MEDIA:

Antalet personer som har tillgang till europeiska audiovisuella verk stodda av programmet, fran andra lander &n det egna

Antalet deltagare i programstddda utbildningsaktiviteter som beddmer att de har forbattrat sin kompetens och sina
sysselsattningsmajligheter

Antalet samproduktioner som utvecklats och skapats med stdd av programmet samt budget for dessa.

Antalet personer som natts av marknadsforingséatgarder mellan foretag pa stérre marknader

DET SEKTORSOVERGRIPANDE PROGRAMOMRADET:

Antalet och omfattningen av transnationella partnerskap som har bildats (sammansatt indikator for kreativa
innovationslaboratorier och nyhetsmedier)

Antalet evenemang for att marknadsféra programmet som anordnats av programkontoren
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