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l. uvoD

Ovo se Izvjes¢e odnosi na provedbu mjera informiranja o zajednickoj poljoprivrednoj politici
(ZPP) za 2017. i 2018., u skladu s ¢lankom 45. Uredbe (EU) br. 1306/2013 Europskog
parlamenta i Vije¢a od 17. prosinca 2013. o financiranju, upravljanju i nadzoru zajednicke
poljoprivredne politike® (dalje u tekstu ,,Uredba™).

U c¢lanku 45. stavku 1. prvom podstavku Uredbe navedeno je da financirane mjere
informiranja imaju ,,narocito za cilj pomo¢i u objasnjavanju, provedbi i razvijanju ZPP-a I
podizanju javne osvijestenosti o njezinom sadrzaju i njezinim ciljevima te politike, ponovno
uspostaviti povjerenje potrosaca nakon kriza putem informativnih kampanja, obavjes¢ivati
poljoprivrednike 1 druge zainteresirane strane koji djeluju u ruralnim podrucjima te promicati
europski model poljoprivrede i o njemu educirati gradane”. U ¢lanku 45. stavku 2. zadnjem
podstavku navodi se da te mjere ,,takoder doprinose korporativnoj komunikaciji politi¢kih
prioriteta Unije pod uvjetom da su povezane s op¢im ciljevima ove Uredbe”.

Financirane mjere informiranja dijele se u dvije glavne kategorije:

- mjere koje su dostavile organizacije trecih strana za sufinanciranje iz Europskog fonda
za jamstva u poljoprivredi — EFJP (bespovratna sredstva),

- mjere na inicijativu Komisije koje se financiraju po stopi od 100 % iz Europskog
fonda za jamstva u poljoprivredi — EFJP (izravne mjere/javna nabava).

U skladu s ¢lankom 45. stavkom 5. Uredbe izvje$ée o provedbi mjera informiranja na temelju
Uredbe podnosi se Europskom parlamentu 1 Vijecu svake dvije godine. Ovo je osmo takvo
izvjesce®.

U razdoblju 2017.-2018. Komisija je pojacala svoje aktivnosti korporativne komunikacije na
temelju svojih deset politickih prioriteta, uz poseban naglasak na ulaganjima, gospodarskom
rastu 1 zapoS$ljavanju. Sredstva su prikupljena iz razli¢itih programa potro$nje radi financiranja
prioriteta u komunikaciji na temelju op¢ih ciljeva Europske unije. Sluzbe Komisije,
ukljucujuéi Glavnu upravu za poljoprivredu 1 ruralni razvoj (GU AGRI), tijekom tog su
razdoblja nastavile pridonositi provedbi tog korporativnog pristupa. Kampanje za
korporativnu komunikaciju iz 2017. 1 2018. osmiSljene su kako bi se istaknulo kako EU
ostvaruje rezultate za gradane te th osnazuje 1 $titi. Naglasak je bio 1 na jacanju svijesti u
javnosti o trenutacnim i buduéim izazovima te na potrebi za izgradnjom ujedinjenije, snaznije
i demokratskije unije.

Taj pristup korporativne komunikacije najvazniji je dio komunikacijske strategije GU-a AGRI
za razdoblje 2016.-2020. U tom se okviru svake godine odreduju mjere informiranja u
godis$njim akcijskim planovima.

Vise informacija o izravnim i neizravnim mjerama nalazi se u Radnom dokumentu sluzbi
Komisije koji je priloZen ovom Izvjescu.

L Sluzbeni list Europske unije, SL L 347, 20.12.2013., str. 549.

2 COM (2003) 235 final od 8.5.2003.; COM (2007) 324 final od 13.6.2007.; COM (2009) 237 final od
20.5.2009.; COM (2011) 294 final od 25.5.2011.; COM (2013) 645 final od 20.9.2013.; COM (2016) 83 final od
23.2.2016.; COM (2017) 777 final od 19.12.2017.



I. PRORACUN

Proracun na raspolaganju za mjere informiranja iz proracunske linije 05 08 06 (jaCanje svijesti
u javnosti u pogledu ZPP-a), koji je izvorno predviden u odluci o financiranju iznosio je
8 milijuna EUR 2017. i 8 milijuna EUR 2018. Osim toga, u okviru Komisijinih mjera
korporativne komunikacije tijekom tog razdoblja iz GU-a AGRI Glavnoj upravi za
komunikaciju (GU COMM), koja je odgovorna za upravljanje korporativnim kampanjama
Komisije, bilo je kodelegirano 8 480 000 EUR 2017. 1 8 700 000 EUR 2018.

Raspodjela proracuna namijenjenog za javnu nabavu (mjere koje se poduzimaju na inicijativu
Komisije) i bespovratna sredstva (mjere koje se sufinanciraju) bila je sljedeca:

2017.: javna nabava (4,5 milijuna EUR) (56,25 %) — bespovratna sredstva (3,5 milijuna EUR)
(43,75 %)

2018.: javna nabava (4 milijuna EUR) (50 %) — bespovratna sredstva (4 milijuna EUR)
(50 %)

IzvrSenje mjera za 2017. dosegnulo je 98,3 % u pogledu obveza i 90,2 % u pogledu placanja.

IzvrSenje mjera za 2018. dosegnulo je 99,9 % u pogledu obveza; iznosi za placanja mjera za
2018. u trenutku sastavljanja ovog Izvjesca nisu bili konaéni jer su se placanja mogla obavljati
do 31. prosinca 2019.

Il. RASPODJELA FINANCIRANIH MJERA

Naglasak izravnih i neizravnih mjera komunikacije 2017. i 2018. bio je ponajprije na
pitanjima povezanima s pripremom reforme zajedniCke poljoprivredne politike 1 sektorskim
zakonodavnim prijedlozima viSegodi$njeg financijskog okvira (VFO). Tijekom tog razdoblja
zajednickim se naporom nastojalo ojacati svijest i sudjelovanje u pogledu buduénosti ZPP-a
medu dionicima, oblikovateljima politika i gradanima u cijelom EU-u. Osim toga, pojacan je
rad na daljnjem razvoju sinergija s razli¢itim partnerima u podru¢ju komunikacije, u sluzbama
Komisije i s drugim institucijama EU-a te s nacionalnim tijelima i drugim dionicima.

Komisija se 2017. opsezno savjetovala o pojednostavnjenju i modernizaciji ZPP-a kako bi se
njime u najve¢oj mogucoj mjeri pridonijelo ostvarivanju deset prioriteta politike Komisije i
ciljeva odrzivog razvoja. U prvoj polovini 2017. odrzano je opsezno javno savjetovanje koje
je potaknulo dionike, ukljucujuéi nepoljoprivredne subjekte, da izraze svoje miSljenje o
buduénosti ZPP-a°. U okviru tog javnog savjetovanja zabiljezen je veliki odaziv javnosti s
viSe od 322 000 doprinosa raspravi. Zatim je 7.srpnja2017. u Bruxellesu odrzana vazna
konferencija dionika s vise od 500 sudionika. Time se olaksala rasprava o idejama koje su
dostavile vladine i nevladine organizacije te gradani u pogledu pripreme komunikacije
Komisije o buduénosti ZPP-a.

Komunikacija ,,Buduénost hrane i poljoprivrede” donesena je 29. studenoga 2017.%. Mijere
informiranja povezane s Komunikacijom (i kasnijim zakonodavnim prijedlozima) opsezno su
popracene u tisku, drustvenim medijima te audiovizualno. Uz potporu GU-a COMM,
predstavniStava Komisije u drzavama ¢lanicama, nacionalnih tijela i dionika, GU AGRI u
narednim je danima i mjesecima zapo€eo niz informativnih sastanaka sa Sirom javnoSc¢u i

3 https://ec.europa.eu/agriculture/consultations/cap-modernising/2017 _hr

4 COM (2017) 713 final od 29.11.2017.
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dionicima na nacionalnoj i regionalnoj razini. Cilj je bio raspraviti o idejama iznesenima u
Komunikaciji o tome kako najbolje iskoristiti mogucénosti koje predstoje europskoj
poljoprivredi uz istodobno rjeSavanje trenutacnih i buducih izazova, ukljucujuéi klimatske
promjene, nestabilnost cijena i potrebu za pruzanjem potpore sektoru u prilagodbi okruzenju
koje se mijenja. Tijekom petomjesecnog razdoblja organizirano je ¢ak 50 dogadanja s vise od
3 300 sudionika, medu kojima su bili gradani, dionici, visi donositelji odluka te mediji, od
kojih brojni imaju vazan multiplikacijski u¢inak u svojoj drzavi ¢lanici i regiji. Povratne
informacije sudionika pokazale su da su te aktivnosti bile korisne za oblikovatelje politika u
kontekstu pripreme sektorskih zakonodavnih prijedloga VFO-a 0 ZPP-u.

Glavna inicijativa politike 2018. bila je donoSenje zakonodavnih prijedloga o budu¢em ZPP-u
1. lipnja u okviru paketa VFO-a. U kontekstu Komisijina sveukupnog korporativnog pristupa
komunikaciji o budu¢em VFO-u, GU AGRI pojacao je komunikaciju u cilju ja¢anja svijesti o
zakonodavnim prijedlozima. To je ukljucivalo niz informativnih dogadanja pod vodstvom
povjerenika za poljoprivredu i ruralni razvoj te duznosnika GU-a AGRI u drzavama
¢lanicama. Aktivnosti informiranja bile su popra¢ene kampanjom na druStvenim medijima te
Sirokim opsegom aktivnosti u medijima, internetskim objavama te audiovizualnim
aktivnostima.

Gradani, dionici, donositelji odluka i NVO-i izrazito su cijenili spremnost predstavnika Komisije da se
ukljuce u savjetovanje i dijalog. Nakon izlaganja Cesto su uslijedili vrlo interaktivni blokovi za pitanja
i odgovore. Vise od osamdeset takvih dogadanja odrzano je u drzavama clanicama od lipnja do
prosinca 2018. Sudjelovalo je vise od 7 000 osoba, od kojih su brojne imale vazan multiplikacijski
ucinak u svojoj drzavi Clanici i regiji (ministri, parlamentarci, zastupnici u Europskom parlamentu,
vode¢i dionici, NVO-i, duznosnici, visi donositelji odluka te mediji).

Tim se aktivnostima pridonijelo boljem razumijevanju ciljeva Komisije, kako je navedeno u
prijedlozima VFO-a 0 ZPP-u. Njima su unaprijedeni opéi ciljevi Komisijina pristupa
korporativne komunikacije, medu kojima su i slusanje te sudjelovanje u dijalogu s civilnim
drustvom i opom javnosti o vrijednostima EU-a 1 u¢inku mjera EU-a.

GU AGRI tijekom tog je razdoblja nastavio aktivno pridonositi kampanjama korporativne
komunikacije koje je razvio GU COMM - #InvestEU, #EUandME, EU Protects. Tijekom tog
je razdoblja suradivao i s GU-om COMM i drugim glavnim upravama u postupku planiranja
korporativne pilot-kampanje o ruralnim podrué¢jima koju je 2019. proveo GU COMM.

° Prijedlog UREDBE EUROPSKOG PARLAMENTA I VIJECA o utvrdivanju pravila o potpori za strateske
planove koje izraduju drzave ¢lanice u okviru zajedni¢ke poljoprivredne politike (strateski planovi u okviru ZPP-
a) i koji se financiraju iz Europskog fonda za jamstva u poljoprivredi (EFJP) i Europskog poljoprivrednog fonda
za ruralni razvoj (EPFRR) te o stavljanju izvan snage Uredbe (EU) br. 1305/2013 Europskog parlamenta i Vije¢a
i Uredbe (EU) br. 1307/2013 Europskog parlamenta i Vije¢a, COM/2018/392 final — 2018/0216 (COD)

Prijedlog UREDBE EUROPSKOG PARLAMENTA 1 VIJECA o financiranju i nadzoru zajednitke
poljoprivredne politike te upravljanju njome i o stavljanju izvan snage/ EU) br. 1306/2013, COM/2018/393 final
—2018/0217 (COD)

Prijedlog UREDBE EUROPSKOG PARLAMENTA I VIJECA o izmjeni uredaba (EU) br. 1308/2013 o
uspostavljanju zajednicke organizacije trziSta poljoprivrednih proizvoda, (EU) br. 1151/2012 o sustavima
kvalitete za poljoprivredne i prehrambene proizvode, (EU) br. 251/2014 o definiciji, opisivanju, prezentiranju,
oznadivanju i za$titi oznaka zemljopisnog podrijetla aromatiziranih proizvoda od vina, (EU) br. 228/2013 o
utvrdivanju posebnih mjera za poljoprivredu u najudaljenijim regijama Unije i (EU) br. 229/2013 o utvrdivanju
posebnih mjera za poljoprivredu u korist manjih egejskih otoka

COM/2018/394 final/2



1. Bespovratna sredstva (sufinancirane mjere informiranja poduzete na inicijativu
organizacija trecih strana)

Clankom 45. (mjere informiranja) Uredbe predvidene su dvije vrste mjera koje ¢e se
financirati bespovratnim sredstvima, godi$njim radnim programima ili drugim posebnim
mjerama koje prezentiraju trece strane. Posebne mjere informiranja odnose se na vremenski i
prostorno ograni¢ena informacijska dogadanja koja se provode na temelju jedinstvenog
proracuna. Takva dogadanja mogu biti raznih oblika, od konferencija do sveobuhvatnih
informativnih kampanja koje obuhvacaju nekoliko vrsta aktivnosti informiranja (kao $to su
audiovizualne produkcije, medijska dogadanja, konferencije i radionice) koje se provode u
razliitim regijama i/ili drzavama c¢lanicama. Godis$nji program rada niz je od dviju do pet
posebnih mjera informiranja. Za 2017. 1 2018. odluceno je (kao i za prethodne godine) da ¢e
se zadrzati samo sufinanciranje posebnih mjera informiranja radi pojednostavnjenja programa
dodjele bespovratnih sredstava i osiguravanja uskladenosti izmedu razli¢itih mjera
komunikacije.

Poziv na podno3enje prijedloga® za 2017. potaknuo je primjenu mjera informiranja &iji je cilj
prikazati doprinos ZPP-a rastu i otvaranju radnih mjesta te odrzivim ruralnim zajednicama;
ulozi poljoprivrede i Sumarstva u mjerama za prilagodbu klimatskim promjenama i njihovo
ublazavanje; odrzivoj poljoprivredi i poboljSanju pravednosti u lancu opskrbe poljoprivrednim
i prehrambenim proizvodima. Osim toga, poziv na podnosenje prijedloga’ za 2018. bio je
usmjeren na ulogu ZPP-a u poticanju inovacija i razmjeni znanja; u poticanju mladih na
bavljenje poljoprivredom te u poticanju zdravih prehrambenih navika.

Za obje te godine ciljna su skupina bili opéa javnost (posebno mladi u gradovima) te
poljoprivrednici i drugi dionici aktivni u ruralnim podrucjima.

NajviSa stopa sufinanciranja za prethodno navedene mjere bila je utvrdena na 60 %
prihvatljivih troskova. Sesnaest mjera sufinancirano je 2017., a dvadeset mjera 2018., §to ¢ini
ukupno 36 sufinanciranih mjera (sve po stopi od 60 %) za razdoblje 2017.—2018.

2017.12018. podrzane su sljedeée mjere:

— u Sesnaest su slucCaja bespovratna sredstva dodijeljena medijskim 1 komunikacijskim
agencijama za mjere za jacanje svijesti na nacionalnoj razini o vaZnosti poljoprivrede i
ruralnih podrucja za drustvo u cjelini. Te su mjere Cesto ukljucivale pedagoske elemente 1
dogadanja za jaCanje svijesti o hrani 1 poljoprivredi, pri ¢emu se naglasavala uloga potpore
EU-a 1 vaZnost mladih poljoprivrednika za taj sektor,

— potpora je pruzena i za sedam mjera na nacionalnoj razini koje vode udruge
poljoprivrednika ili subjekti blisko povezani s poljoprivrednim sektorom,

— dvije organizacije koje djeluju u podrucju zastite okoliSa na nacionalnoj razini primile su
potporu za mjere povezane s podizanjem razine svijesti o pitanjima koja se odnose na
odrzivost te bioraznolikost,

— pruZena je potpora za Sest mjera sa znatnim transnacionalnim aspektom koje su predlozila
medijska poduzeca te jednu mjeru NVO-a za zastitu okolisa na razini EU-a, a glavni naglasak
tih prekograni¢nih mjera bio je na informiranju gradana EU-a o doprinosu ZPP-a njihovim
Zivotima,

— na nacionalnoj razini potpora je pruzena i organizaciji koja promice obrazovanje povezano s
europskim gradanstvom, op¢inskom vije¢u koje promice tradicionalne lokalne poljoprivredne
proizvode te nacionalnom udruzenju koje se bavi pitanjima vode/navodnjavanja,

® Poziv na podnosenje prijedloga za 2017., Sluzbeni list Europske unije, 2016/C 401/09 od 29.10.2016.
" Poziv na podnosenje prijedloga za 2018., Sluzbeni list Europske unije, 2017/C 339/07 od 10.10.2017.



— naposljetku, sufinancirana je i1 zadruga na podrucju kreativnosti koja se s pomocu
inovativnog koncepta bavi jacanjem svijesti o ZPP-u medu mladima i gradanima putem
glazbenih i umjetnickih dogadanja.

Mjere su uvijek ukljucivale kombinaciju komunikacijskih alata (druStvenih medija,
internetskog, tiskanog i audiovizualnog sadrzaja) namijenjenih poljoprivrednoj zajednici,
opc¢oj javnosti i mladima te su Cesto sadrzavale obrazovnu dimenziju.

Pozivima na podnosSenje prijedloga potaknulo se podnositelje zahtjeva za bespovratna
sredstva da zatraze bolje definiranje ciljanih publika, bolje Sirenje informacija te analizu
ucinka mjera u smislu broja osoba do kojih su izravno i neizravno doprle. Od podnositelja
zahtjeva zatrazilo se da dostave detaljne planove za mjere koje predlazu, ukljucujuci provedbu
projekta, dostavu poruka i mjerenje ucinkovitosti. Vazno je naglasiti da je znatan broj
sufinanciranih mjera, osim do izravnih sudionika, dopro do S$ire publike, zahvaljujuci
multiplikacijskom ucinku specijaliziranog tiska i medija, kao i ve¢oj upotrebi interneta i
drusStvenih medija kao alata za Sirenje informacija.

Zahtjevi su ocijenjeni u skladu sa strogim kriterijima prihvatljivosti, iskljucenja, odabira i
dodjele kako je utvrdeno u pozivima na podnoSenje prijedloga. To je bilo u skladu s
Financijskom uredbom?® i odrazavalo je cilj Komisije da ostvari jednako postupanije i posteno
trzi§no natjecanje medu podnositeljima zahtjeva®.

Detaljne informacije o bespovratnim sredstvima dodijeljenima tijekom izvjeStajnog razdoblja,
ukljucujuéi koli¢inu uspjesnih zahtjeva po drzavi clanici, nalaze se u radnom dokumentu
sluzbi Komisije prilozenom ovom Izvjesc¢u.

2. Izravne mjere/javna nabava (mjere informiranja poduzete na inicijativu
Komisije)

U razdoblju 2017.-2018., kao i prethodnih godina, na inicijativu Komisije proveden je velik
broj mjera informiranja.

(a) Medijsko umreZavanje

Dostavljanje relevantnih informacija medijima, koje su prilagodene Kkorisnicima, te
izvjes¢ivanje medija 0 razvoju u okviru ZPP-a i ruralnog razvoja i dalje su, kao i prethodnih
godina, bili vazan dio mjera komunikacije. Kao i1 u proSlosti, to je imalo znatan
multiplikacijski ucinak, posebno zbog snaznog poticaja razvoja druStvenih medija 1
internetske komunikacije u tom razdoblju. Stalnim rastom i odrzavanjem platforme
namijenjene novinarima i struénim komunikatorima, www.Ag-Press.eu, te organizacijom
studijskih putovanja i seminara za ¢lanove platforme Ag-Press i dalje se poticalo odrzavanje

8 Uredba (EU, Euratom) 2018/1046 Europskog parlamenta i Vije¢a od 18. srpnja 2018. o financijskim pravilima
koja se primjenjuju na op¢i prorac¢un Unije, o izmjeni uredaba (EU) br. 1296/2013, (EU) br. 1301/2013, (EU)

br. 1303/2013, (EU) br. 1304/2013, (EU) br. 1309/2013, (EU) br. 1316/2013, (EU) br. 223/2014, (EU)

br. 283/2014 i Odluke br. 541/2014/EU te o stavljanju izvan snage Uredbe (EU, Euratom) br. 966/2012,

SL L 193, 30.7.2018.

° Pojedinosti 0 bespovratnim sredstvima dostupne su i na internetskim stranicama Europa:
http://ec.europa.eu/agriculture/grants-for-information-measures_hr
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bliskih kontakata i razmjena informacija s novinarima specijaliziranima za poljoprivredna
pitanja, ali i s predstavnicima medija koji nisu specijalizirani za tu temu. Na kraju

2018. u mrezi Ag-Press sudjelovalo je oko 950 novinara. Ona je i dalje koristan alat za
Komisiju te korisna mreza za ¢lanove koji se njome sluze. Znatno je povecana aktivnost GU-a
AGRI na drustvenim medijima (putem Facebooka, Twittera, Instagrama) te je broj osoba koje
ih prate ubrzano porastao. Drustveni mediji bili su vazan alat kojim se specijaliste privlaci na
stranicu te do sveobuhvatnih informacija i najnovijih vijesti, kao i za dopiranje do opce
javnosti.

U okviru Sest studijskih putovanja 2017. 1 2018. skupine novinara imale su priliku iskusiti
uvjete uzgoja u drugim regijama i drzavama ¢lanicama koji se Cesto uvelike razlikuju od
njihovih. Pitanja su, medu ostalim, ukljucivala konkurentnost, odrzivost, preciznu
poljoprivredu, biogospodarstvo i generacijsku obnovu. Sastanci s poljoprivrednicima,
stanovnicima ruralnih podruc¢ja i poslovnim ljudima na terenu pomogli su u jacanju svijesti o
izazovima 1 moguénostima s kojima se suocava poljoprivreda u razli¢itim drzavama
Clanicama 1 regijama. Nadalje, tijekom pet seminara na kojima su sudjelovali stru¢njaci za
politiku EU-a, novinari su dobili detaljna saznanja o razvoju politike EU-a u podrucju
poljoprivredno-prehrambene trgovine, ZPP-a i prehrambenog lanca, politike kvalitete,
inovacija u sektoru; te o prijedlozima za reformu ZPP-a o kojima su govorili povjerenik za
poljoprivredu i ruralni razvoj te relevantni zastupnici u Europskom parlamentu.

(b) UmreZavanje dionika — konferencije

Dionici su vrlo vazni prenositelji informacija o pitanjima koja se odnose na poljoprivredu i
ruralni razvoj. Konferencije su i tijekom izvjeStajnog razdoblja bile vazan forum za
savjetovanje 1 odrzavanje dijaloga o budu¢em razvoju ZPP-a. Kao §to je navedeno u odjeljku
III., u skladu s prioritetima politike Komisije i naglaskom na opseznom savjetovanju s
civilnim drustvom, u kontekstu pripreme sektorskih prijedloga VFO-a pojacana je suradnja s
dionicima — drugim institucijama EU-a, upravnim tijelima drzava clanica, drustveno-
profesionalnim sektorom na razini EU-a i na nacionalnoj razini te s akademskom zajednicom;
te s naglaskom na pitanjima kao §to su rjeSavanje problema nepostenih trgovackih praksi u
lancu opskrbe hranom.

Taj naglasak na budu¢im izazovima klju¢an je i za vodecu Konferenciju GU-a AGRI o
poljoprivrednoj perspektivi u EU-u koja se odrzava na godiSnjoj osnovi. Na konferenciji
odrzanoj u prosincu 2018., koju je otvorio povjerenik za poljoprivredu i ruralni razvoj,
razmotreni su najnoviji dogadaji u podrucju digitalizacije i inovacija u sektoru poljoprivrede.
Raspravljalo se i o suradnji u podru¢ju trgovine i ulaganja izmedu EU-a i Afrike. Na
konferencijama odrzanima 2017. 1 2018. stavljen je snaZzan naglasak na modernizaciju ZPP-a
te na suradnju sa Zajednickim istrazivackim centrom u pogledu predvidanja za poljoprivredna
trzi§ta EU-a. Sudionici su ukljucivali predstavnike institucija EU-a, vlada i medunarodnih
organizacija, osobe uklju¢ene u lanac opskrbe hranom, stru¢njake za trZiSte, pripadnike
akademske zajednice, skupine za strateSko promisljanje te predstavnike civilnog drustva.

Komisija 1 austrijsko predsjednistvo EU-a zajednicki su organizirali dogadanje o razvoju
proteinskih kultura u EU-u u Be¢u u studenome 2018. uz sudjelovanje Europskog parlamenta.
Oko 200 pozvanih struénjaka iz lanaca opskrbe poljoprivrednim i prehrambenim
proizvodima, mreZza za istraZivanje 1 savjetovanje te nacionalnih i regionalnih uprava
raspravljalo je o glavnim zakljuccima izvje$¢a Komisije o razvoju proteinskih kultura u



Europskoj uniji; te o nac¢inima kako bi postojeci i buduéi okvir politike mogao poduprijeti
daljnje oslobadanje potencijala za proizvodnju proteinskih kultura u Unijilo.

U studenome i prosincu 2018. u Bruxellesu, u suradnji s Medunarodnom unijom za ouvanje
prirode, organizirana su dva okrugla stola o predlozenoj strukturi ekologizacije novog ZPP-a.
Time je olakSana razmjena stajaliSta medu dionicima koji predstavljaju poljoprivredni sektor i
sektor okoliSa o nacinu provedbe zakonodavnih prijedloga o budu¢em ZPP-u.

Sastanak na vrhu o inovacijama u poljoprivredi odrzan u Lisabonu u listopadu 2017. bio je jo$
jedna vazna prekretnica. Taj je sastanak bio zajedniCka inicijativa portugalskog konzorcija,
portugalske vlade, mreze EIP-AGRI 1 Europske mreze za ruralni razvoj. Jo§ jedna vazna
konferencija o istrazivanju i inovacijama u podrucju poljoprivrede u EU-u odrzana je u
svibnju 2018. te je navela na razmisljanje o tome kako ukljuciti dionike u utvrdivanje buduc¢ih
mjera u podrucju europskih istraZivanja i inovacija u tom sektoru.

(c) Aktivnosti za javnost

Sudjelovanje na sajmovima

Naglasak koji Komisija stavlja na slusanje i komunikaciju s gradanima te jacanje svijesti u
javnosti 0 EU-u kao cjelini, njegovoj ulozi i vrijednostima tijekom tog je razdoblja bio klju¢an
u sudjelovanju na sajmovima. GU AGRI pojacao je svoje djelovanje usmjereno na gradane i
dionike na devet poljoprivrednih sajmova s temom ,,0d polja do stola, odrziva hrana za nasu
buduénost”. Takvi su se sajmovi Cesto organizirali u suradnji s drugim GU-ovima i sluZbama,
ukljucuju¢i GU SANTE, GU MARE i GU RTD, kao i s predstavnistvima Komisije u
drzavama c¢lanicama. Prisutnost povjerenika za poljoprivredu i ruralni razvoj, kao i visih
predstavnika drzava ¢lanica na sajmovima kao $to su Medunarodni zeleni tjedan u Berlinu 1
Salon de I’Agriculture u Parizu Cesto je izazivala veliko zanimanje i vaznu medijsku
popracenost u nacionalnim 1 regionalnim medijima. Njihovo je sudjelovanje osigurano i na
poljoprivrednim sajmovima u nekoliko drugih drzava Clanica.

U tom se razdoblju nastavilo s naporima da se osiguraju privla¢ni i ué¢inkoviti komunikacijski
materijali i aktivnosti za sajmove. Oni su Cesto bili namijenjeni obiteljima i djeci Skolske

dobi.

Obrazovni paket za djecu Skolske dobi

Tijekom tog je razdoblja obrazovni paket za djecu u dobi od 11 do 15 godina (,,paket za
zabavno ucenje”) zavrSen, promican te distribuiran putem informacijskih centara Europe
Direct i predstavniStava Komisije u drzavama clanicama uz podrsku digitalne kampanje i
kampanje na drustvenim medijima.

Cilj je tog paketa taj da se u privlacnom pedagoskom formatu objasni uloga poljoprivrednika i
obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava, njihov doprinos drustvu i poteskoce s kojima se
suoCavaju. Napori da se ojaca svijest 0 obrazovnim resursima GU-a AGRI 2018. doveli su do
impresivnog povecanja posjecenosti relevantnih internetskih stranica GU-a AGRI.

Drustvene mreZe

Kako je prethodno navedeno, racuni drustvenih medija GU-a AGRI, Kkoji su u tom razdoblju
zabiljezili znatan razvoj, i dalje su vazna prednost u jacanju svijesti dionika, oblikovatelja
politika, novinara i gradana te njihovom poticanju na sudjelovanje u pitanju ,,#Futureof CAP”.

https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/plants-and-plant-products/plant-products/cereals/development-
plant-proteins_en



Na primjer, racun na Instagramu pomaze u komuniciranju s mladom, urbanom publikom i u
njezinom informiranju o pitanjima povezanima s hranom i proizvodnjom hrane te na taj nacin
isti¢e koristi ZPP-a za sve gradane.

U tom je razdoblju povecana uporaba grafickog dizajna, vizualnog i audiovizualnog
materijala opcéenito povecala privlacnost komunikacijskog materijala GU-a AGRI za
publikacije, internet i drustvene medije.

Publikacije

Tijekom izvjeStajnog razdoblja i dalje se snazan naglasak stavljao na daljnju izradu
publikacija u elektronickom obliku. Kao i prethodnih godina, odredene su publikacije izdane
u suradnji s Uredom za publikacije EU-a, ali i u suradnji s Uredom za infrastrukturu i
logistiku u Bruxellesu (OIB). Novim se publikacijama nastojala istaknuti europska kulinarska
bastina i pitanja politike, ukljucujuéi sanitarna i fitosanitarna pravila EU-a (u suradnji s GU-
om SANTE). Izradeni su i informativni ¢lanci kako bi se posebno objasnili zakonodavni
prijedlozi za modernizaciju i pojednostavnjenje ZPP-a.

Internetske stranice

U izvjestajnom razdoblju doslo je do vaznih promjena prisutnosti Komisije na internetu te je
ona sad prilagodenija korisnicima i relevantnija za opcu javnost. Aktivna prisutnost GU-a
AGRI na internetu bila je usmjerena na digitalnu transformaciju provedenu u svim sluzbama
Komisije i na pregled internetskog sadrzaja radi poboljSanja dostupnosti i jasnoce za sve
korisnike.

Internetske stranice i1 dalje su vaZan izvor struénih informacija o poljoprivredi 1 ruralnom
razvoju. One su, kao i prethodnih godina, imale vaznu ulogu i u postupku savjetovanja s
dionicima i opfom javno$¢éu u pogledu buduceg usmjeravanja politike povezane s
poljoprivredom i ruralnim podrucjima.

U prosjeku se promet na internetu povecao za 30 %.

Posijetitelji

U izvjestajnom razdoblju GU AGRI nastavio je sudjelovati na informativnim sastancima sa
skupinama posjetitelja (koje su se, medu ostalim, sastojale od dionika, ucenika i1 pripadnika
akademske zajednice) koje je organizirao centar za posjetitelje GU-a COMM. Svrha tih
posjeta bila je produbiti razumijevanje izazova i prilika s kojima se poljoprivreda EU-a
suocava u kontekstu buduc¢eg VFO-a.

Eurobarometar

Posebna anketa Eurobarometra, koja je provedena na inicijativu GU-a AGRI radi istraZivanja javnog
mnijenja o poljoprivredi, ruralnim podru¢jima i ZPP-u, provedena je u prosincu 2017. u 28 drzava
¢lanica EU-a. ViSe od devet od deset sudionika izrazilo je miSljenje da su poljoprivreda i ruralna
podruéja vazni za buduénost. Pruzanje sigurne, zdrave hrane visoke kakvoce trebalo bi biti glavni cilj
EU-a u pogledu poljoprivredne i ruralne politike, a ispitanici su pozvali na viSe mjera, medu ostalim, o
okolidu i gospodarskom rastu u ruralnim podru&jima".

Uhttps://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/index.cfm/Survey/getSurveyDetail/instruments/SPECIAL/
surveyKy/2161



https://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/index.cfm/Survey/getSurveyDetail/instruments/SPECIAL/surveyKy/2161
https://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/index.cfm/Survey/getSurveyDetail/instruments/SPECIAL/surveyKy/2161

V. UDIO TROSKOVA (QBVEZE | PLACANJA) SUFINANCIRANIH MJERA NA
INICIJATIVU TRECIH STRANA (BESPOVRATNA SREDSTVA) | MJERA
INFORMIRANJA NA INICIJATIVU KOMISIJE (JAVNA NABAVA)Q

2017. 2018.
Bespovratna | Javna Bespovratna | Javna
sredstva nabava Ukupno sredstva nabava Ukupno

Pocetno

predvideni 3500 000 4 500 000 8 000 000 4 000 000 4 000 000 8 000 000

proracun

Obveze u| 367680152 | 3980580,45 4 008 448,57 | 3893 989,35

’ ’ 765738197 | i ’ x ’ 7902 437,92

EUR (**) **) *) **)

% obveza 105,05 % 88,46 % 95,72 % 100,21 % 97,35 % 98,78 %

Placanja u 2786 752,07 | 2496 542,35 | 5283 294,42

EUR 3291910,64 | 3734801,71 | 7026 711,35 *) *)

% isplate u 0

odnosu  na |8953% | 9383%  |91,76%  |6952%  |e4119 | 90808%

obvezu %)

(*) Placanja tih mjera su u tijeku te jo§ nisu dovrSena

(**) Usp. nakon izmjene akcijskih planova GU-a AGRI za vanjsku komunikaciju iz 2017. i 2018.

(***) Placanja za mjere iz 2018. jo$ su u tijeku

Isplate su uglavnom manje od pocetno preuzetih iznosa obveza. U slucaju bespovratnih
sredstava to se moze objasniti ¢injenicom da su konacni troskovi mjera manji nego Sto je
korisnik isprva predvidio te ¢injenicom da se svi troskovi koje su korisnici prijavili ne mogu
smatrati prihvatljivima. Kad je rije¢ o mjerama poduzetima na inicijativu Komisije, do razlike
izmedu placanja 1 obveza dolazi zato Sto su, iako su obveze fiksne, stvarni rashodi manji od
predvidenih zbog usteda i upotrebe isplativijih mjera tijekom provedbe.

V. ZAKLJUCAK

Komisija je u izvjeStajnom razdoblju i dalje razvijala svoje mjere korporativhe komunikacije
na temelju deset politickih prioriteta s naglaskom na doprinos EU-a rastu i otvaranju radnih
mjesta te konkretne koristi koje EU pruza svojim gradanima.

1217 180 000 EUR — kodelegirano GU-u za komunikaciju 2017. i 2018. za aktivnosti korporativne komunikacije
nisu ukljucene u ovu tablicu



Mjerama informiranja koje se provode u pogledu zajednicke poljoprivredne politike i ruralnog
razvoja nastojala se ojacati svijest o doprinosu ZPP-a gospodarskom rastu i dinami¢nim
ruralnim podrucjima, uéinkovitosti resursa i ublazavanju klimatskih promjena te osiguravanju
sigurnosti hrane u Uniji.

To je razdoblje posebno obiljezeno znatnim trudom u pogledu informiranja gradana i dionika
u cijelom EU-u o razmi$ljanjima Komisije i njezinom odgovoru na buduce izazove i

mogucénosti za poljoprivredu i ruralna podrucja u EU-u u okviru sektorskih prijedloga VFO-a.

Te su komunikacijske mjere obiljezene pojacanom suradnjom sluzbi Komisije, drugih
institucija EU-a te nacionalnih i regionalnih tijela.
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