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1. Uvobp

Evropské medidlni a audiovizualni odvétvi ma zésadni vyznam pro prabéznou
informovanost a trdveni volného ¢asu obcanli béhem pandemie COVID-19. Doslo k
vyraznému narustu poptavky po provéfenych informacich a zpravach a filmy, serialy
nebo videohry se v dobé omezeni volného pohybu osob trvajiciho fadu mésica staly
hlavnim zdrojem zabavy.

Svobodné, rozmanité a dynamické medidlni prostiedi je klicem k posilovani otevienych a
demokratickych spoleCnosti a k podpotfe evropské kulturni rozmanitosti. Evropa je
uméleckou a kulturni velmoci. Vyuziti potencidlu jednotného evropského trhu k podpoie
kulturni rozmanitosti bude pfinosem jak pro média, tak pro audiovizudlni odvétvi i
odvétvi kultury v SirSim smyslu.

Evropské medialni odveétvi

Medidlni odvétvi jako celek zahrnuje celou fadu podnikd, které vyrabéji a distribuuji
obsah a sdileji synergie a jejichZ hodnota je zaloZena na duSevnim vlastnictvi. Odvétvi
tvoii z velké ¢asti malé a stiedni podniky, ackoli n¢které vétsi medialni spolecnosti maji
dostate¢ny rozsah, aby mohly zaclenit medialni aktivity do vSech odvétvi a soucésti
hodnotového fetézce. Medialni odvétvi jako celek ptispiva k vytvareni pracovnich mist a
riistu, pi¢emz jeho obrat presahuje 3 % HDP™.

Toto sd€leni se zamétuje na odvétvi zpravodajskych médii (véetné tisténého a on-line

tisku, rozhlasu a audiovizualnich sluzeb) a na audiovizualni zdbavu — zejména na film,

televizi, rozhlas a video streaming, jakoz i na videohry a inovativni formaty, jako jsou
zazitky virtualni reality.

ZPRAVODAJSKA a AUDIOVIZUALNI média ve
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*Obrat v zemich EU-27; odhady KEA/Deloitte na zakladé Eurostatu a jinych
zdrojl

! Odhady Evropské komise na zékladé udajii Eurostatu a dal$ich zdrojii, véetn& EAO a Statista.



Dopad pandemie COVID-19

Pandemie mé na kulturni a kreativni ekosystém, jehoz nedilnou soucast tvoii odvétvi
zpravodajskych médii a audiovizualni odvétvi, rozsahly dopad. Pfijmy vydavateli
zpravodajstvi z reklamy zaznamenaly v pribéhu vSeobecného omezeni volného pohybu
osob ve druhém &tvrtleti roku 2020 pokles o 30 % az 80 %2, a piijmy televize z reklamy
klesly 0 20 %°. Evropské malé a stiedni podniky piisobici v oblasti médif Seli zavaznym
problémim s likviditou, vzrostla nezaméstnanost a celd fada medialnich odbornikii a
novinail — zejména téch, ktefi jsou vystaveni nejistym pracovnim podminkam nebo jsou
na volné noze — se ocitla bez piijmu®. P¥ijmy kin se propadly® (odhadované ztraty &ini
100 000 EUR na jeden kinosal za mésic omezeni volného pohybu osob), nataceni novych
filma, programt a televiznich seridli bylo v mnoha ptipadech pozastaveno a pojistky
casto nejsou nastaveny tak, aby kryly udalosti typu celosvétové pandemie®.

Soucasné s tim krize urychlila dillezité trendy, které se v digitdlnich technologiich
on-line platformy, které zacaly poskytovat nové sluzby a prildkaly nové publikum.
Rekordy v poctu stazenych souboril, zejména mezi mladymi uzivateli, zaznamenaly také
nové on-line platformy socialnich médii zaloZené pievazné na audiovizualnim obsahu’.

Cilem tohoto sdé€leni je urychlit oziveni, transformaci a odolnost medialniho primyslu.
Je nezbytné feSit strukturdlni vyzvy, kterym audiovizudlni odvétvi a odvétvi
zpravodajskych médii Celi. V odvétvi zpravodajskych médii se tradi€ni média snazi
ptizpisobit on-line trhu, kde vétSina piijmi z reklamy plyne globalnim on-line
platformam. Inzerenti s nastupem pandemie COVID-19 s ohledem na ekonomickou
nejistotu snizili své celkové vydaje na reklamu, coZz pro udrzitelnost tohoto odvétvi
predstavovalo dal$i vyzvu a potencidlné to ovlivnilo pfistup obfanii k pluralitnim a
nezéavislym zdrojim informaci.

Nejvétsi vyzvu v audiovizudlnim odvétvi predstavuje roztiiSténost trhu. Evropské
audiovizualni spolecnosti se celkové vzato az na nékolik vyjimek zamétuji na vnitrostatni
publikum. Evropské filmy se v rdamci EU vyvezou v priméru do tii zemi, zatimco filmy z
USA do deseti zemi. Filmy z USA rovn&Z piedstavuji 66 % prijmd kin v EU® V
disledku toho jsou i1 nejvétsi evropsti medidlni aktéfi vyrazné mensi neZ jejich hlavni

Zhttp://www.newsmediaeurope.eu/news/covid-19-and-the-news-media-journalism-always-comes-at-a-
cost/.

¥ EAO, analyza spole¢nosti Ampere, fjen 2020.

4 Prehled audiovizualniho odvétvi v kontextu pandemie COVID-19 viz: https://rm.coe.int/iris-plus-2020-2-
the-european-audiovisual-industry-in-the-time-of-covi/16809f9a46.

5 https://www.unic-cinemas.org/en/news/news-blog/detail/the-impact-of-the-coronavirus-outbreak-on-the-
european-cinema-industry/.

® Absence odpovidajiciho pojisténi byla zdtraznéna také v souvislosti s opatfenimi prijatymi v reakci na
pandemii vnitrostatnimi filmovymi fondy: https://europeanfilmagencies.eu/news-publications/our-press-
releases/241-measures-by-efad-members-to-mitigate-the-consequences-of-the-covid-19-outbreak.

" Napiiklad: https://www.businessinsider.com/tiktok-app-2-billion-downloads-record-setting-g1-sensor-

tower-2020-4?2r=US&IR=T.

8 Evropska audiovizualni observatof.
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globalni konkurenti. Evropské skupiny ptedstavuji 11 % piijml 50 pfednich svétovych
audiovizualnich skupin, kdeZto skupiny z USA vice nez 70 %".

Uloha platforem na evropském audiovizualnim trhu

Na evropsky trh vstoupila fada silnych mezinarodnich platforem videa na vyzadani,
které v Evropé Gspésné vytvareji obsah. Pro evropské nezavislé vyrobce audiovizualniho
obsahu a audiovizualni dila to pfedstavuje soucasné ptilezitost i vyzvu.

Platformy mohou na jedné strané zajistit evropskym vyrobcim a umélcim piistup k
SirSimu mezinarodnimu publiku a atraktivni odmény. Ty jsou v nékterych ptipadech
doplnény jeste pobidkami zalozenymi na vyuzivani filmt ¢i seriali anebo bonusy
vazanymi na Gspé$nost jejich prace.

Na druhé stran€ skutecnost, ze platformy vyuzivaji model, ktery 1ze definovat jako ,,dila
na objednavku® (tj. ziskani veskerych prav dusevniho vlastnictvi od vyrobce anebo od
jednotlivych tvirel jiz od samého pocatku, celosvétové a na neomezenou dobu), mize
vyrobce nebo talenty na dané konkrétni platformé ,,zablokovat®.

Audiovizudlni spolecnosti by mély byt v takové situaci, aby mohly za sviij domaci trh
povazovat cely evropsky kontinent, a nejen své jednotlivé vnitrostatni trhy. Za timto
ucelem musi evrops$ti aktéfi dosdhnout dostate¢né velikosti, kterd jim umozni ptekrocit
vnitrostatni hranice a investovat do obsahu, talenti, propagace, distribuce, inovaci a
technologii kdekoli v EU. Spolecnosti v odvétvi zpravodajskych médii by mély mit
moznost nalézt dostatek zivotaschopnych a udrzitelnych modelti financovéani, které by
obCaniim =zajistily pfistup k pluralitnimu, rozmanitému a nezavislému medidlnimu
prostiedi, a to 1 na regiondlni a mistni irovni.

Kli¢em k odemknuti tohoto skuteéného potencialu je digitalni transformace. To plati pro
ekonomiku jako celek, pfi¢emz média nejsou vyjimkou. Evropa ma k dispozici veSkeré
prostfedky nezbytné k tomu, aby se ji v digitalnim desetileti datilo — jednotny trh s 450
miliony spotiebitell, rezervoar talentli, kreativitu vyrobcl, autori a umelct i kvalitu
evropského obsahu.

Vedomi naléhavosti

Kombinace zakladnich trendt a krize COVID-19 by bez silné politické odezvy mohly
naru$it odolnost evropského medidlniho odvétvi a jeho demokratickou ulohu. To by
mohlo oslabit kulturni rozmanitost Evropy a pluralitu sdélovacich prosttedk.

Evropsti ob¢ané musi mit 1 nadale moznost v plném rozsahu vyuzivat bohatstvi informaci
a zébavy, které medialni odvétvi nabizi, a spoléhat se na otevienou demokratickou
diskusi a na medialni a ume¢leckou svobodu. Zaroven by méli mit moznost si z této Skaly
moznosti svobodné vybirat a méli by byt schopni se orientovat v modernim
zpravodajském prostiedi a piijimat informovana rozhodnuti.

Pro medidlni odvétvi maji zasadni vyznam prava duSevniho vlastnictvi®®. Uginné
prosazovani prav dusSevniho vlastnictvi — a zejmeéna prava autorského — je kli¢ovym
prvkem podpory tohoto odvétvi, pfedevSim v souc¢asné narocné dobé¢.

’ Evropska audiovizualni observatof.




EU nedadvno modernizovala sviij regula¢ni ramec revizi smérnice o audiovizualnich
medialnich sluzbach™ a reformou autorského prava'®, Gemuz predchazely rozsahlé
diskuse o tom, jak nejlépe zajistit svobodu projevu ve vsSech jejich aspektech. Toto
sd€leni vychazi z tohoto moderniho souboru pravidel a navrhuje dalsi kroky, které¢ budou
kombinovat investice s dal§imi politickymi opatfenimi s cilem pomoci medialnimu
odvétvi Celit krizi a nasledné zvysit jeho konkurenceschopnost. V souladu s uvedenymi
skutecnostmi stoji toto sdéleni na tfech tématech:

a) zotaveni z krize: plany Komise na to, jak pomoci audiovizualnim a medialnim
spolecnostem piekonat soucasné neklidné obdobi a poskytnout jim likviditu a finan¢ni

podporu;

b) transformace: feseni strukturalnich probléma tim, ze danému odvétvi bude poskytnuta
pomoc, aby dokézalo celit soubézné transformaci souvisejici se zménou klimatu a
digitalizaci, a to v kontextu silné celosvétové konkurence;

c) posileni postaveni: nastaveni podminek umoziujicich vétsi inovace v tomto odvétvi
pfi souCasném zajisténi skute¢né rovnych podminek a posileni postaveni obfanl v
podob¢ snadnéjsiho piistupu k obsahu a pfijimani informovanych rozhodnuti.

Hospodaiské oziveni a konkurenceschopnost medidlniho odvétvi je zakladnim
ptedpokladem zdravého, nezavislého a pluralitniho medidlniho prostfedi, které ma
zasadni vyznam pro nasi demokracii. Toto sd€leni dopliuje evropsky akéni plan pro
demokracii. Ten se zabyva riziky, kterd pro evropské demokratické systémy ptedstavuji
dezinformace a ohrozeni integrity voleb a svobody a plurality sdélovacich prostredki.
Zahrnuje celou fadu iniciativ na vytvofeni bezpecnéjSiho a lepSiho prostiedi pro
novinafe, v némZ budou moci lépe vykonavat svou praci, a také na podporu medialni
gramotnosti.

Toto sdéleni je rovnéZ plné v souladu s pfipravovanymi navrhy Komise tykajicimi se
aktu o digitalnich sluzbach a aktu o digitalnich trzich, jejichz cilem bude modernizace
pravniho ramce platného pro digitalni sluzby v EU. Spole¢né stanovi jasna pravidla a
odpovédnost on-line platforem, zejména téch nejsilnéjSich, s cilem zajistit rovné
podminky on-line.

Zdravé medialni prostfedi ma zasadni vyznam také pro demokratické a stabilni zem¢& v
procesu rozsiteni EU a zemé& evropského sousedstvi. Tam, kde je to proveditelné a
vhodné, budou iniciativy uvedené v tomto sdéleni — vcetné iniciativ zaméfenych na
zpravodajska média a mediélni gramotnost — otevieny nezavislym profesionalnim
sdélovacim prostfedkiim v zemich, na néZ se vztahuje politika rozSiteni a politika
sousedstvi EU. Doplni a posili opatfeni, na ktera poukazuje akéni plan EU pro lidska
prava a demokracii na obdobi 2020-2024". Opatieni pripadn& piisp&ji rovnéz k
propagaci evropského medidlniho obsahu ve tietich zemich.

% Viz COM(2020) 760 — Maximalni vyuziti inovaéniho potencidlu EU — Akéni plan pro dusevni
vlastnictvi na podporu oziveni a odolnosti EU
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/cs/ip_20_2187.

1 https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/audiovisual-media-services-directive-avmsd.

12 hitps://ec.europa.eu/digital-single-market/en/eu-copyright-legislation.
13 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/?uri=JOIN:2020:5:FIN.
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Opatieni uvedena v tomto sdéleni zohledni potiebu inkluzivniho evropského medidlniho
odvétvi, které bude odrazet rozmanitost Evropy. Provedou se tak, aby podporovala rovny
pristup k prilezitostem a zdrojim pro osoby, které by jinak mohly byt vylouceny nebo
marginalizovany, napiiklad zajisténim pfistupu k obsahu i pro osoby se zdravotnim
postiienim1 .

Stavajici pravidla statni podpory definuji podminky, za kterych mohou ¢lenské staty
poskytovat vefejnou podporu. Aby Rada usnadnila podporu ze strany vnitrostatnich
organt, vyzvala Komisi, aby posoudila uplatiovani pravidel statni podpory na odvétvi
tisku. Komise posuzuje potiebu vhodnych opatieni. Docasny ramec statni podpory se
vztahuje také na opatieni specificka pro dané odvétvi, jako je naptiklad podpora odvétvi
tisku, hudby a audiovizualniho odvétvi®®.

2. ZOTAVENI ZKRIZE

Medialni spolecnosti predstavuji z hlediska konkurenceschopnosti Evropy rozhodujici
pfinos. Je tedy nanejvys dilezité poskytnout jim vhodnou finanéni podporu a likviditu, a
umoznit jim tak prekonat souc¢asné hospodaisky neklidné obdobi. V této souvislosti bude
hrat klicovou roli program Kreativni Evropa — a pfedevsim jeho dil¢i program MEDIA.
Tento program piedstavuje v obdobi poslednich 30 let hlavni nastroj podpory EU
poskytované kulturnimu a kreativnimu odvétvi, véetné odvétvi audiovizualniho.

Na zéklad¢ politické dohody o pfistim dlouhodobém rozpoctu a o nastroji Next
Generation EU, které bylo dosaZzeno dne 10. listopadu 2020, by se rozpocet programu
Kreativni Evropa na obdobi 2021-2027 zvysil pfiblizné o 58 % s celkovym finan¢nim
krytim ve vys$i 2,2 miliardy EUR v cenach z roku 2018 (oproti 1,4 miliardy EUR na
obdobi 2014-2020 v cenéch z roku 2018 na urovni zemi EU-27). Na zakladé navrhu
Komise a po dokonceni jednani bude tento program také poprvé zahrnovat i opatfeni
zam¢fend na svobodu a pluralitu sd€lovacich prostredkii, Zurnalistiku a medialni
gramotnost.

Komise zahgjila celou fadu opatteni jiz v prabehu roku 2020. Byla zavedena opatteni v
oblasti flexibility v rdmci Zaru¢niho nastroje pro kulturni a kreativni odvétvi'®, zejména
zvySeni kryti zaruk az na 90 % pro jednotlivé malé a stfedni podniky a zastropovani

¥ To se provede s ohledem na Umluvu OSN o pravech osob se zdravotnim postizenim:
https://www.un.org/development/desa/disabilities/convention-on-the-rights-of-persons-with-
disabilities.html

> Aby Komise usnadnila podporu tisku a zvygila transparentnost a predvidatelnost kontroly statni podpory
v tomto odvétvi, vytvofila on-line ulozisté, které bude pravidelné aktualizovat
(https://ec.europa.eu/competition/sectors/media/sa_decisions_to_media.pdf) a které obsahuje ptislusné jiz
fesené pripady. Pravidelné aktualizované informace o podpoie poskytnuté clenskymi staty jsou k dispozici
rovnéz v rejstiiku transparentnosti. Vyznamny krok umoznujici ¢lenskym statim podporovat podniky v
dobé¢ rozsifeni onemocnéni COVID-19 piedstavovalo rozhodnuti Evropské komise ze dne 13. fijna 2020 o
prodlouzeni a rozsiteni oblasti plisobnosti do¢asného ramce statni podpory piijatého dne 19. brezna 2020.
Podpora poskytnuta podle do¢asného ramce miize byt kumulovana s podporou podle nafizeni o podpoie de
minimis (nafizeni Komise (EU) ¢&. 1407/2013, &. 1408/2013, ¢&. 717/2014 a ¢&. 360/2012), kterd je
osvobozena od oznamovaci povinnosti, pokud jsou dodrzena ustanoveni a pravidla pro kumulaci podpor
uvedena v téchto nafizenich. [SA.59106 (2020/N) Odskodnéni danského medialniho odvétvi v souvislosti s
onemocnénim COVID-19 — Déansko; SA.57530 (2020/N) — COVID-19 — Rezim podpory pro producenty
audiovizualnich zdznamt — Lucembursko; Statni podpora SA.58801 (2020/N) — Italie COVID-19: Podpora
malych vydavatelstvi a statni podpora; SA.58847 (2020/N) — Italie COVID-19: Podpora hudby.]

16 https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/cross-sector/guarantee-facility_en.
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zaruky pro finanéni zprostfedkovatele na 25 % spole€né s uvérovymi prazdninami.
Podpora sité evropskych kin se v prvnim ¢tvrtleti roku 2021 zvysi o pét miliontt EUR.

Potencial k tomu, aby sehraly vyznamnou tlohu pti podpofe medialniho odvétvi, maji
evropské strukturdlni a investiéni fondy'’. Jiz nyni je odvétvi zpusobilé k ziskani

......

pfesmérovava stavajici fondy soudrznosti na opatfeni reakce na krize, jako je

poskytovani provozniho kapitdlu malym a stfednim podnikﬁmls.

Dalsi finan¢ni prostiedky na podporu soudrznosti byly uvolnény téz prostfednictvim
balicku REACT-EU *°, pii¢emz odvétvi kultury bylo uznano za prioritu a podpora se
zam¢éti na kratkodobé pracovni programy a osoby samostatné vydélecné ¢inné, jakoz i na
podporu malych a stfednich podnikd.

Dulezitym nastrojem, ktery je Clenskym statim k dispozici v pfipadé, ze potiebuji
mobilizovat znaény objem financnich prostfedkii na boj proti negativnim hospodaiskym
a socialnim dusledkiim koronavirové nakazy na svém uzemi, je rovnéz doCasna podpora
na zmirnéni rizik nezaméstnanosti v mimotadné situaci (SURE)ZO.

Vyznamnou pfilezitost k investicim do soubézné digitalni a ekologické transformace a k
posileni odolnosti naseho primyslu pfedstavuje pro ¢lenské staty i facilita na podporu
oziveni a odolnosti. Kazdy wvnitrostatni plan na podporu oziveni a odolnosti vycleni
nejméné 20 % vydajii na digitalni technologie. Do tohoto cile se zapocitavaji 1 opatieni
na podporu vyroby a distribuce digitalniho obsahu, jako jsou naptiklad digitalni média.

V ramci plan na podporu oziveni a odolnosti a v souladu s pravidly statni podpory
mohou k posileni digitélnich kapacit evropského medialniho a audiovizualniho odvétvi
prispét také vnitrostatni reformy a investice, mimo jiné prostfednictvim projektd pro vice
zemi, jako jsou koprodukce evropského obsahu, infrastruktura mediélniho datového
prostoru EU nebo kapitalové investice na podporu evropské audiovizualni produkce nebo
distribuce (viz opatfeni €. 2 nize).

V této souvislosti, jak je uvedeno v ro¢ni strategii Komise pro udrZitelny rist 2021, by
Clenské staty mély vénovat pozornost odvétvim, ktera hraji klicovou tlohu pro nase
demokracie, ,,zejména odvétvi sd€lovacich prostiedki, kde by podpora méla byt
poskytovana zptusobem, ktery respektuje a prosazuje svobodu a pluralitu sdélovacich
prostiedki“, a rovnéZ iniciovat sdileni osvédcenych postupli mechanismii vefejné
podpory mezi Clenskymi staty 2

OPATRENI 1 - Snadnéjsi piistup k podpoie EU

» Novy interaktivni ndstroj, ktery provadi medidlni spolecnosti riznymi ndstroji

podpory

17 https://ec.europa.eu/regional _policy/cs/funding/.

18 https://ec.europa.eu/regional _policy/en/newsroom/coronavirus-response/.

19 https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/cs/IP_20_2140.

20 https://ec.europa.eu/info/business-economy-euro/economic-and-fiscal-policy-coordination/financial-
assistance-eu/funding-mechanisms-and-facilities/sure_cs.

2! https://eur-lex.europa.eu/legal-content/cs/TXT/?qid=1600708827568&uri=CELEX:52020DC0575.
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/cs/TXT/?qid=1600708827568&uri=CELEX:52020DC0575

Urceno pro: vSechny medialni spolecnosti v EU bez ohledu na oblast jejich cinnosti
(audiovizualni, zpravodajska média atd.) a velikost

Komise bude usilovat o to, aby medialni spole¢nosti mély piistup k mozné podpoie EU
ze vSech dostupnych ndstroji a programii. Za tim ucelem vytvoii v uzké koordinaci s
jednotnou branou EU k moznostem financovani EU? novy interaktivni nastroj
uzptsobeny na miru medialnimu odvétvi. Ten nabidne pokyny, jak pozadat o ptislusnou
podporu EU, a to jednak v mezich vicelet¢ho finan¢niho ramce na obdobi 2021-2027,
jednak prostfednictvim vnitrostatnich plant oziveni a odolnosti.

Nastroj shrne veskeré piislusné moznosti financovani EU pro audiovizualni média a pro
zpravodajska média. Jakoukoli evropskou medidlni spole¢nost bez ohledu na jeji velikost
a zamétfeni bude mozné nékolika kliknutimi nasmérovat na nejvhodnéjsi zdroj podpory
EU v zavislosti na jejich vlastnostech a potfebach. Spole¢nosti budou mit taktéz pristup k
informacim o jednotlivych vyzvach a o moznostech pomoci v procesu podavani zadosti.

To bude vychazet ze stavajicich nastroji a zkuSenosti sité Enterprise Europe Network?,
kterd poskytuje podporu a poradenstvi spoleCnostem, vcetné spole¢nosti v oblasti
medidlniho a audiovizualniho odvétvi.

OPATRENI 2 — Iniciativa MEDIA INVEST, jejim3 cilem je podpofit investice do
audiovizudlniho odvétvi

» Specializovana platforma pro podporu kapitalovych investic do evropske
audiovizudlni produkce a distribucnich strategii

» Vytvoreni investicniho propojeni budovanim kapacit pro investory a investicni
pripravenosti pro spolecnosti

Urceno pro: spolecnosti EU piisobici v oblasti audiovizuadlni produkce a distribuce

Evropské audiovizuédlni odvétvi se vyznacuje velkym poctem vysoce inovativnich a
kreativnich nezavislych produk¢nich a distribu¢nich spolecnosti s vysokym rlistovym
potencialem. Casto jim viak chybi finanéni sila, ktera by jim umoziiovala konkurovat na
evropské a celosvétové urovni. Zaroven si potencial téchto spolecnosti evropsti investofi
dosud vétsinou neuvédomuji. Investice do téchto podnikil si Casto spojuji s vysokym
rizikem danym nedostate¢nou historii Usp&Snych produkci a skutecnosti, Ze jejich aktiva

4

jsou pfevazné nehmotné povahy.

Vyznamné ptispéni ke zlepSeni pfistupu k avérim znamenal Zaruéni néstroj pro kulturni
a kreativni odvétvi*®. Tento typ podpory bude pokracovat i nadale prostiednictvim
programu InvestEU.

Existuje vSak také mezera v kapitalovém financovani audiovizualniho odvétvi a dalSich
o v voor I “1: o v w25 . R ’
tvarcich odvétvi odhadovana na 399—648 milioni EUR ro¢né”. Proto je zapotiebi nova

22 https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/home.

28 https://een.ec.europa.eu/.

24 https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/cross-sector/guarantee-facility _en.

% Hodnoceni novych finanénich nastroji pro malé a stfedni podniky, spole¢nosti se stfedni trzni
kapitalizaci a organizace z kulturnich a tvirc¢ich odvétvi ex ante, SQW, 2019.



https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/home
https://een.ec.europa.eu/
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/cross-sector/guarantee-facility_en

iniciativa na podporu kapitdlového financovani s cilem posilit moznosti nezavislé
audiovizualni produkce v Evrop¢, tak aby byla schopna vytvaret pro mezinarodni trh
kvalitni dila ze vSech Casti Evropy. Evropské spole¢nosti musi mit piistup k financnim
prostfedkiim, které jim umozni vétSi samostatnost a vyuzivani dusevniho vlastnictvi
obsahu, ktery vytvareji.

Komise podpofi vytvoreni specializované investi¢ni platformy, kterou nastartuji finanéni
prostiedky pochazejici mimo jiné z dil¢tho programu MEDIA v ramci programu
Kreativni Evropa a z programu InvestEU. Jejim cilem je mobilizace soukromych
investort a je oteviena spolupraci s narodnimi podpirnymi institucemi a odvétvovymi
sdruzenimi. Podpofi audiovizudlni podniky, které by mohly produkovat $pickova dila pro
evropské 1 mezinarodni trhy, a zkoordinuje vyuzivani prav a distribuci na vsech tizemich.

Tato investi¢ni platforma pomiize audiovizudlnim spolecnostem rozsifit ¢innost na
mezinarodni uroven, aby mohly podstupovat vétsi rizika, rozvijet strukturovanou
spolupraci s distributory nebo s jinymi médii a spravovat a vyuzivat své katalogy.
Posileni kapitalu spolecnosti na druhé strané témto spoleCnostem umozni investovat do
vétSich produkci, které maji vétsi Sanci oslovit $irsi publikum a dosdhnout vétsich trzeb.

Cilem je mobilizovat investice ve vysi 400 milioni EUR béhem sedmiletého obdobi, coz
vyznamné pfisp&je k feSeni mezery ve financovéni vlastniho kapitalu®®. Za uritych
podminek by byla moznd i kombinace s plany ¢lenskych stat na podporu oZziveni a
odolnosti, financovanymi prostfednictvim néstroje Next Generation EU?’,

Investi¢ni platforma bude doplnéna ¢innostmi v oblasti budovani kapacit pro investory,
jejichz cilem je zvysit jejich znalosti o globalnich vyrobnich a distribu¢nich trzich a
souvisejicich rizicich a poskytnout jim informace o trhu. V roce 2021 se bude konat
konference investort s cilem shromazdit a mobilizovat investorskou komunitu.

Na zakladé zkuSenosti ziskanych v rdmci Zaru¢niho nastroje pro kulturni a kreativni
odvétvi budou navic audiovizudlnim spolecnostem, které maji o tento typ investic zajem,
nabidnuta opatfeni v oblasti pfipravenosti na investice. Tyto spolecnosti ziskaji pokyny
vytvofené na miru a ptizpisobené jejich obchodni strategii s cilem ptilakat investory a
identifikovat ty nejslibnéjsi projekty.

OPATRENI 3 — ,,NEWS*: iniciativa s cilem sloudit opatieni a podporu pro odvétvi
zpravodajskych medii

» Lepsi pristup k financovani prostiednictvim uveru a pilotni kapitalové iniciativy
» Budovani kapacit mezi investory a médii
» Podpora zpravodajskych médii podnécujici k transformaci zaloZené na vzajemné

%V kapitdlovém financovani audiovizualniho odvétvi a dalSich tvirgich odvétvi existuje mezera
odhadovana na 399-648 milioni EUR ro¢né. Zdroj: Hodnoceni novych finan¢nich nastroji pro malé a
sttedni podniky, spolecnosti se stfedni trzni kapitalizaci a organizace z kulturnich a tvlrcich odvétvi ex
ante, SQW, 2019.

"'V souladu s navrhem nafizeni Evropského parlamentu a Rady, kterym se zizuje facilita na podporu
oziveni a odolnosti, COM(2020) 408 final. Jak je uvedeno v ¢lanku 8, podpora z facility na podporu
oziveni a odolnosti dopliiuje podporu poskytovanou z jinych fondt a programti Unie. Clanek 22 stanovi,
ze Komise a ¢lenské staty zajisti u¢innou koordinaci mezi facilitou na podporu oziveni a odolnosti a jinymi
programy Unie.




spolupraci
» Evropskeé forum zpravodajskych médii

Urceno pro: evropska zpravodajska média, novinare a souvisejici organizace

Zpravodajska média jsou zarovenn odvétvim ekonomiky i1 vefejnym statkem. Aby
jednotlivé kandly zpravodajskych médii mohly produkovat nezavisly duvéryhodny
obsah, potiebuji k tomu cas, stabilitu a zdroje. To zahrnuje i nezbytnost zvySené
schopnosti médii analyzovat a zohlediiovat védecké informace o vyznamnych
spolecenskych otazkach, jako je naptiklad zdravotni péce a zména klimatu. V poslednich
nekolika letech vsak odvétvi zpravodajskych médii ¢eli neustalym zménam zplisobenym
vyvijejicimi se piijmovymi modely a pfechodem k digitalizaci. V dasledku problémi se
zpenézovanim musely nékteré medialni kanaly — pfedev§im na mistni a regionalni Urovni
— v nékterych pfipadech ukoncit ¢innost, coz potencidlné mohlo malé trhy vystavit
»zpravodajské pousti“. Medialni kanaly rovnéz omezily vysilani svych korespondentt do
zahrani¢i, coz muze mit Skodlivy vliv na hloubkovou analyzu a profesionalitu
zpravodajstvi. Krize COVID-19 mohla tyto trendy urychlit, avSak evropsti obéané se
souCasn¢ spoléhaji na zpravodajska média vice nez kdykoli dfive, coz se odrazi v
rostoucim poctu ¢tenaiti a publika28.

Komise zah4ji iniciativu ,,NEWS* s cilem sloucit opatfeni a podporu pro odvétvi
zpravodajskych médii. Iniciativa se bude komplexné zabyvat vyzvami, kterym odvétvi
zpravodajskych médii Celi, a poskytne soudrznou reakci, kterd v sobé pod jednou
hlavi¢kou spoji rizné nastroje financovani. To zvysi soudrznost, viditelnost a dopad
opatieni podporovanych v ramci jednotlivych zdroji financovani pfi plném respektovani
nezavislosti sdélovacich prostiedkd.

Komise umozni lepsi pfistup k financovani tim, ze stimuluje uvéry i1 kapitalove
financovani:

- Zpravodajskym médiim, kterd se snazi ziskat likviditu, bude usnadnén pfistup k
uvérim diky zaruce InvestEU, pficemz se bude vychéazet ze zkuSenosti Zaru¢niho
nastroje pro kulturni a kreativni odvétvi a Evropského fondu pro strategicke
investice.

- U odvétvi zpravodajskych médii vyzadujicich investice bude Komise usilovat o
to, aby prostfednictvim programu InvestEU vytvofila pilotni projekt zaloZeny na
kapitalu, ktery bude schopen inovativnhim zplsobem podporovat mimo jiné
odvétvi zpravodajskych médii a spoluinvestovat se zapojenim finanénich
prosttedkli pochazejicich od filantropii, nadaci a dalSich soukromych partneri.

Tato opatteni budou doplnéna sluzbami v oblasti budovani kapacit, jejichZ cilem je zvysit
povédomi investori a médii o trhu evropskych zpravodajskych médii a podporovat
investicni pfipravenost evropskych medialnich kanalti, zejména mistnich médii. To
pomuzZe navazat dialog, zajistit zapojeni potencialnich investoril a usnadnit investice.

Navic bude poskytnuta cilend podpora ve formé grantli v ramci meziodvétvové slozky
programu Kreativni Evropa pro partnerstvi zpravodajskych médii zaloZena na spolupréci.
Granty podpoii 1 testovani novych obchodnich modell, piedevs§im mistnich médii,

Bhitps://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/index.cfm/Survey/getSurveyDetail/instruments/STA
NDARD/surveyKy/2262.
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pomohou médiim pii vytvareni obchodnich a vydavatelskych standardii a podpofi
spole¢né a preshrani¢ni zpravodajstvi, odbornou pfipravu a mobilitu odbornikii a sdileni
osvédcenych postupti. Umozni se vytvareni siti kontaktl mezi vybranymi projekty s
cilem maximalizovat jejich dopad.

Komise se zapoji do pravidelnych vymén informaci s danym odvétvim ve snaze vytvorit
program inovaci zpravodajskych médii, ktery mize tomuto odvétvi pomoci prosperovat v
digitalni ekonomice 1 ve spoleCnosti. Za timto ucelem ziidi Komise evropské forum
zpravodajskych médii, které bude spolupracovat se zucastnénymi stranami, vcetné
regulacnich organii pro sdé¢lovaci prostfedky, zastupcii novinaiti, samoregulacnich
organti (medialnich/tiskovych rad), obanské spolecnosti a mezinarodnich organizaci.

3.  TRANSFORMACE

Cilem tohoto oddilu je podpofit dlouhodobou odolnost a konkurenceschopnost
evropského medialniho odvétvi; doprovazi zejména soubéznou ekologickou a digitdlni
transformaci. To ma vyznam rovnéZ pro podporu zéasadni ulohy tohoto odvétvi pfi
uspokojovani spole€enskych potieb a podpoie evropskych hodnot.

Stejné jako v celé fadé prumyslovych odvétvi jsou i u medidlniho odvétvi Ustiednim
prvkem pfemény datové technologiezg. Jedna se ptedevsim o to, Ze data o uzivatelich v
oblastech, v nichz zastavaji dobrou pozici globalni konkurenti Evropy, jako je napiiklad
vyvoj individualizace obsahu a propagace, umoznuji vznik novych obchodnich modelt
zalozenych na prHimé&jsim vztahu se zakazniky™. Kli¢ovym ptikladem je reklama, kde v
roce 2015 internet ptedstihl televizi jako hlavni kanal a od té doby sviij ndskok pribézné
upeviiuje. V roce 2018 c¢inila internetova reklama celkem vice nez 50 miliard EUR,
ptfi¢emzZ reklama televizni nedosahovala ani 40 miliard EUR®.

Soucasné se neustale zvySuje dostupnost spottebitelskych dat v disledku pouzivani
chytrych telefond. Podil ¢tenatt, ktefi pfistupuji ke zpravam z chytrych telefond, vzrostl
z 39 % v roce 2014 na 48 % v roce 2020. To nabizi nové pfileZitosti pro vytvareni,
propagaci a distribuci obsahu ve formatech, které jsou pfizpiisobeny potfebam ctenart.

V této souvislosti je dodrzovani ochrany udaji® nezbytné k posileni zakladnich préav
jednotlivel v digitdlnim véku a usnadnéni podnikéani tim, Ze vyjasiiuje pravidla pro
spolecnosti a vefejné subjekty na jednotném digitalnim trhu.

Dalsim odvétvim, jehoz potencial je z velké Casti neprobddany a kde by bylo mozné
vybudovat synergie mezi medidlnim odvétvim a dalSimi klicovymi evropskymi
odvétvimi, je rovnéz vznikajici oblast imerzniho obsahu.

Evropské medidlni odvétvi nesmi zaostavat v oblasti ekologické transformace. Proto
budou v souladu s cili Zelené dohody pro Evropu®® — dosaZeni klimatické neutrality do
roku 2050, oddéleni hospodaiského ristu od vyuzivani zdroji, obnova biologické

2 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/HTML/?uri=CELEX:52020DC0066&from=EN.
% https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2020-06/DNR 2020 FINAL.pdf.

31 Evropska audiovizualni observatof.

%2 https://ec.europa.eu/info/law/law-topic/data-protection/data-protection-eu_cs.

% https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-green-deal cs.
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rozmanitosti a snizeni zneciSténi — zavedena opatieni ke snizeni dopadu tohoto odvétvi
na zivotni prostiedi.

OPATRENI 4 Podpora inovaci prostiednictvim evropského medidlniho datového
prostoru a podpory novych obchodnich modelit

» Vytvoreni medialniho datového prostoru na podporu medidlnich spolecnosti v
oblasti sdileni dat a vyvoje inovativnich reseni
» European Media Outlook: zprava pro ucely analyzy medidalnich trendi

Urceno pro: evropské vydavatele, provozovatele vysilani, radia, reklamni spolecnosti,
malé a stredni podniky pusobici v oblasti médii, poskytovatele technologii, zacinajici
podniky v oblasti obsahu a technologii, tviirce obsahu, vyrobce, distributory

Aby se evropské medialni spolecnosti staly inovativnéj§imi a konkurenceschopnéj$imi, je
tteba, aby dostaly moznost Cinit efektivnéjsi rozhodnuti a zavadét pokrocilejsi feSeni
zaloZena na informacich ziskanych z dat. Komise navrhuje dosédhnout tohoto vysledku
podporou vytvoreni evropského ,,mediadlniho datového prostoru®. Tato iniciativa vychdzi
z evropské strategie pro data** a bude napliiovana v plném souladu s pravnimi piedpisy
na ochranu udaji.

Datové prostory mohou zménit zpisob spoluprace tvircd, vyrobct i distributort.
Poskytuji hosting dalezitych medidlnich dat, jako je naptiklad obsah, idaje o uzivatelich
a metadata obsahu, jakoz i dalSich typt tdaji o chovani uzivatelii, které by mohly byt
uzitecné pro vytvofeni obsahu Iépe pfizplisoben¢ho potiebdm spotiebitell a jeho
ucinngjsi distribuci.

Iniciativa pro medialni datové prostory, financovana prostfednictvim programti Horizont
Evropa a Digitalni Evropa, bude podporovat vydavatele tisku, provozovatele vysilani,
dal$i medialni spolecnosti a poskytovatele technologii formou vytvafeni datového
prostoru vyhrazeného pro medialni aplikace. Program Digitalni Evropa pomuze pfii
zavadéni datové infrastruktury a definuje strategii interoperability dat. V souladu s
evropskou strategii pro data a novou horizontalni iniciativou pro spravu dat*® bude
zahrnovat 1 nejmodernéjSi ndstroje a sluzby potiebné pro sprdvu a zpracovani dat,
definovat podminky pro sdileni a vyuzivani dat, v¢etné duSevniho vlastnictvi, ochrany
osobnich Udaji a pravidel hospodarské soutéze. Tato iniciativa bude stanovena s
piihlédnutim k ptispévkiim rozsahlého okruhu zucastnénych stran.

Datova infrastruktura by méla byt dostupna jak vefejnopravnim sd€lovacim prostfedkiim,
tak provozovatelim komer¢nich sd€lovacich prosttedki bez ohledu na to, zda se jedna o
velké, ¢i malé, zacinajici, nebo jiz zavedené subjekty. Bylo by naptiklad mozné, aby se
spojilo n€kolik vydavatelti zprav v EU — zplisobem podporujicim hospodaiskou soutéz a
s ohledem na pravidla ochrany udaji, jejich obsah a tudaje o zakaznicich — s cilem
vytvafet zpravy zaméfené na vlastni vnitrostatni publikum, pficemz piislusny obsah by
byl automaticky pieklddan do jejich vlastnich jazykd. Datovy prostor by mohl rovnéz
poskytnout cenny vhled do sluzeb zamétenych na zvySeni pteshrani¢ni dohledatelnosti
medialniho obsahu (zpravodajského a zdbavniho obsahu) a na usnadnéni piistupu
kreativnich malych a stfednich podniki k vypocetnim zdrojlim. Kromé toho by mohl

% https://ec.europa.eu/info/strateqy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/european-data-strategy cs.

% https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/cs/ip 20 2102.
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umoznit vyuzivani synergii s datovymi soubory vytvafenymi jinymi tviir¢imi odvétvimi
(napf. datovymi prostory pro kulturni dédictvi) a primyslovymi odvétvimi (napf.
maloobchod, automobilovy primysl).

Program Horizont Evropa bude navic podporovat inovativni aplikace a technologie v
oblasti médii. Investice do modularnich slozek infrastruktury a slozek infrastruktury s
otevienym zdrojovym kdédem by mohly usnadnit vznik novych obchodnich modeld a
jejich vyuzivani tradi¢nimi 1 novymi médii, a tim zlepSit pfistup ob¢ant k informacim
ziskdvanym z Sirokych zdrojt.

Evropska komise kazdé dva roky zadd vypracovani zpravy o perspektivé medidlniho
odvétvi nazvané ,,Media Industry Outlook, a to s cilem upevnit svou znalostni zakladnu
a ziskat informace pro budouci politické iniciativy. Zprava bude zkoumat medialni
trendy — od technologického pokroku az po vznikajici vyrobni a spotiebni vzorce — a
analyzovat jejich potencialni dopad na evropsky medialni trh a obchodni modely.

OPATRENI 5 — Podpora evropské priimyslové koalice pro virtudlni a rozSiFenou
realitu

» Cilem priamyslové koalice pro virtualni a rozsirenou realitu je stimulovat
spolupraci napvic priomyslovymi odvétvimi a zajistit vedouci postaveni Evropy

» Vytvorit medialni laborator virtudlni reality pro projekty zamérené na nové
zpiisoby vypraveni pribéhi a interakce

Urceno pro: evropské spolecnosti pusobici v oblasti virtualni a rozsirené reality a
odborniky a prumyslova odvetvi vyuzivajici aplikace virtudlni a rozsirené reality

Imerzni technologie a vysoce kvalitni obsah umoziiuji vytvaiet nové aplikace a piipady
pouziti, jakoZ i nové zpisoby interakce s publikem. Imerzni technologie vytvaieji
pritazlivéjsi a hlubsi zazitky v riznych oblastech, jako jsou naptiiklad média, zabava,
kultura, zdravotni péce, design, architektura, vyroba, vzdélavani, cestovni ruch, moda,

odbornd ptiprava nebo maloobchodni nakupy.

Virtudlni realita a rozSifena realita maji potencial do roku 2030 piispét do globalni
ekonomiky castkou piiblizn€ 1,3 bilionu EUR, coz znamend navySeni oproti 39
miliardam EUR v roce 2019%.

VétSina vyznamnych aktérii se sice v soucasné dob& nachazi v Asii a USA, avSak i
Evropa ma velky potencial ziskat v této technologii vedouci postaveni na trhu®’. Fondy
EU na financovani vyzkumu podpofily od 90. let 20. stoleti vice nez 450 projekt
vénovanych virtudlni realité¢ a rozSifené realit€¢ v celkové hodnoté piesahujici jednu
miliardu EUR.

Evropa ma diky své velké kulturni rozmanitosti vyraznou konkuren¢ni vyhodu z hlediska
obsahu: potencial virtualni reality aktivné zkoumaji a podporuji piedni aktéfi v oblasti
kultury, jako je napiiklad ARTE, Benatsky filmovy festival a Centre National du
Cinema. Evropa ma rovnéz k dispozici vysoce kvalifikované pracovniky schopné 3D

% https://www.pwcen.com/en/tmt/economic-impact-of-vr-ar.pdf.

87 https://ec.europa.eu/futurium/en/system/files/ged/vr_ecosystem eu_report _0.pdf.
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modelovani a vytvareni pocitacové generovaného obsahu pro herni priimysl a animaci
virtualni reality.

Obsah virtualni a rozsifené reality, technickd feSeni a aplikace maji diky evropské
kreativité a silné vyzkumné zakladné potencial podnitit inovace i v jinych pramyslovych
odvétvich, naptiklad ve vyrobé, a sice zdokonalovanim vyvoje produktl a jednotlivych
procest. Kromé toho hraji vyznamnou ulohu téz jako hybna sila transformace odvétvi
cestovniho ruchu a pomadhaji tvir¢im odvétvim, jako je naptiklad modda nebo
architektura, vytvaiet nové obchodni modely, zvySovat efektivitu vyroby sniZovanim
mnozstvi odpadu a rozsifovat zakaznické zkusenosti.

Evropské odvétvi virtudlni a rozsifené reality vSak trpi roztfiSténosti napiic¢ jednotlivymi
odvétvimi, aktéry i aplikacemi. Komise proto navrhuje vytvorit koalici pro virtualni a
rozsifenou realitu, kterd by stimulovala spolupraci a vzajemné obohacovani napftic
odvétvimi a zajistila Evropé na tomto kliCovém a neustdle rostoucim trhu vedouci

postaveni. Koalice pro virtualni a rozsitenou realitu by poskytla platformu pro synergie
formou spolecnych opatteni a zdvazk.

Koalice by stdla na Sirokém meziodvétvovém piistupu zahrnujicim jednotliva odvétvi,
poskytovatele technologii a kreativce a odrazela rozmanitost jejich dovednosti. Skladala
by se z ptednich aktéra z riznych odvétvi pohybujicich se od vyroby a distribuce obsahu
az po dostupnost technologii, inovace a rozvoj podnikdni. Zahrnovala by cleny
zastupujici vnitrostatni nebo regiondlni asociace pro virtudlni a rozsifenou realitu a
zastupce riiznych odvétvi, ktefi by mohli tézit z SirSiho vyuZzivani technologii virtudlni a

v

roz$itené reality pro vytvareni a pouzivani obsahu.

Do konce roku 2021 by koalice ptedloZila strategicky dokument, ktery by uvadél a)
rozsah, v jakém je virtudlni a rozSifena realita uplatiiovana v medialnim odvétvi; b) cile
optimalniho uplatiovani cild virtualni a rozsifené reality v medialnim odvétvi do roku

2026; c¢) konkrétni zavazky ohledné toho, jak toto odvétvi prispéje k dosazeni téchto cila.

Vytvoii se taktéZ medidlni laboratof virtualni reality, jejimz tkolem bude podporovat
tviréi spolupraci na projektech zamétenych na nové zpusoby vypravéni ptibéht a
interakce prostfednictvim virtudlni a rozSifené reality. UmoZni spole¢nou praci a
vzajemné uceni piedstavitelim celé Skaly skupin odborniki (novinafim, filmovym
tvirciim, vyvojartm her, programatorim, vyzkumnym pracovnikiim). Financované
projekty se zaméfi na obsah pro uUcely zabavy, kultury a zpravodajstvi, jakoz i na
uplatiiovani virtualni reality v jinych odvétvich, naptiklad v cestovnim ruchu, a v

oblastech, jako je vzdélavani.

OPATRENI 6 — Smé¥ovdni ke klimaticky neutrdlnimu audiovizudlnimu odvétvi

» Strukturovana vymena osvédcenych postupu v ramci daného odvetvi a s
filmovymi a audiovizudlnimi fondy na (nizsi nez) vnitrostatni urovni

Urceno pro: evropské audiovizudlni spolecnosti a odborniky

Medialni odvétvi ma vyznamny dopad na zivotni prostfedi. Na rozdil od fady jinych
evropskych odvétvi dochazi u tohoto odvétvi v Evropé k neustalému naristu emisi CO»,
mimo jiné i1 kvili pribéznému zvySovani spotfeby médii, zejména prostfednictvim
streamingovych platforem.
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V audiovizualnim odvétvi se odhady pohybuji od 35 MtCO.e (metrickych tun
ekvivalentu oxidu uhli¢it¢ho) na jednu epizodu televizniho seridlu az po 1 000 MtCO.e
na celovecerni film®. Velké mezinarodni (ko)produkce by mohly mit mnohem vétsi
dopad dosahujici az nékolika tisic tun CO,.

V souladu s cilem EU v oblasti klimatické neutrality do roku 2050 bude Komise s timto
odvétvim a s filmovymi a audiovizualnimi fondy na vnitrostatni a niz§i nez vnitrostatni
Grovni tzce spolupracovat s cilem sdilet stavajici osvéd&ené postupy™ a dohodnout se na
spole¢nych néstrojich a ekologickych standardech. K ptfedlozeni vlastnich napadii a
iniciativ budou vyzvany také on-line streamingové platformy, jejichz podil na uhlikové
stop¢ se vzhledem k naristu spotfeby zvysuje.

Komise bude pracovat na pfirucce osvédCenych postupt pro ekologickou vyrobu a
poskytovani sluzeb. Bude se jednat o pfistup spocivajici v postupnych krocich s cilem
zvySovat povédomi a motivovat toto odvétvi k tomu, aby zacalo zavadét udrzitelng;si
feSeni. Doplni opatieni Komise v ramci digitalni strategie”® zamé&fena na vytvofeni
infrastruktury, jako jsou datova centra a telekomunikacni sité, které budou klimaticky
neutralni, energeticky u¢inné a udrzitelné.

4, SILNEJSI POSTAVENI JEDNOTLIVCU

Evropané by se méli stat protagonisty digitdlniho desetileti. Nedavno piijaté evropské
pravni predpisy — jako je napiiklad revidovana smérnice o audiovizualnich medidlnich
sluzbach a reforma autorského prava — pfispivaji k zajisténi vétsi odpoveédnosti vSech
medialnich aktért, véetné on-line platforem, z hlediska ochrany zranitelnych skupin
uzivatelll médii, zejména nezletilych. Posiluji také prava evropskych tvirct.

Tento oddil stanovi v navaznosti na toto solidni regula¢ni prostiedi iniciativy, které
evropskym medidlnim spole¢nostem a talentim umozni dosahovat uUspéchu na
evropskych i svétovych trzich. Tyto iniciativy zohlediuji potfebu obcanti nachazet a
vybirat si rozmanity a kvalitni obsah on-line a mit moznost plynule a U¢inné se
pohybovat v modernim medidlnim prosttedi.

Na jedné stran€ bude vé€novéana obzvlastni pozornost evropské mladezi, na druhé strané
bude posileno postaveni Evropant ze vSech prostfedi a vSech generaci, véetné starSich
osob, aby se mohli stat aktivnimi a kritickymi uZivateli medialniho obsahu.

OPATRENI 7 — Sméiovani k $irsi dostupnosti audiovizudlniho obsahu v celé EU

» Zahdgjit dialog s audiovizualnim odvétvim s cilem dohodnout se na konkrétnich
krocich ke zlepseni preshranicniho pristupu k audiovizualnimu obsahu a jeho
dostupnosti v ramci EU

% Greening the European Audiovisual Industry — The Best Strategies and their costs (Ekologizace
evropského audiovizualniho odvétvi — optimalni strategie a naklady na né (bude zvefejnéno v roce 2021)).

% Jednim z dillezitych zdroji osvéd&enych postupii a platformou pro spolupraci bude evropsky klimaticky
pakt, ktery ma Evropska komise iniciovat v prosinci 2020.

“0 https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/content/european-digital-strategy.
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Urceno pro: audiovizuadlni odvétvi (vyrobce, provozovatele vysilani, sluzby videa na
vyzadani, distributory atd.), spotiebitelské organizace a dalsi zucastnéné strany, jako
Jjsou napriklad vnitrostatni filmové fondy

V dobé¢ krize COVID-19 zaznamenalo domaci vyuzivani on-line audiovizudlnich sluzeb
spolecné s ochotou domacnosti investovat do technologii doméci zabavy exponencialni
nariist. Krize pfinesla tomuto odvétvi E)ﬁleiitost oslovit $ir$i on-line publikum.
Nedavné nafizeni o ptrenositelnosti obsahu* umoziuje evropskym ob¢anlim cestovat s
obsahem, ktery si zakoupili nebo ptedplatili, po celé EU, a jiz nyni piindsi praktické
vyhody™®.

Pokud jde o dostupnost audiovizuélniho obsahu on-line, existuje zde zna¢ny potencial ke
zlepSeni: zprava o prezkumu nafizeni o zem&pisném blokovani** uvadi znacné rozdily
mezi audiovizualnimi katalogy v jednotlivych ¢lenskych statech. V priméru je v ramci
sluzeb videa na vyzadani ve viech Glenskych statech k dispozici pouze 14 % filmt*,

Z nedavného prizkumu Eurobarometru vyplyva, ze vice nez tfetina uzivatelll internetu
ma zdjem o preshrani¢ni pfistup k audiovizualnimu obsahu®®. Tato zjisténi potvrzuji
nejnovejsi udaje Evropské audiovizudlni observatofe, podle nichz jsou filmy z EU
zptistupnény na platformach videa na vyzadani v priméru nejvyse ve tfech zemich EU-
27%. To je zdrojem nevyuzitého potencialu a rozmanitosti, které by mohli mit Evropané
k dispozici.

Audiovizualni odvétvi by mélo mit moznost ¢erpat vyhody jednak z toho, Ze je Evropa
jeho nativnim trhem, a jednak z novych trendl spotieby, a tedy zpftistupniovat on-line v
ruznych ¢lenskych statech vice dél.

* Podle zpravy spolecnosti PwC nazvané ,,Global Entertainment & Media Outlook 2020-2024* se v
dasledku krize COVID-19 ocekava, ze piijmy z ptredplacenych sluzeb videa na vyzadani v roce 2020
prevysi piijmy ze vstupného; dle predpokladu se pak v nadchazejicich péti letech budou zvySovat jeste vice
a v roce 2024 dosdhnou vice nez dvojnasobku piijmi ze vstupného. Zaroven se v roce 2020 zvysil
celosvétovy obrat streamingovych sluzeb o 26 %.

*2 Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/1128 ze dne 14. &ervna 2017 o pieshrani¢ni
pfenositelnosti on-line sluzeb poskytujicich obsah v ramci vnitiniho trhu.

* Evropané, ktefi Gasto cestuji, potvrzuji, Ze tyto piedpisy jsou pro jejich cesty dalezité. Tém&F polovina
(49 %) Evropand, ktefi maji piistup k on-line sluzbam poskytujicim obsah bud’ zdarma, nebo na zakladé
piedplatného a cestovali po EU, se k nému pokusila ziskat pfistup pii navstéve jiné zemé EU. Prizkum
Eurobarometr ¢. 477a z roku 2019 ,,Accessing content online and cross-border portability of online content
services — survey on cross-border portability“ (Pfistup k obsahu on-line a pieshrani¢ni pienositelnost on-
line sluzeb poskytujicich obsah — prizkum pteshranic¢ni pfenositelnosti).

# Zprava Komise Evropskému parlamentu a Radé, Evropskému hospodéfskému a socialnimu vyboru a
Vyboru regionti o prvnim kratkodobém piezkumu nafizeni o zemépisném blokovani. K dispozici na:
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/commission-publishes-its-short-term-review-geo-
blocking-regulation

* Mezi jednotlivymi zemémi existuji znaéné rozdily, protoze napiiklad divaci v Recku maji piistup pouze
k 1,3 % filma dostupnych on-line v EU, zatimco v Némecku maji pFistup ke 43,1 % téchto filmi. Zdroj:
Pracovni dokument utvart Komise o prvnim kratkodobém piezkumu nafizeni o zemépisném blokovani.

*®*Bleskovy priizkum Eurobarometr & 477b (2019).

47 Evropska audiovizualni observatof, zprava ,,Film and TV content in VOD catalogues 2020 Edition*
(Filmovy a televizni obsah v katalozich sluzeb VOD, 2020).
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Aby Komise mohla audiovizualni odvétvi pfi této transformaci doprovazet, ma v timyslu
s nim zahgjit dialog. Ten pfispéje k dohodé¢ o konkrétnich krocich ke zlepSeni
ptreshrani¢niho piistupu k audiovizualnimu obsahu a jeho dostupnosti v navaznosti na
pfezkum nafizeni o zemépisném blokovani. To by odvétvi umoznilo rozsitit se, oslovit
nové publikum a prospét evropskym obcaniim tim, Ze by jim poskytlo $irsi vybeér.

Dialogu, ktery se uskutecni v prub¢hu roku 2021, se zucastni zastupci audiovizualniho
odvétvi (vyrobcei a provozovatelé vysilani, sluzby videa na vyzadani, distributofi atd.),
spotiebitelské organizace a dal§i zucastnéné strany, jako jsou napiiklad vnitrostatni
filmové fondy. V ramci né&j by mohly byt definovany mozné konkrétni cile umoznujici
zvyseni ob¢hu audiovizudlnich dél v cel¢ EU a zpiisoby jejich dosazeni.

Komise bude ve spolupraci s audiovizualnim odvétvim sledovat pokrok v dosahovani
téchto konkrétnich cilii a rozhodne o néslednych opatifenich, pficemz posoudi rtizné
moznosti véetné legislativnich zasahd.

Kina by zaroven méla i naddle zlstat kulturnimi zafizenimi, kterd poskytuji lepsi
ptilezitosti socidlni interakce. Za timto i¢elem Komise prostfednictvim dil¢iho programu
MEDIA v ramci programu Kreativni Evropa prozkouma, jak kina motivovat k dalSimu
zlepSovani zazitkt divaka.

OPATRENI 8 — Podpora evropskych medidlnich talentii

» Nové mentorské programy pro evropské medialni talenty

Bootcampy v ramci dilciho programu MEDIA, poskytujici prakticky intenzivni
vyevik mladych lidi pracujicich ve sdélovacich prostredcich

Kamparn ve prospéch rozmanitosti pred i za kamerou

Portal dil¢iho programu MEDIA, jehoZz cilem je vyhledat nejslibnéjsi evropské
zacinajici spolecnosti pusobici v medialnim odvétvi a pomoci jim v rozvoji
Kreativni inovacni laboratore oteviené zacinajicim a rozvijejicim se podnikiim

\ %4

A\

Urceno pro: evropské audiovizualni odborniky, inovativni evropské medialni spolecnosti
(z audiovizudlniho odveétvi i mimo néj)

Klicem konkurenceschopnosti medidlniho primyslu jsou jeho talentovani lidé, bez
ohledu na odvétvi a to, kde v Evropé se nachazeji.

Nekteré profese jsou vSak urCitymi skupinami spolecnosti stile vnimany jako
nedostupneé. To doklada napiiklad nedostateéné zastoupeni Zen v rozhodovacich pozicich
v audiovizualnim pramyslu*®,

Komise zacleni zplisoby odborného vedeni, které se ukazaly jako velmi uspésné, do
vzdé€lavacich projekti audiovizualniho odvétvi podporovanych v poslednich letech z
dil¢iho programu MEDIA v rdmci programu Kreativni Evropa49. Programy odborného

*8 Podle strategie EU pro rovnost Zen a muzii na obdobi 2020-2025 bude Komise i v budoucnu podporovat
projekty zaméfené na genderovou rovnost v ramci programu Kreativni Evropa, véetné programu Hudba
hybe Evropou, a piedstavi strategii pro rovnost Zen a muzi v audiovizualnim primyslu, jez bude soucasti
ptistiho dilciho programu MEDIA, a to vcetné financni podpory, strukturovaného dialogu, odborného
vedeni a pfipravy pro rezisérky, producentky a scénaristky.

9 https://eacea.ec.europa.eu/creative-europe/actions/media/training_en.
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vedeni se budou rozvijet v riznych formatech a vyuziji vSechny tviir¢i a obchodni
ptilezitosti, které digitalni technologie nabizeji.

Navic bude zah4djena komunika¢ni kampan na podporu rozmanitosti nejen pied kamerou,
ale 1 za ni s cilem zlepsit diverzifikaci zastoupeni a ptidavat nové ndpady, ptibehy a
hlasy. Kampan podpoii sdéleni Komise Unie rovnosti: Akéni plan EU proti rasismu na
obdobi 2020-2025, jakoZ i strategii pro rovnost LGBTIQ osob v EU® a strategicky
ramec pro rovnost, zaClenéni a acast Romu v EU®.

Zdiraznéni inspirativnich vzort predstavuje zasadni krok v podpoie dostupnosti téchto
profesi diky vétsi rozmanitosti profili. Kampan se proto zaméii na evropské odborniky,
aby ukézala Sirokou Skalu profesi a povzbudila Zeny a znevyhodnéné skupiny
spolecnosti, jako jsou osoby se zdravotnim postizenim nebo s menSinovym rasovym
nebo etnickym ptivodem, aby o tomto typu kariéry uvazovaly.

Kromé toho budou posileny iniciativy v oblasti rozvoje dovednosti v rdmci programu
Kreativni Evropa poradanim intenzivnich vzdélavacich kurzii (bootcampy MEDIA), kde
budou mladé medidlni talenty z celé Evropy moci ziskat praktické zkuSenosti v
oblastech, jako je napiiklad inovativni vypravéni, nové obchodni modely a nové
technologie postprodukce spolecné s dovednostmi umoziujicimi poskytovani
piistupného obsahu.

Diléi program MEDIA v rdmci programu Kreativni Evropa spoji sily 1 s dalSimi
iniciativami, jako je naptiklad Inova¢ni radar®®, Startup Europe™ a Media Motor
Europe® CSA, s cilem vyhledat ty nejslibngjsi evropské zaginajici podniky, které v
medialnim prostifedi plsobi. Za timto ucelem bude v ramci iniciativy Startup Europe
vyhlasena vyzva k vyjadfeni zajmu zaméfena na kreativni a medialni technologickée
komunity.

Dil¢i program MEDIA v rdmci programu Kreativni Evropa také témto spolecnostem
poskytne zivnou plidu a pomulze jim k rozvoji v rychle se ménicim audiovizudlnim
odvétvi. Tyto spole€nosti by mohly vyuzit posileného piistupu k podpote trhu z dilciho
programu MEDIA v ramci programu Kreativni Evropa prostfednictvim portalu
nazvan¢ho ,MEDIA Market Gateway“. Ten bude zahrnovat aktivni pfipravu, véetné
koucovani a odborného vedeni zaméfeného na trendy a postaveni na trhu, obchodni plany
a marketingové strategie a zpusoby, jak co nejlépe vyuZzit kombinace fyzické a virtudlni

vvvvv

GamesCom, VR Days atd.) pod evropskou znackou.

Zacinajici a rozvijejici se podniky budou mit moZnost zapojit se do nové iniciativy
kreativnich inovacnich laboratoii (Creative Innovation Labs) v rdmci meziodvétvové

% https://ec.europa.eu/info/policies/justice-and-fundamental-rights/combatting-discrimination/racism-and-
xenophobia/eu-anti-racism-action-plan-2020-2025 en.

5! https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/cs/ip_20_2068.

52 https://ec.europa.eu/info/policies/justice-and-fundamental-rights/combatting-discrimination/roma-
eu/roma-equality-inclusion-and-participation-eu_cs.

53 https://www.innoradar.eul.

% https://startupeuropeclub.eu/.

% https://cordis.europa.eu/project/id/871552.
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slozky programu Kreativni Evropa. Ta propoji média a dalsi tviir¢i odvétvi (napt. hudbu,
vydavatelstvi) a bude experimentovat s daty, s virtualni a rozsifenou realitou a s dal§imi
technologiemi s cilem vyvinout novy obsah, nové obchodni modely, nové dovednosti,
podpofit zaclenéni rozmanitosti a udrzitelnost a zvysit zapojeni publika.

Je tieba zminit, Ze inovativni zaCinajici podniky a malé a stfedni podniky v oblasti médii
budou moci pozéadat o podporu z programu Horizont Evropa v ramci Evropské rady pro
inovace®® a Evropského inovac¢niho a technologického institutu®’.

OPATRENI 9 — Posilovdni postaveni obéanii

» Praktické uplatinovani novych povinnosti v oblasti medialni gramotnosti dle
smernice o audiovizudlnich medialnich sluzbach (soubor nastrojit pro medialni
gramotnost a pokyny pro clenské staty)

» Podpora vytvareni alternativnich sluzeb agregace medialniho obsahu

Urceno pro: evropské obcany, zejména pro mladsi lidi; platformy pro sdileni
videonahravek

Medialni gramotnost ma zdsadni vyznam pro posilovani postaveni obfanli v dneSnim
medidlnim prostfedi a méla by byt podporovana v rdmci riznych programi a iniciativ,
jak je uvedeno v evropském ak¢énim planu pro demokracii. Ten zduraziuje vyznam
medialni gramotnosti v boji proti dezinformacim a podporuje spolupraci v tomto ohledu.

Medialni gramotnost zahrnuje vSechny technické, kognitivni, socidlni, obCanské a tvirci
schopnosti, které obfanim umoziuji pfistup k médiim, kritické porozuméni témto
médiim a interakci s nimi. Medidlni gramotnost ma rovnéz zasadni vyznam pro
posilovani postaveni obcanil, které jim umoZzni pfijimat informovana rozhodnuti a
podpoii je pii pfechodu na udrziteln€jsi a ekologicky Setrnéjsi spotfebu. Mediadlni
gramotnost by méla byt zaflenéna do Skolnich osnov a umoznit tak détem vyuzivat
medialni sluzby odpovédné a Iépe je vybavit k tomu, aby byly schopny celit hrozbam
nasili a dezinformaci na internetu.

Revidovana smérnice o audiovizualnich medialnich sluzbach stanovi konkrétni opatfent,
ktera maji pomoci zlep$it medialni gramotnost obcanll. Podle smérnice by ¢lenské staty
mély podporovat a pfijimat opatfeni k rozvoji medidlni gramotnosti (a podavat o nich
zpravu Komisi, a to podle pokynu, které urcuji rozsah téchto zprav); a platformy pro
sdileni videi by mély zavést Ui€inna opatfeni a nastroje medidlni gramotnosti a zvysit
poveédomi uzivateld o nich.

Utinné provadéni téchto ustanoveni smérnice o audiovizualnich medialnich sluzbach ma
zasadni vyznam pro dal$i rozvoj medialni gramotnosti a pro zlepSeni dostupnosti obsahu
ve vSech Clenskych statech. Proto Komise ve snaze zajistit praktické uplathovani novych
povinnosti zejména Vv on-line oblasti vytvoii spoletné se skupinou evropskych
regulacnich organti pro audiovizualni mediélni sluzby (ERGA) a dal§imi odborniky a na
zaklad¢ dialogu s platformami pro sdileni videonahravek soubor néstroji, jejichz tikolem
bude zlepsit informovanost uzivateld, posilit jejich nezbytné dovednosti a volby a
pomoci jim dosdhnout vétsi rozmanitosti medidlniho obsahu dostupného na platformach
pro sdileni videonahravek.

% Viz pilotni projekt EIC: https://ec.europa.eu/research/eic/index.cfm.

5 https://eit.europa.eul.
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Ocekava se, ze iniciativa bude piinosna obzvlasté pro mladsi uzivatele, kteti by méli byt
plné€ zapojeni do jejiho vyvoje. Z tohoto divodu Komise zfidi poradni skupinu ad hoc
slozenou ze studentti a mladych novinait, ktera bude tento néstroj testovat a propagovat.
Poradni skupina bude genderové vyvazend, inkluzivni a rozmanita. To zajisti, aby dany
soubor nastroju ucinné fesil potieby mladSich uzivatell, dale posiloval jejich postaveni v
on-line prostiedi a pomadhal odstranovat stereotypy zalozené na pohlavi, kultufe,
nabozenstvi nebo sexualnich preferencich. Pouzivani souboru nastroji bude soucasti
zprav o medidlni gramotnosti podle smérnice o audiovizudlnich medidlnich sluzbach,
jejichz rozsah bude stanoven v pokynech Komise, které budou vydany v roce 2021.

V ramci uvedenych krokd Komise také zintenzivni své Gsili v ramci dalSiho roéniku
Evropského tydne medialni gramotnosti, aby jesté vice vzrostl jeho dopad a inkluzivnost.
V souvislosti s tim Komise posoudi pfipadnou dal$i spolupraci s pfislusnymi
mezinarodnimi organizacemi.

Navrhovana opatfeni se pln¢ sladi s cili akéniho pladnu digitdlniho vzdélavani (2021—
2027)*® a budou se s nimi dopliiovat, tak aby vzd&lani je§té vice poméhalo studentim
rozvijet schopnost kriticky pfistupovat k informacim, filtrovat je a posuzovat, zejména
schopnost rozpoznat dezinformace, zvladdat informacni pfetizeni a rozvijet financni
gramotnost™.

K vétsi politické angazovanosti obcantl pfispéje rovnéz program Horizont Evropa diky
podpoie nezbytné digitalni gramotnosti a piistupu k pluralitnimu medi&lnimu obsahu.

Jako doplnéni téchto opatfeni Komise podpoii vyzkum a inovace v oblasti pokrocilych
metod vyhledavani, zjistovani a agregace s cilem usnadnit vytvareni alternativnich a
nezavislych sluzeb agregace zprav schopnych nabidnout rozmanitou $kalu dostupnych
informacnich zdroji.

Povédomi publika — zejména mladého — o evropském obsahu bude zvyseno v kontextu
30. vyro¢i dil¢iho programu MEDIA v ramci programu Kreativni Evropa v roce 2021.
Kampan, ktera bude spusténa, seznami mladsi generace s bohatstvim a rozmanitosti
evropského obsahu a pfedstavi jim Usp&$né ptiklady, projekty a talenty, které program
podporuje.

OPATRENI 10 — Zajisténi fungovini evropského medidlniho trhu

» Posilit ramec spoluprace mezi evropskymi regulacnimi organy v ramci skupiny
evropskych regulacnich organti pro audiovizudlni medialni sluzby (ERGA)

Urceno pro: evropské regulatory sdelovacich prostredkii, evropsky audiovizudlni
medialni primysl a ucastniky trhu

%8 https://ec.europa.eu/education/education-in-the-eu/digital-education-action-plan_cs.

% Vyznam medialni gramotnosti byl zdiraznén i v agendé dovednosti pro Evropu na rok 2020, ktera
pfedpokladala, ze Komise bude spolecné s clenskymi staty pracovat na novych prioritach evropského
programu pro vzdélavani dospélych. Ta by méla doplnit obnoveny ramec evropské spoluprace v oblasti
vzdélavani a odborné piipravy a piispivat k dosazeni cile udrzitelného rozvoje OSN.
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Vytvoreni skute¢né rovnych podminek pro vSechny audiovizualni medialni subjekty a
spravedlivého prostfedi pro tvirce a investory do obsahu bylo ustfednim cilem
revidované smérnice o audiovizudlnich medialnich sluzbach a modernizovaného ramce v
oblasti autorskeho préva.

Smérnice o audiovizualnich mediadlnich sluzbach naptiklad pro zajisténi spravedlivé
hospodarské soutéze mezi provozovateli vysilani a platformami videa na vyzadani pfi
propagaci evropského obsahu a investovani do néj vyzaduje, aby katalogy platforem
obsahovaly 30% podil evropskych dél.

U¢inné a disledné provadéni revidované smérmice o audiovizualnich medidlnich
sluzbach a pravnich pfedpisi v oblasti autorského prava na vnitrostatni Grovni bude
klicovym ptedpokladem jejich funkCnosti. Zaroven bude zéasadni zajistit ochranu
nehmotnych aktiv medidlnich aktérti G¢innym prosazovanim jejich prav duSevniho
vlastnictvi.

Pokud jde o revidovanou smérnici o audiovizualnich mediélnich sluzbach, ¢lenské staty,
a predevsim jejich medidlni regulacni organy, musi odpovidajicim zptisobem kontrolovat
uplatiiovani novych pravidel a v piipadé potfeby je vyméahat®®. To bude vyzadovat
zvlaste:

e dusledné uplatiovani povinnosti tykajicich se podilu evropského obsahu v
katalozich sluzeb na vyzadani (rovnéz na zékladé pokynd, které nedavno vydala
Komise)®,

e jednotné uplatiiovani novych pravidel tykajicich se zdiraznéni evropskych d¢l
vydanim dalSich praktickych pokynii a podporou spolecnych pristupi ke
zdiraziiovéani obsahu obecného Zéjmuﬁz,

e Ucinné prosazovani novych povinnosti platforem pro sdileni videonahravek.

V tomto ohledu Komise posoudi, zda je potfeba posilit spolupraci v ramci skupiny
evropskych regulacnich organii pro audiovizudlni medidlni sluzby (ERGA) s cilem
zajistit, Ze jeji format a oblast plisobnosti pfispéji k t¢innému fungovani novych predpist
tykajicich se médii v praxi a ze bude schopna fesit nové vyzvy na medialnich trzich. Za

%0 Na nekalé obchodni praktiky v oblasti audiovizualnich mediélnich sluZeb, naptiklad klamavé a agresivni
praktiky, se kromé novych pravidel vztahuje smérnice 2005/29/ES o nekalych obchodnich praktikach viéi
spotiebitelim na vnitinim trhu (dale jen ,,smérnice o nekalych obchodnich praktikach®) v rozsahu, ve
kterém se na né nevztahuji ustanoveni smérnice o audiovizudlnich medialnich sluzbach. V ptipadé
protipravnich jednani uvnitt Unie a v celé Unii zajiStuje vymahani dodrzovani pravnich predpist EU na
ochranu z4ajmua spotiebiteli sit’ pro spolupraci v oblasti ochrany spotiebitele podle natizeni (EU)
2017/2394.

61Pokyny podle ¢l. 13 odst. 7 smérnice o audiovizualnich medidlnich sluzbach, tykajici se vypoétu podilu
evropskych dé€l v katalozich sluzeb na vyZzadani a definice nizké sledovanosti a nizkého obratu https://eur-
lex.europa.eu/legal-

content/CS/TXT/?uri=uriserv%3A0J.C .2020.223.01.0010.01.CES&toc=0J%3AC%3A2020%3A223%3

AFULL.

62 Clanek 7a revidované smérnice o audiovizualnich medialnich sluzbach uznava, ze &lenské staty mohou
pfijmout opatfeni, aby zajistily nalezité zdtiraznéni audiovizualnich medialnich sluzeb obecného zajmu a
splnily cile, jako je pluralita sdélovacich prostiedkt, svoboda slova a kulturni rozmanitost. S ohledem na
toto ustanoveni byla v roce 2020 zfizena zvlastni podskupina skupiny ERGA, jejimz cilem bylo usnadnit
spole¢né chapani jeji oblasti ptisobnosti a moznych regulacnich piistupti, které mohou ¢lenské staty v této
oblasti pfijmout.
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timto ucelem bude Komise 1 nadale analyzovat osvédcené postupy v oblasti preshrani¢ni
spoluprace a peclive sledovat vysledky memoranda o porozuméni skupiny ERGA, které
ma byt pfijato do konce roku.

Memorandum o porozuméni je odvétvovym a dobrovolnym mechanismem spoluprace
zalozenym na jedineCnych odbornych znalostech evropskych regulac¢nich organt v
oblasti sdélovacich prostfedkii. Bude obsahovat konkrétni mechanismy spoluprace a
vymeény informaci pro evropské regulacni organy v oblasti sd€lovacich prostiedkd,
jejichz cilem bude fesit praktické otazky a ptreshranicni piipady souvisejici s provadénim
revidované smérnice o audiovizudlnich medialnich sluzbach, které spadaji do oblasti
jejich ptsobnosti. Tato iniciativa, kterd se zaméfuje zejména na vySe uvedené noveé
regulacni prvky revidované smérnice o audiovizualnich medialnich sluzbéach, doplni
horizontalni systém spravy on-line sluzeb, ktery ma byt zaveden aktem o digitalnich
sluzbach. Komise do konce roku 2021 posoudi fungovani memoranda o porozuméni a v
ptipadé potieby navrhne jeho zlepSeni.

Komise navic ve spolupraci s ¢lenskymi staty, jejich filmovymi fondy a skupinou ERGA
a se zapojenim platforem videa na vyzadani prozkouma dalsi zptisoby, jak podpofit veétsi
rozmanitost katalogli videa na vyzadéani. V souladu s cilem smérnice o audiovizualnich
medialnich sluzbach, kterym je podporovat subjekty televizniho vysilani, aby do svych
sluzeb zaélenovaly priméfeny podil evropskych dél vyrobenych v koprodukci nebo
evropskych dé€l zahrani¢niho pivodu, bude jejim cilem dohodnout se na dobrovolnych
cilech v oblasti vyraznéjsi pritomnosti téchto dél i v katalozich videa na vyzadani. To se
bude vzajemné posilovat s cilem dil¢iho programu MEDIA v rdmci programu Kreativni
Evropa, kterym je podpofit ptitomnost téchto dél na vSech distribu¢nich platformach.

Zajisténi dobrého fungovani evropského medialniho trhu rovnéz vyzaduje feSeni piratstvi
obsahu chranéného autorskym pravem, které i pfes mirny pokles zistdva vyznamnym
problémem ®. Zavaznou hrozbu pro toto odvétvi predstavuje vznik novych obchodnich
modelii porusujicich pravo®,

Komise je odhodlana zajistit u¢innéjsi prosazovani prav duSevniho vlastnictvi v
digitadlnim prostiedi, jak je uvedeno v akénim planu pro dusevni vlastnictvi®®. Komise se
v prvni tadé¢ zapoji do diskusi s danym odvétvim, aby zjistila, jak lze zefektivnit
existujici ndpravna opatfeni pro boj proti piradtstvi, jako jsou napiiklad ptikazy k
poskytnuti informaci, a usnadnit jejich ziskani, zejména s cilem fesit dynamickou a
bezhrani¢ni povahu porusovani autorskych prav v komerénim méftitku. V této souvislosti

63 \/ letech 2017-2018 poklesl celkovy piistup k piratskému obsahu o 32 % u hudby, 0 19 % u filmi a o
8% u televizniho obsahu. Zdroj: Ufad Evropské unie pro duSevni vlastnictvi, ,,Online copyright
infringement in the EU. Music, films and TV (2017-2018), trends and drivers* (PoruSovani autorského
prava na internetu. Hudba, filmy a televize (2017-2018), trendy a hlavni prvky). Listopad 2019.

%0dhaduje se, ze v Evropské unii (EU-28) sleduje televizni pofady streamované pies internet z
neautorizovanych on-line zdroji 3,6 % obyvatel, coz ptredstavuje 13,7 milionu osob. Odhaduje se, Ze trh
neopravnéného piedplatného IPTV v Evropské unii v roce 2018 vygeneruje ro¢ni piijmy ve vysi 941,7
milionu EUR. Zdroj: ,Illegal IPTV in the EU” (Ilegalni IPTV v EU), EUIPO, listopad 2019. Lepsi
prosazovani prav dusevniho vlastnictvi pfispéje rovnéz k feseni konkrétnich vyzev zplsobenych piratstvim
sportovniho audiovizualniho obsahu. Viz prohlaSeni Komise o organizatorech sportovnich akci, které je
pfipojeno k legislativnimu usneseni Evropského parlamentu o smérnici Evropského parlamentu a Rady o
autorském pravu na jednotném digitalnim trhu https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-8-
2019-0231_CS.html.

8 https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/cs/ip 20 2187.

21


https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/cs/ip_20_2187

se v ndvaznosti na akéni plan dusevniho vlastnictvi vénuje zvlastni pozornost podpoie
spoluprace mezi vnitrostatnimi donucovacimi organy a pteshrani¢énimu prosazovani.

5. ZAVER

Komise v tomto sdéleni pfedkladd komplexni vizi pro medidlni odvétvi z hlediska
vyuzivani potencialu skutecného evropského medialniho trhu a napliiovani koncepce
digitalniho desetileti.

Uvedena opatieni budou provadéna v uzké spolupraci s Clenskymi staty, Evropskym
parlamentem, mediadlnim odvétvim a vS§emi za¢astnénymi stranami. V tomto ohledu bude
toto sdéleni predstavovat konkrétni plan pro to, aby sdélovaci prostiedky jako soucast
kulturniho a tviréiho ekosystému mohly vyuzivat vyhody digitalni transformace a
zvySovat svou konkurenceschopnost.
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—DODATEK — ORIENTACNI HARMONOGRAM

Opatieni Dil¢i opatieni Orientacni
harmonogram
OPATRENI 1 — Snadnéjsi p¥istup k podpo¥e EU > Novy interaktivni nastroj, > 1. ¢tvrtleti 2021
ktery medialni spole¢nosti
provede riznymi néstroji
podpory
OPATRENI 2 — Iniciativa MEDIA INVEST, > Specializovana platforma > 0d 1. pololeti
jejimz cilem je podpo¥it investice do pro podporu kapitalovych 2022
audiovizualniho odvétvi investic do evropské
audiovizualni produkce a
distribucnich strategii
» Vytvofeni investi¢niho
propojeni budovanim » 0Od 2. pololeti
kapacit pro investory a 2021
investi¢ni pfipravenosti pro
spolec¢nosti
OPATRENI 3 — Iniciativa ,,NEWS“ s cilem > Lepdi piistup k financovéni > 0d 1. pololeti
sloucit opati‘eni a podporu pro odvétvi prostfednictvim uvért a 2022
zpravodajskych médii pilotni kapitalové iniciativy
» Budovani kapacit mezi
investory a médii » Od 2. pololeti
» Podpora zpravodajskych 2021
médii podnécujici k
transformaci zaloZené na » 0d 2. pololeti
vzajemné spolupraci 2021
» Evropské féorum
zpravodajskych medii
» 0Od 1. pololeti
2021
OPATRENI 4 — Podpora inovaci prostfednictvim » Vytvorfeni medialniho » 0d 1. pololeti
evropského medialniho datového prostoru a datového prostoru na 2022
podpory novych obchodnich modeli podporu mediélnich
spolecnosti v oblasti sdileni
dat a vyvoje inovativnich
feSeni
» European Media Outlook » 0d 2. pololeti
2021
OPATRENI 5 — Podpora evropské priimyslové » Cilem prumyslové koalice » 2. pololeti 2021
koalice pro virtudlni a rozsiienou realitu pro virtualni a rozsifenou
realitu je stimulovat
spolupraci napiic
prumyslovymi odvétvimi a » 0d 1. pololeti
zajistit vedouci postaveni 2022
Evropy
» Vytvofit medialni laboratof
virtualni reality pro projekty
zamétené na nové zpusoby
vypravéni ptibeht a
interakce
OPATRENI 6 — Sméfovani ke klimaticky > Forum pro strukturovanou > 0d 1. pololeti
neutralnimu medidlnimu odvétvi spolupréci s danym 2021

odvétvim a s filmovymi a
audiovizualnimi fondy na
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(niz8i nez) vnitrostatni
arovni

OPATRENI 7 — SméFovini k §irsi dostupnosti
audiovizualniho obsahu v celé EU

Zahgjit dialog S
audiovizudlnim odvétvim s
cilem dohodnout se na
konkrétnich krocich
vedoucich ke  zlepSeni
pfeshrani¢niho pfistupu k
audiovizualnimu obsahu a
jeho dostupnosti v ramci EU

Od 1. pololeti
2021

OPATRENI 8 — Podpora evropskych medialnich
talenti

Nové mentorské programy
pro evropské medialni
talenty

Bootcampy v ramci dil¢iho
programu MEDIA,
poskytujici prakticky
intenzivni vycvik mladych
lidi pracujicich ve
sdélovacich prostfedcich
Kampan ve prospéch
rozmanitosti pired 1 za
kamerou

Portal dil¢iho programu
MEDIA, jehoz cilem je
vyhledat nejslibnéjsi
evropské zacinajici
spole¢nosti plisobici v
medialnim odvétvi a pomoci
jim v rozvoji

Kreativni inovacni
laboratofe oteviené
zacinajicim a rozvijejicim se
podnikiim

Od 2. pololeti
2021

Od 1. pololeti
2022

Od 2. pololeti
2021

Od 1. pololeti
2021

Od 2. pololeti
2021

OPATRENI 9 — Posilovani postaveni ob&anii

Praktické uplatiiovani
novych povinnosti v oblasti
medialni gramotnosti dle
smérnice o audiovizualnich
medialnich sluzbach (soubor
nastroji pro medialni
gramotnost a pokyny pro
Clenské staty)

Podpora vytvareni
alternativnich sluzeb
agregace medialniho obsahu

4. ¢tvrtleti 2021

Od 2. pololeti
2022

OPATRENI 10 — Zajisténi fungovani evropského
medialniho trhu

Posilit ramec spoluprace
mezi evropskymi
regulacnimi organy v ramci
skupiny evropskych
regulacnich organd pro
audiovizudlni medialni
sluzby (ERGA)

Od 1. ¢tvrtleti
2021
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