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1. SISSEJUHATUS

Euroopa uudismeedia- ja audiovisuaalsektor on olnud COVID-19 pandeemia ajal
kodanike teavitamisel ja neile meelelahutuse pakkumisel aaretult olulised. Noudlus
faktikontrolli labinud teabe ja uudiste jarele on markimisvaarselt suurenenud, samal ajal
kui filmid, seriaalid ja videom&ngud on liikumispiirangute kuudel olnud peamine
meelelahutuse allikas.

Vabal, mitmekesisel ja dunaamilisel meediakeskkonnal on avatud ja demokraatlike
uhiskondade tugevdamisel ning Euroopa kultuurilise mitmekesisuse edendamisel vaga
suur tahtsus. Euroopa on kunsti ja kultuuri mootor. Euroopa thtse turu potentsiaali
kasutamine Kkultuurilise mitmekesisuse edendamiseks toob kasu meedia- ja
audiovisuaalsektorile ning kultuurisektorile tldiselt.

Euroopa meediasektor

Meediasektor tervikuna hélmab mitmesuguseid ettevotteid, mis toodavad ja levitavad
infosisu, jagavad sunergiat ja mille vaartus pohineb intellektuaalomandil. Sektor koosneb
peamiselt VKEdest, kuigi monel suuremal meediaettevottel on piisavalt mastaapsust, et
I6imida meediategevus koigisse sektoritesse ja véartusahelasse. Kogu meediasektor,
mille kaive Uletab 3 % SKPst,* aitab kaasa téokohtade loomisele ja majanduskasvule.

Kéesolevas teatises keskendutakse uudismeedia sektorile (sealhulgas triki- ja
veebiajakirjandus, raadio ja audiovisuaalteenused) ning audiovisuaalsele meelelahutusele
— eelkdige kinole, televisioonile, raadiole ja videoilekannetele, samuti videomangudele

! Euroopa Komisjoni prognoosid, mis pdhinevad Eurostati andmetel ja muudel allikatel, sealhulgas
Euroopa Audiovisuaalsektori Vaatluskeskus (EAO), Statista.



ja uuenduslikele formaatidele, nagu virtuaalreaalsuse kogemustele.
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COVID-19 mdju

Pandeemia on tugevalt mdjutanud kultuuri- ja loomeodkosusteemi, mille lahutamatuks
osaks on uudismeedia- ja audiovisuaalsektor. Uudiste avaldamisega kaasnev reklaamitulu
vdhenes (ldiste liikumispiirangute ajal 2020. aasta teises kvartalis 30-80 %* ja
televisiooni reklaamitulu véhenes 20 %°. Euroopa meediasektori VKEd seisavad silmitsi
suurte likviidsusprobleemidega, samal ajal on suurenenud t66tus ning paljud
meediatdotajad ja ajakirjanikud, eelkdige need, kelle toosuhted on ebakindlad vdi kes on
vabakutselised, on jaanud ildse ilma sissetulekuta’. Kinode tulud kuivasid kokku®
(litkumispiirangute ajal tekkinud kahjumiks hinnati 100 000 eurot ekraani kohta kuus),
samal ajal kui uute filmide, saadete ja teleseriaalide filmimine on paljudel juhtudel
peatatud ning sageli ei saa loota Kkindlustuslepingutele, mis kataksid sellistest
stindmustest nagu tilemaailmne pandeemia tuleneva kahju®.

“http://www.newsmediaeurope.eu/news/covid-19-and-the-news-media-journalism-always-comes-at-a-cost/
¥ EAO, Ampere Analysis, oktoober 2020.

* Vt (ilevaadet audiovisuaalsektorist COVID-19 kontekstis aadressil https://rm.coe.int/iris-plus-2020-2-the-
european-audiovisual-industry-in-the-time-of-covi/16809f9a46

% https://www.unic-cinemas.org/en/news/news-blog/detail/the-impact-of-the-coronavirus-outbreak-on-the-
european-cinema-industry/

® piisava kindlustuskatte puudumist on réhutatud ka seoses riiklike filmifondide véetud pandeemiavastaste
meetmetega (https://europeanfilmagencies.eu/news-publications/our-press-releases/241-measures-by-efad-
members-to-mitigate-the-consequences-of-the-covid-19-outbreak)
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Samal ajal on kriis kiirendanud digitehnoloogia valdkonnas pikka aega levinud peamisi
suundumusi. Veebiplatvormid on tugevdanud oma turupositsiooni, votnud kasutusele
uusi teenuseid ja meelitanud liikumispiirangute ajal ligi uut lugejas-, vaatajas- ja
kuulajaskonda.  Uued, peamiselt audiovisuaalsisul ~ pdhinevad  veebipdhised
sotsiaalmeediaplatvormid on purustanud rekordeid ka allalaadimises, eelkdige noorte
kasutajate seas’.

Kéesoleva teatise eesmark on kiirendada meediasektori taastumist, imberkujundamist ja
suurendada selle vastupanuvdimet. Audiovisuaal- ja uudismeediasektori ees seisvad
struktuursed probleemid tuleb lahendada. Uudismeediasektoris on traditsioonilisel
meedial olnud raske kohaneda internetituruga, kus suurem osa reklaamitulust ldheb
ulemaailmsetele veebiplatvormidele. COVID-19 pandeemia puhkedes on reklaamitellijad
vahendanud oma Uldisi reklaamikulusid majandusliku ebakindluse kontekstis, mis paneb
sektori jatkusuutlikkuse veelgi rohkem proovile ning véimalik, et mdjutab kodanike
juurdepadsu mitmekesistele ja sdltumatutele teabeallikatele.

Audiovisuaalsektori suurim probleem on turu Killustatus. Peale véheste erandite
keskenduvad Euroopa audiovisuaalettevotted Uldiselt oma riigi vaatajaskonnale. ELis
eksporditakse Euroopa filme keskmiselt kolme riiki, USA filme aga kiimnesse riiki. USA
filmide arvele langeb ka 66 % ELi kassatulust®. Seetdttu on isegi Euroopa suurimad
meediaettevotted mérgatavalt vaiksemad kui nende peamised lemaailmsed konkurendid.
Euroopa kontsernide arvele jadb 11 % maailma 50 suurima audiovisuaalettevotete riithma
tulust, samal ajal kui USA kontsernide tulu moodustab tile 70 % sellest tulust®.

Platvormide roll Euroopa audiovisuaalturul

Euroopa turule on tulnud mitu v@imsat rahvusvahelist tellitavate videoteenuste
platvormi, mis toodavad Euroopas edukalt sisu. See on olnud Euroopa sdltumatutele
audiovisuaalteoste tootjatele ja teostele endile nii v8imalus kui ka katsumus.

Uhelt poolt saavad platvormid anda asjaomastele Euroopa tootjatele ja kunstnikele
juurdepaasu laiemale rahvusvahelisele Uldsusele, pakkudes ka atraktiivset tasu. Mdnel
juhul téiendavad seda stiimulid, mis pdhinevad filmi/seriaali kasutamisel ja/vdi nende
t66 eduga seotud boonustel.

Teisest kiljest voib see, et platvormid rakendavad meetodit, mida v6iks madratleda nn
alltoovotu (work-for-hire) mudelina (st kdigi tootjatele ja/vBi Uksikutele loojatele
kuuluvate intellektuaalomandi diguste omandamine kohe alguses, kogu maailmas ja
alatiseks), n-6 lukustada tootjad/talendid asjaomasele platvormile.

Audiovisuaalsektori ettevotetel peaks olema vdimalik pidada oma kohalikuks turuks
kogu Euroopa maailmajagu, mitte ainult oma vastavaid riigisiseseid turge. Et see nii
ldheks, peavad Euroopa osalised saavutama piisava mastaabi, et véljuda riigi piiridest
ning investeerida infosisusse, andekatesse inimestesse, mudgiedendusse, levitamisse,
uuendustegevusse ja tehnoloogiasse koikjal ELis. Uudismeediasektoris peaksid

"Vt naiteks https://www.businessinsider.com/tiktok-app-2-billion-downloads-record-setting-g1-sensor-
tower-2020-4?r=US&IR=T

®Euroopa Audiovisuaalsektori Vaatluskeskus.

%Euroopa Audiovisuaalsektori Vaatluskeskus.




ettevotted leidma piisavalt elujdulisi ja jatkusuutlikke rahastamismudeleid, et tagada
kodanike juurdepaas pluralistlikule, mitmekesisele ja s6ltumatule meediakeskkonnale,
sealhulgas piirkondlikul ja kohalikul tasandil.

Digiuleminek on v6ti, mis avab selle tdelise potentsiaali. See kehtib majanduse kui
terviku kohta ning meedia ei ole siin erand. Euroopal on olemas k&ik vajalikud vahendid,
et digikimnendil oma uUhtse turu ja 450 miljoni tarbija, oma talendipagasi, tootjate,
autorite ja esitajate loovuse ning Euroopa infosisu kvaliteediga edukalt labi lida.

Tegutseda tuleb kiiresti

Viimase aja pohisuundumused vdivad koos COVID-19 kriisiga juhul, kui poliitilisel
tasandil jouliselt ei reageerita, kahjustada Euroopa meediasektori vastupanuvdimet ja
selle demokraatlikku rolli. See vdib ndrgestada Euroopa kultuurilist ja meedia
mitmekesisust.

Euroopa kodanikud peavad ka edaspidi saama osa meediasektori pakutavast teabe- ja
meelelahutuse rohkusest ning loota avatud demokraatlikule arutelule, samuti meedia- ja
kunstivabadusele. Samal ajal peaks neil olema Gigus vabalt valida eri v8imaluste vahel
ning nad peaksid olema suutelised orienteeruma nutdisaegses uudistekeskkonnas ja
tegema teadlikke otsuseid.

Meediasektori jaoks on vaga olulised intellektuaalomandi 8igused™®. Intellektuaalomandi
diguste ja eelkdige autoridiguse tbhusa jargimise tagamine on sektori toetamisel olulise
tahtsusega, eriti praegusel keerulisel ajal.

Parast ulatuslikke arutelusid selle lle, kuidas kdige paremini tagada sGnavabadust kdigis
selle aspektides, ajakohastas EL hiljuti oma digusraamistikku labivaadatud
audiovisuaalmeedia teenuste direktiivi® ja autoridiguse reformiga'®. Kaesolev teatis
tugineb neile ajakohastatud digusnormidele ja selles pakutakse vélja edasised sammud,
milles (hendatakse investeeringud muude poliitikameetmetega, et aidata meediasektoril
kriisiga toime tulla ja pérast kriisi konkurentsivoimelisemaks muutuda. Sellest tulenevalt
keskendutakse teatises kolmele teemale:

a) taastumine: mida kavatseb komisjon teha, et aidata audiovisuaal- ja meediaettevotetel
praeguse kriisiga toime tulla ning pakkuda likviidsust ja rahalist toetust;

b) Umberkujundamine: struktuursete probleemide lahendamine, aidates sektoril toime
tulla kliimamuutuste ja digiteerimisega seotud kaksikileminekuga halastamatu
ulemaailmse konkurentsi olukorras;

¢) voimaldamine ja vBimestamine: selliste tingimuste loomine, mis v6imaldavad sektoris
rohkem uuendusi teha, tagades samas tdeliselt vOrdsed tingimused, ning kodanike
vOimestamine, et neil oleks kergem sisule juurde pééaseda ja teadlikke otsuseid teha.

9 vt COM(2020) 760 ,Innovatsioonipotentsiaali rakendamine — intellektuaalomandi tegevuskava ELi
majanduse taastamise ja vastupidavuse toetamise suurendamiseks*
(https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/et/ip_20_2187).

1 https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/audiovisual-media-services-directive-avmsd

12 hitps://ec.europa.eu/digital-single-market/en/eu-copyright-legislation
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Majanduse taastumine ja meediasektori konkurentsivbime on elujdulise, sdltumatu ja
mitmekesise meediakeskkonna eeltingimus ja see on omakorda meie demokraatia alus.
Kéesoleva teatisega tdiendatakse Euroopa demokraatia tegevuskava. Selles kasitletakse
Euroopa demokraatlikke slisteeme dahvardavaid ohte desinformatsiooni, valimiste
usaldusvaarsuse ning meediavabaduse ja meedia mitmekesisuse valdkonnas. See hdlmab
mitut algatust, mille eesmark on luua ajakirjanikele nende t60 tegemiseks ohutum ja
parem keskkond ning edendada meediapadevust.

Teatis on ka tdielikult kooskdlas komisjoni tulevaste ettepanekutega digiteenuste
digusakti ja digiturgude digusakti kohta, mille eesmérk on ajakohastada EL.is digiteenuste
suhtes kohaldatavat 6Oigusraamistikku. Mdlema digusaktiga kehtestatakse selged
eeskirjad ja vastutus veebiplatvormidele, eelkdige kdige vbimsamatele neist, et tagada
vOrdsed tingimused internetis.

Usaldusvéaarne meediakeskkond on véga oluline ka ELi demokraatliku ja stabiilse
laienemisprotsessi ning naabruspoliitikaga hdlmatud riikide demokraatia ja stabiilsuse
jaoks. Kui see on teostatav ja asjakohane, avatakse kéesolevas teatises kirjeldatud
algatused, sealhulgas uudismeediat ja meediapadevust kasitlevad algatused ELi
laienemis- ja naabruspoliitikaga hdlmatud riikide s6ltumatule professionaalsele meediale.
Need téiendavad ja tugevdavad ELi inimdiguste ja demokraatia tegevuskavas (2020—
2024)" nimetatud meetmeid. Vajaduse Kkorral aitavad meetmed kaasa ka Euroopa
meediasisu edendamisele kolmandates riikides.

Kéesolevas teatises loetletud meetmete puhul vBetakse arvesse vajadust kaasava Euroopa
meediasektori jarele, mis kajastab Euroopa mitmekesisust. Neid meetmeid rakendatakse,
soodustades vordset juurdepédasu vdimalustele ja vahenditele nende inimeste jaoks, kes
vOivad muidu olla torjutud voi marginaliseeritud, sealhulgas nditeks puuetega inimeste
juurdepaasu sisule™.

Kehtivates riigiabi eeskirjades selgitatakse tingimusi, mille alusel liikmesriigid vGivad
avaliku sektori toetust anda. Selleks et lihtsustada riigi ametiasutustelt toetuse saamist,
kutsus ndukogu komisjoni GUles hindama riigiabi eeskirjade kohaldamist
ajakirjandussektoris. Komisjon hindab praegu vajadust asjakohaste meetmete jarele.
Riigiabi ajutist raamistikku kohaldatakse ka sektoripdhiste meetmete suhtes, nagu abi
ajakirjandus-, muusika- ja audiovisuaalsektorile®,

13 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ET/TXT/?uri=JOIN:2020:5:FIN

14 Seejuures vietakse arvesse URO puuetega inimeste diguste konventsiooni
(https://www.un.org/development/desa/disabilities/convention-on-the-rights-of-persons-with-
disabilities.html).

5 Selleks et hélbustada ajakirjanduse toetamist ning suurendada riigiabi kontrolli labipaistvust ja
prognoositavust selles sektoris, on komisjon loonud veebipGhise andmebaasi
(https://ec.europa.eu/competition/sectors/media/sa_decisions_to_media.pdf), mis sisaldab asjakohaseid
tavasid, ning ajakohastab seda regulaarselt. Regulaarselt ajakohastatav teave liikmesriikide antud abi kohta
on kéttesaadav ka labipaistvusregistris. Oluline on maérkida, et vBimaldamaks liikmesriikidel toetada
ettevGtteid COVID-19 puhangu kontekstis, otsustas Euroopa Komisjon 13. oktoobril 2020 pikendada
19. martsil 2020 vastu v@etud riigiabi ajutise raamistiku kohaldamise kestust ja laiendada selle
kohaldamisala. Ajutise raamistiku alusel antavat abi vdib kumuleerida véhese téhtsusega
abi  madruste  (komisjoni  madrused (EL) nr 1407/2013, (EL) nr 1408/2013,
(EL) nr 717/2014 ja (EL) nr 360/2012) kohase abiga, mis on teavitamiskohustusest
vabastatud, tingimusel et jargitakse kdnealuste maaruste satteid ja kumuleerimiseeskirju.
[SA.59106 (2020/N) Taani meediasektori COVID-19ga seotud hivituskava — Taani;
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2. TAASTUMINE

Meediaettevotetel on Euroopa konkurentsivGime seisukohast otsustav téhtsus. Seega on
vaga oluline pakkuda neile asjakohast rahalist toetust ja likviidsust, mis vdimaldab neil
praeguse majandusliku kaosega toime tulla. Sellega seoses on véga oluline roll
programmil ,,Loov Euroopa*“ ja eelkdige selle alaprogrammil ,,MEDIA®. Konealune
programm on olnud viimase 30 aasta jooksul ELi peamine kultuuri- ja loomesektori,
sealhulgas audiovisuaalsektori toetamise vahend.

Vottes aluseks 10. novembril 2020 saavutatud poliitilise kokkuleppe jargmise pikaajalise
eelarve ja taasterahastu ,,NextGenerationEU*“ kohta, suureneks programmi ,,Loov
Euroopa®“ 2021.-2027. aasta eelarve ligikaudu 58 % ning selle kogueelarve oleks
2018. aasta hindades 2,2 miljardit eurot (v@rreldes 1,4 miljardi euroga 2014.—2020. aastal
(2018. aasta hindades) — ELi 27 liikmesriigi tasandil). Komisjoni ettepaneku pdhjal ja
kuni labirdékimiste I6petamiseni h6lmab programm esimest korda ka meetmeid, mille
keskmes on meediavabadus ja meedia mitmekesisus, ajakirjandus ja meediapadevus.

2020. aastal on komisjon algatanud juba mitu meedet. Kasutusele on vdetud
paindlikkusmeetmed kultuuri- ja loomesektori tagatisvahendi® jaoks, eelkdige on
suurendatud Uksikute VKEde tagatise katet 90 %ni ja finantsvahendajate tagatise
ulemmadra 25%ni ning antud maksepuhkust. 2021.aasta esimeses kvartalis
suurendatakse toetust Euroopa kinode vargustikule 5 miljoni euro vorra.

Euroopa struktuuri- ja investeerimisfondide®’ tahtsus meediasektori toetamisel v&ib olla
suur. Ka meediasektoril on juba Oigus saada toetust koroonaviirusele reageerimise
investeerimisalgatuse kahe paketi raames, millega suunatakse olemasolevad
uhtekuuluvuspoliitika vahendid Umber kriisidele reageerimise meetmetesse, nagu
kaibekapitali pakkumine VKEdele®.

Taiendavad thtekuuluvuspoliitika vahendid tehakse kattesaadavaks ka thtekuuluvust ja
Euroopa territooriume toetava taasteabi (REACT-EU) kaudu, mille raames peetakse
kultuurisektorit esmatahtsaks ning toetus suunatakse esmajoones lihendatud todajaga
stisteemidele ja flusilisest isikust ettevotjatele, samuti VKEde toetamisele.

Ka eriolukorras tootuseriski leevendamiseks pakutava ajutise toetuse Euroopa rahastu
(TERA) on oluline vahend, mida saavad kasutada liikmesriigid, kes peavad votma
kasutusele méarkimisvadrsetes summades rahalisi vahendeid, et vbidelda koroonaviiruse
puhangu negatiivsete majanduslike ja sotsiaalsete tagajargedega oma territooriumil®.

Taaste ja vastupidavuse rahastamisvahend on liikmesriikide jaoks suurepérane véimalus
investeerida nii digi- kui ka rohepddrdesse ning suurendada meie todstussektori

SA.57530 (2020/N) — COVID-19 abikava audiovisuaaltoodete tootjatele — Luksemburg; riigiabi SA.58801
(2020/N) — Itaalia COVID-19: abi véikestele raamatukirjastajatele ja riigiabi; SA.58847 (2020/N) — Itaalia
COVID-19: abi muusikasektorile.]

18 https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/cross-sector/quarantee-facility_en

7 https://ec.europa.eu/regional _policy/et/funding/

18 https://ec.europa.eu/regional _policy/en/newsroom/coronavirus-response/

19 https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/et/IP_20_2140

20 https://ec.europa.eu/info/business-economy-euro/economic-and-fiscal-policy-coordination/financial-
assistance-eu/funding-mechanisms-and-facilities/sure_et
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vastupidavust. lgas riiklikus taaste- ja vastupidavuskavas méaératakse véhemalt 20 %
kulutustest digivaldkonnale. Seda eesmadrki aitavad téita digitaalse sisu, nditeks
digitaalmeedia tootmise ja levitamise edendamise meetmed.

Taaste- ja vastupidavuskavade raames ning kooskdlas riigiabi eeskirjadega voivad
riiklikud reformid ja investeeringud aidata kaasa ka Euroopa uudismeedia ja
audiovisuaalsektori digisuutlikkuse suurendamisele, sealhulgas mitut riiki hdlmavate
projektide kaudu, nagu Euroopa infosisu thistootmine, ELi meedia andmeruumi taristu
vOi omakapitaliinvesteeringud Euroopa audiovisuaaltoodete tootmise vOi levitamise
edendamiseks (vt 2. meede allpool).

Selles kontekstis peaksid liikmesriigid, nagu on Kkirjeldatud komisjoni 2021. aasta
kestliku majanduskasvu strateegias, po6rama téhelepanu sektoritele, mille tdhtsus meie
demokraatlikes siisteemides on suur, ,,eelkdige meediasektorile, kus toetust tuleks anda
viisil, mis austab ja edendab meediavabadust ja pluralismi®, ning alustama iihtlasi
liikmesriikide vahel riiklike toetusmehhanismide parimate tavade jagamist?".

1. MEEDE: lihtsam juurdepéaéas EL.i toetusele

» Uus interaktiivne vahend, mis juhendab meediaettevGtteid mitmesuguste
toetusvahendite abil

Sihtrihm: kbik ELi meediaettevdtted, olenemata nende tegevusvaldkonnast
(audiovisuaalsektor, uudismeedia jne) ja suurusest

Komisjon tootab selle nimel, et tagada meediaettevotetele juurdepdéds koigist
olemasolevatest vahenditest ja programmidest ELi toetuse saamise vBimalustele. Seetdttu
teeb komisjon tihedat koostédd ELi rahastamisv8imaluste iihtse ELi portaaliga,?? mis on
meediasektori vajadustega kohandatud uus interaktiivne vahend. Portaalis antakse
juhtndore selle kohta, kuidas taotleda asjakohast ELi toetust 2021.—2027. aasta
mitmeaastase finantsraamistiku kontekstis, aga ka riiklike taaste- ja vastupidavuskavade
kaudu.

Vahendisse on koondatud koéik audiovisuaalmeediale ja uudismeediale kéattesaadavad
asjakohased ELi rahastamisv@imalused. Mdne hiirekldpsuga suunatakse Euroopa
meediaettevote, olenemata selle suurusest ja suunitlusest ning olenevalt ettevdtte
omadustest ja vajadustest kdige sobivama EL.i toetuse allika juurde. Ettevdtted saavad ka
juurdepdasu teabele eri projektikonkursside ja taotlusprotsessis kéttesaadavate
abivGimaluste kohta.

See tugineb sellistele olemasolevatele vahenditele ja Euroopa ettevétlusvargustiku®®
kogemustele, millega pakutatakse ettevOtetele tuge ja juhatust, sealhulgas meedia- ja
audiovisuaalsektoris.

| 2. MEEDE: MEDIA INVEST, mille eesmark on suurendada investeeringuid |

2! https://eur-lex.europa.eu/legal-content/et/TXT/?gid=1600708827568&uri=CELEX:52020DC0575

22 https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/home

23 https://een.ec.europa.eu/
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audiovisuaalsektorisse

» Sihtotstarbeline omakapitaliinvesteeringute platvorm Euroopa
audiovisuaaltoodete tootmise ja levitamise strateegiate edendamiseks

» Investeerimiskava valjatootamine investorite suutlikkuse suurendamise ja
ettevotete investeerimisvalmiduse kaudu

Sihtrihm: ELi ettevotted, mis toodavad ja levitavad audiovisuaaltooteid

Euroopa audiovisuaalsektorit iseloomustab suure hulga véga uuendusmeelsete,
loominguliste, sbltumatute ja suure kasvupotentsiaaliga tootmis- ja turustusettevotete
olemasolu. Sageli puudub neil aga finantssuutlikkus, et konkureerida Euroopa ja
ulemaailmsel tasandil. Samal ajal ei ole Euroopa investorid enamasti teadlikud nende
ettevotete potentsiaalist. Sageli peavad nad investeeringuid sellistesse ettevdtetesse
riskantseks, sest neil puuduvad varasemad edukad tooted ja nende varad on peamiselt
immateriaalsed.

Kultuuri- ja loomesektori tagatisvahend® on aidanud mérkimisvéérselt suurendada
laenamisvGimalusi. Seda liiki toetuse andmist jatkatakse InvestEU kaudu.

Kuid audiovisuaalsektori ja muude loomesektorite omakapitali kaudu rahastamises on ka
puudujaak, mis on hinnanguliselt 399-648 miljonit eurot aastas®. Seepérast on vaja
omakapitali kaudu rahastamise toetamiseks uut algatust, et suurendada Euroopas sellise
s6ltumatu audiovisuaalteoste tootmise suutlikkust, mis v@imaldaks luua rahvusvahelise
turu jaoks kvaliteetseid tooteid, mis parineksid kodikjalt Euroopast. Euroopa ettevotetel
peab olema juurdepaas rahalistele vahenditele, et muutuda autonoomsemaks ja kasutada
oma toodetud sisu intellektuaalomandit.

Komisjon toetab sellise sihtotstarbelise investeerimisplatvormi loomist, mis algatatakse
muu hulgas programmide ,,Loov Euroopa®“ (MEDIA alaprogramm) ja ,InvestEU*
rahaliste vahenditega. Selle eesmark on kaasata erainvestoreid ja see avatakse koostooks
riiklike tugipankade ja asjaomase sektori ettevOtete Uhendustega. Sellega toetatakse
audiovisuaalprojekte, mille raames vBidakse toota Euroopa ja rahvusvahelistele turgudele
kvaliteetseid teoseid, koordineerides 0Oiguste kasutamist ja teoste levitamist eri
territooriumidel.

Investeerimisplatvorm aitab audiovisuaalsektori ettevotetel laieneda rahvusvahelisele
tasandile, et nad saaksid votta suuremaid riske, arendada struktureeritud koost6od
levitajate vOi muude meediakanalitega ning hallata ja kasutada oma katalooge. Ettevdtete
omavahendeid tugevdades saavad viimased omakorda investeerida suuremasse
toodangusse, millel on suuremad v@imalused jouda laiema lugejas-, vaatajas- ja
kuulajaskonnani ja saada suuremat kassatulu.

Eesmark on vdimendada seitsme aasta jooksul 400 miljoni euro ulatuses investeeringuid,
aidates seega markimisvéarselt kaasa omakapitali kaudu rahastamise puudujéégi

24 https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/cross-sector/quarantee-facility en

% Ex-ante evaluation of new financial instruments for SMEs, mid-caps and organisations from the cultural
and creative sectors (,,Kultuuri- ja loomesektori VKEdele, keskmise turukapitalisatsiooniga ettevotjatele
ning organisatsioonidele mdeldud uute rahastamisvahendite eelhindamine*), SQW, 2019.
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vahendamisele®®. Seda v6ib teatavatel tingimustel kombineerida ka liikmesriikide taaste-
ja vastupidavuskavadega, mida rahastatakse taasterahastust ,,NextGenerationEU*?.

Investeerimisplatvormi téiendatakse investoritele mdéeldud suutlikkuse suurendamise
meetmetega, mille eesmadrk on suurendada nende teadmisi Gleilmsetest tootmis- ja
levitamisturgudest, nendega seotud riskidest ning anda neile turuteavet. 2021. aastal
korraldatakse investorite konverents eesmargiga investoreid koondada ja mobiliseerida.

Lisaks pakutakse kultuuri- ja loomesektori tagatisvahendist saadud kogemustele
tuginedes seda liiki investeeringutest huvitatud audiovisuaalvaldkonna ettevotetele
investeerimisvalmidusega seotud meetmeid. Nad saavad spetsiaalseid suuniseid, mis on
kohandatud nende &ristrateegiaga, et meelitada ligi investoreid ja teha kindlaks kdige
paljutdotavamad projektid.

3. MEEDE: algatus ,, NEWS*“: meetmete koondamise ja uudismeediasektori toetamise
algatus

» Parem juurdepads rahastamisele laenude ja omakapitali katsealgatuse kaudu
» Investorite ja meedia suutlikkuse suurendamine

» Toetus uudismeediale, et to6tada koostdol pdhineva umberkujundamise nimel
» Euroopa uudismeedia foorum

Sihtrihm: Euroopa uudismeediaettevotted, ajakirjanikud ja nendega seotud
organisatsioonid

Uudismeedia on nii majandussektor kui ka avalik huve. Selleks et toota s6ltumatut ja
usaldusvaarset sisu, on uudismeediakanalitel vaja aega, stabiilsust ja ressursse. See
hdlmab vajadust suurendada meedia suutlikkust analiiisida ja kajastada teadusinfot
selliste oluliste Uhiskondlike kusimuste kohta nagu tervishoid ja kliimamuutused. Ometi
on uudismeediasektor seisnud viimastel aastatel silmitsi pidevate muutustega, mis on
tingitud arenevatest tulumudelitest ja digitleminekust. Rahastamisraskustega silmitsi
seistes on meediavaljaanded — eelkdige kohalikul ja piirkondlikul tasandil — pidanud
mdnel juhul oma tegevuse I6petama, mis vOib seada vaikesed turud nn uudiste kdrbe
olukorda. Korrespondente valisriiki l4hetavate meediavaljaannete arv on samuti
vahenenud, mis vOib avaldada kahjulikku mdju pbhjalikule analtlisimisele ja
professionaalsele kajastamisele. COVID-19 kriis vdib neid suundumusi Kiirendada,

% Audiovisuaalsektori ja muude loomesektorite omakapitali kaudu rahastamises esineb hinnangute jargi
399-648 miljoni euro suurune aastane puudujadk. Allikas: Ex-ante evaluation of new financial instruments
for SMEs, mid-caps and organisations from the cultural and creative sectors (,,Kultuuri- ja loomesektori
VKEdele, keskmise turukapitalisatsiooniga ettevdtjatele ning organisatsioonidele mdeldud uute
rahastamisvahendite eelhindamine*), SQW, 2019.

7 Kooskdlas komisjoni ettepanekuga votta vastu maarus, millega luuakse taaste ja vastupidavuse
rahastamisvahend, COM(2020) 408 final. Artiklis8 on sétestatud, et taaste ja vastupidavuse
rahastamisvahendist antav toetus tdiendab muudest liidu fondidest ja programmidest antavat toetust.
Artiklis 22 on sétestatud, et komisjon ja liikmesriigid tagavad tulemusliku koordineerimise taaste ja
vastupidavuse rahastamisvahendi ja muude liidu programmide vahel.




samal ajal kui Euroopa kodanikud loodavad uudismeediale rohkem kui kunagi varem,
mida naitab lugejas-, vaatajas- ja kuulajaskonna suurenemine?.

Komisjon hakkab ellu viima algatust ,NEWS®, et koondada meetmed ja toctada
uudismeediasektorit. Selle algatuse raames vaadeldakse terviklikult uudismeediasektori
ees seisvaid probleeme ja pakutakse viélja sidus lahendus, koondades eri
rahastamisvahendid thise egiidi alla. See suurendab eri rahastamisvahenditest toetatavate
meetmete Uhtsust, ndhtavust ja mdju, austades samal ajal téielikult meedia s6ltumatust.

Komisjon hdlbustab paremat juurdepédésu rahastamisele, soodustades laenude andmist ja
omakapitali kaudu rahastamist:

- likviidsusvahendeid otsivate uudismeediaettevotete puhul lihtsustatakse
juurdepaasu laenudele tanu InvestEU tagatisega kaetusele, tuginedes kultuuri- ja
loomesektori tagatisvahendi ning Euroopa Strateegiliste Investeeringute Fondiga
saadud kogemustele;

- investeeringuid vajavate uudismeediaettevotete puhul seab komisjon eesmargiks
luua InvestEU kaudu omakapitalil pdhinev katseprojekt, millega saab muu hulgas
toetada uudismeediasektorit uuenduslikul viisil, kaasates kaasinvesteerijatena
filantroope, sihtasutusi ja muid erasektori partnereid.

Neid meetmeid taiendavad suutlikkuse suurendamise teenused, mille eesméark on
suurendada investorite ja meedia teadmisi Euroopa uudismeediaturust ning toetada
Euroopa meediavaljaannete, eelkdige kohaliku meedia investeerimisvalmidust. Sellega
luuakse dialoog ja koosto6 vdimalike investoritega ning hdlbustatakse investeerimist.

Lisaks antakse programmi ,,Loov Euroopa‘“ sektoriiilese tegevussuuna raames sihttoetust
koostodpBhistele uudismeediapartnerlustele. Toetustega toetatakse uute arimudelite
katsetamist, eelkdige kohalikus meedias, meediaettevdtete abistamist 4dri- ja
toimetusstandardite  véljatodtamisel, koostoopdhise ja piirililese  ajakirjanduse
edendamist, spetsialistide koolitamist ja liikuvust ning parimate tavade jagamist.
Vdimalikult suure mdju saavutamiseks hdlbustatakse valitud projektide vahelist
vOrgustikutdod.

Komisjon vahetab korraparaselt teavet asjaomase sektoriga, et todtada valja uudismeedia
innovatsioonikava, mis vOib aidata sektoril digitaalmajanduses ja -Uhiskonnas joudsalt
areneda. Selleks loob komisjon Euroopa uudismeediafoorumi, et teha koostéod
sidusrihmadega, sealhulgas meediat reguleerivate asutuste, ajakirjanike esindajate,
iseregulatsiooni organite  (meedia-/pressindukogud), kodanikulhiskonna  ja
rahvusvaheliste organisatsioonidega.

3.  UMBERKUJUNDAMINE

Kéesoleva jao eesmark on edendada Euroopa meediasektori pikaajalist vastupanu- ja
konkurentsivoimet, mis on eelkdige seotud digi- ja roheptdrdega. See on oluline ka
selleks, et toetada sektori tahtsust Ghiskonna vajaduste rahuldamisel ja Euroopa vaartuste
edendamisel.

Zhttps://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinion/index.cfm/Survey/getSurveyDetail/instruments/STA
NDARD/surveyKy/2262
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Nii nagu paljude majandussektorite puhul, on ka meediasektori Umberkujundamisel
kesksel kohal andmetehnoloogia®®. Eelkdige vdimaldavad lugejas-, vaatajas- Voi
kuulajaskonna andmed valdkondades, kus Euroopa Uleilmsed konkurendid on heal
positsioonil — naiteks isikupérastatud sisu loomine ja edendamine — luua uusi
arimudeleid, mis pdhinevad otsesematel suhetel klientidega®®. Uks olulisemaid naiteid on
reklaam, mille puhul internet 1aks 2015. aastal peamise kanalina televisioonist moédda ja
mis on sellest ajast saadik oma juhtpositsiooni pidevalt tugevdanud. 2018. aastal ulatus
internetireklaami  kogusumma Ule 50 miljardi euro, samal ajal kui telereklaami
kogusumma jai alla 40 miljardi euro®.

Samal ajal suureneb koos nutitelefonide kasutamisega Uha ka tarbijaandmete
kattesaadavus. Nutitelefonist uudiste lugejate osakaal on kasvanud 39 %lt 2014. aastal
48 %ni 2020. aastal. See pakub uusi vGimalusi, et luua, reklaamida ja levitada sisu lugeja
vajadustele kohandatud formaadis.

Selles kontekstis on ulimalt oluline andmekaitse pshimétete® jargimine, et tugevdada
uksikisikute pdhidigusi digitaalajastul ja hélbustada ettevotlust, muutes digitaalsel thtsel
turul ettevdtjatele ja avalik-Giguslikele asutustele kehtivad eeskirjad selgemaks.

Ka kujunemisjargus sulbesisu valdkond on sektor, mille potentsiaal on suures osas
kasutamata ning kus voiks luua slnergiat meediasektori ja teiste oluliste Euroopa
sektorite vahel.

Euroopa meediasektor ei tohi rohepdtrde tegemisel maha jaada. Seepérast kehtestatakse
kooskélas Euroopa rohelise kokkuleppe®® eesmarkidega — saavutada 2050. aastaks
Kliimaneutraalsus, siduda majanduskasv lahti ressursside kasutamisest, taastada
bioloogiline mitmekesisus ja vahendada reostust — sektori keskkonnamdju vahendamise
meetmed.

4. MEEDE: uuenduste algatamine Euroopa meedia andmeruumi kaudu ja uute
arimudelite soodustamine

» Meedia andmeruumi loomine, et toetada meediaettevotteid andmete jagamisel ja
uuenduslike lahenduste valjatootamisel
» Euroopa meedia valjavaated: aruanne meediasuundumuste analiilisimiseks

Sihtrihm: Euroopa Kirjastajad, televisiooniteenuste osutajad, raadioteenuste osutajad,
reklaamiagentuurid, meediavaldkonna VKEd, tehnoloogiaarendajad, sisu ja
tehnoloogia valdkonna idufirmad, sisu loojad, tootjad, levitajad

Euroopa  meediaettevitete  uuendusmeelsemaks ja  konkurentsivBimelisemaks
muutumiseks tuleks neil vOimaldada teha paremaid otsuseid ja votta kasutusele
nludisaegsemaid lahendusi, mis pdhinevad andmetest saadud teadmistel. Komisjon teeb
ettepaneku saavutada see nn Euroopa meedia andmeruumi loomise edendamisega. See

2 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ET/TXT/HTML/?uri=CELEX:52020DC0066&from=ET
% https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2020-06/DNR 2020 FINAL.pdf.

3'Euroopa Audiovisuaalsektori Vaatluskeskus.

%2 https://ec.europa.eu/info/law/law-topic/data-protection/data-protection-eu_et

% https://ec.europa.eu/info/strateqy/priorities-2019-2024/european-green-deal et
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algatus tugineb Euroopa andmestrateegiale® ja seda viiakse ellu tiielikus kooskélas
andmekaitsealaste digusaktidega.

Andmeruumid vbivad muuta loojate, tootjate ja levitajate koostod tegemise viisi.
Andmeruumides majutatakse asjakohaseid meediaandmeid, nagu sisu ning lugejas-,
vaatajas- ja kuulajaskonna andmeid ja sisu metaandmeid, samuti muud liiki andmeid
kasutajate kaitumise kohta, mis vdivad olla kasulikud tarbija vajadustele paremini
kohandatud sisu loomisel ja selle tdhusamal levitamisel.

Meedia andmeruumi algatusega, mida rahastatakse programmide ,,Euroopa horisont* ja
,Digitaalne  Euroopa®“ kaudu, toetatakse ajakirjandusvéljaannete kirjastajaid,
televisiooniteenuste  osutajaid, teisi meediaettevotjaid ja tehnoloogiaarendajaid
meediarakendustele pithendatud andmeruumi loomisel. Programm ,,Digitaalne Euroopa“
aitab kaasa andmetaristu kasutuselevotule ja selles maaratakse kindlaks andmete
koostalitlusvbime strateegia. Kooskdlas Euroopa andmestrateegia ja uue horisontaalse
andmehalduse algatusega® integreeritakse sellesse ka andmete haldamiseks ja
todtlemiseks vajalikud tipptasemel vahendid ja teenused, maaratakse kindlaks andmete
jagamise ja kasutamise tingimused, sealhulgas intellektuaalomandi digused, andmekaitse
ja konkurentsieeskirjad. Algatuse loomisel vdetakse arvesse paljude sidusriihmade
seisukonhti.

Andmetaristu peaks olema kattesaadav nii avalik-Oiguslikule meediale kui ka
kommertsmeedia ettevOtjatele, olgu nad suured vOi vdikesed, idufirmad voi
valjakujunenud turuosalised. Naiteks v@iks mitu ELi uudistekirjastajat koondada
konkurentsi  soodustaval viisil ja andmekaitse-eeskirju jérgides oma sisu ja
kliendiandmed, et toota oma riigi lugejas-, vaatajas- ja kuulajaskonnale suunatud
uudiseid, kusjuures asjaomane sisu tolgitakse automaatselt nende oma keelde.
Andmeruum vOiks anda vaartuslikku teavet ka teenuste jaoks, mille eesmark on
suurendada meediasisu (uudiste ja meelelahutussisu) piiritlest leitavust ning lihtsustada
loomevaldkonna VKEde juurdepdasu andmetddtlusressurssidele. Peale selle voib see
vOimaldada kasutada tekkivaid sunergiaid muude loomesektorite (nt kultuuriparandi
andmeruumid) ja majandussektorite  (nt  jaekaubandus, autotddstus) loodud
andmekogumitega.

Lisaks toetab programm ,,Euroopa horisont* meediavaldkonna uuenduslikke rakendusi ja
tehnoloogiaid. Investeeringud modulaarsetesse ja avatud l&htekoodiga taristu
meediakomponentidesse vdivad hdlbustada uute arimudelite tekkimist ning nende
kasutuselevottu traditsioonilises ja uues meedias, millega paraneb kodanike juurdepéas
laiapdhjalisele teabele.

Oma teadmistebaasi suurendamiseks ja tulevaste poliitiliste algatuste jaoks teabe
saamiseks tellib Euroopa Komisjon iga kahe aasta tagant aruande ,,Media Industry
Outlook®. Selles kisitletakse meediasuundumusi alates tehnoloogia arengust kuni uute
tootmis- ja tarbimismudeliteni ning anallitsitakse nende véimalikku mdju Euroopa
meediaturule ja arimudelitele.

5. MEEDE: Euroopa virtuaal- ja liitreaalsuse sektori koalitsiooni edendamine

% https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/european-data-strategy et

% https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/et/ip 20 2102
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» Virtuaal- ja liitreaalsuse sektori koalitsioon eesmérgiga ergutada koost6od eri
sektorite vahel ja tagada Euroopa juhtpositsioon

» Virtuaalreaalsuse meedialabori loomine projektidele, mis kéasitlevad uusi lugude
jutustamise ja suhtlemise viise

Sihtrihm: Euroopa virtuaalreaalsuse ja liitreaalsuse ettevotted ja spetsialistid ning
virtuaal- ja liitreaalsuse rakendusi kasutavad sektorid

Stdbetehnoloogiad ja kvaliteetne sisu vdimaldavad luua uusi rakendusi ja
kasutusvéimalusi ning uusi lugejas-, vaatajas- ja kuulajaskonna kaasamise viise.
Suidbetehnoloogiatega luuakse meeldivamaid ja kaasahaaravamaid kogemusi eri
valdkondades, nagu meedia, meelelahutus, kultuur, tervishoid, disain, arhitektuur,
tootmine, haridus, turism, moet6dstus, koolitus vdi jaekaubandus.

2030. aastaks voivad virtuaalreaalsus ja liitreaalsus lisada maailmamajandusse ligikaudu
1,3 triljonit eurot vdrreldes 39 miljardi euroga 2019. aastal®®.

Kuigi enamik suuri osalisi asub praegu Aasias ja USAs, on ka Euroopal suur potentsiaal
saada selle tehnoloogia valdkonnas turuliidriks®’. Alates 1990. aastatest on ELi
teadusuuringute vahenditest toetatud kokku tle 1 miljardi euroga enam kui 450 projekti,
mis on pihendatud virtuaalreaalsusele ja liitreaalsusele.

Mis puudutab sisu, siis on Euroopal tdnu suurele kultuurilisele mitmekesisusele selge
konkurentsieelis: juhtivad kultuurivaldkonna osalised, nagu ARTE, Veneetsia
filmifestival ja Centre National du Cinema, uurivad ja toetavad aktiivselt
virtuaalreaalsuse potentsiaali. Euroopas on ka kvalifitseeritud ttotajad, kes oskavad
mahtmodelleerida ja luua arvutiga sisu méngutdostuse ja virtuaalreaalsuse animatsiooni
jaoks.

Tuginedes Euroopa loovusele ja tugevale teadusbaasile, on virtuaalreaalsuse ja
liitreaalsuse sisul, tehnilisel lahendusel ja rakendustel potentsiaali kaivitada uuendusi
teistes toostussektorites, néiteks tootlevas toostuses, kus need parandavad tootearendust
ja tootmisprotsesse. Lisaks on neil oluline osa turismisektori Umberkujundamises ning
need aitavad loomemajandusel, nditeks moettostusel voi arhitektuurisektoril, arendada
uusi &rimudeleid, muuta tootmine t6husamaks, vahendades jaatmete teket, ja suurendada
tarbijate kogemusi.

Euroopa virtuaalreaalsuse ja liitreaalsuse sektor kannatab siiski valdkondade, osaliste ja
rakenduste Killustatuse all. Seepérast teeb komisjon ettepaneku luua virtuaalreaalsuse ja
liitreaalsuse koalitsioon, et ergutada valdkondadevahelist koost66d ja vastastikust
rikastamist ning tagada Euroopa juhtpositsioon sellel (liolulisel ja kasvaval turul.
Virtuaalreaalsuse ja liitreaalsuse koalitsioon looks koostoime platvormi, edendades
uhiseid meetmeid ja kohustusi.

Koalitsioon hakkab pdhinema ulatuslikul valdkonnatlesel Iahenemisviisil, mis hélmab
eri sektorite ettevdtjaid, tehnoloogiaarendajaid ja loovisikuid. Koalitsioon kajastaks seda
oskuste mitmekesisust ja koosneks eri sektorite olulistest osalistest, hdlmates valdkondi

% https://www.pwcen.com/en/tmt/economic-impact-of-vr-ar.pdf

87 https://ec.europa.eu/futurium/en/system/files/ged/vr_ecosystem eu_report_0.pdf
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alates sisu tootmisest ja levitamisest kuni tehnoloogia kéttesaadavuse, samuti uuenduste
tegemise ja ettevotluse arendamiseni. See hdlmaks riiklikke voi piirkondlikke
virtuaalreaalsuse ja liitreaalsuse Uhendusi esindavaid liikmeid, eri sektorite esindajaid,
kes voOiksid saada kasu virtuaalreaalsuse ja liitreaalsuse tehnoloogiate laiemast
kasutamisest sisu loomisel ja kasutamisel.

Koalitsioon esitaks 2021. aasta [0puks strateegiadokumendi, milles Kkirjeldatakse
jargmist: a) virtuaalreaalsuse ja liitreaalsuse meediasektoris kasutamise ulatus; b)
virtuaalreaalsuse ja liitreaalsuse meediasektoris kasutuselevotu eesmargid, mis tuleb
saavutada 2026. aastaks; c) konkreetsed kohustused selle kohta, kuidas sektor aitab kaasa
nende eesmarkide saavutamisele.

Algatatakse ka virtuaalreaalsuse meedialabor, et toetada loovat koost6dd nende
projektide elluviimises, mille eesmérk on luua uusi viise lugude jutustamiseks ja
suhtlemiseks virtuaalreaalsuse ja liitreaalsuse kaudu. See v6imaldab eri kutsealarihmi
esindavatel inimestel (ajakirjanikud, filmitegijad, méngudisainerid, programmeerijad,
teadlased) teha koostddd ja Uksteiselt dppida. Rahastatavates projektides keskendutakse
meelelahutuse, kultuuri ja uudiste sisule, samuti virtuaalreaalsuse rakendustele muudes
majandusharudes, nagu turism, ja sellistes valdkondades nagu haridus.

6. MEEDE: kliimaneutraalse audiovisuaalsektori poole

» Parimate tavade struktureeritud vahetamine sektori ning (piirkondlike ja)
riiklike filmi- ja audiovisuaalfondidega

Sihtriihm: Euroopa audiovisuaalsektori ettevotted ja spetsialistid

Meediasektori keskkonnamdju on markimisvaarne. Erinevalt paljudest teistest Euroopa
majandussektoritest on selle sektori CO, heide Euroopas ka meedia tarbimise — eelkdige
voogedastusplatvormide kaudu — pideva kasvu tdttu Giha suurenemas.

Hinnangute kohaselt jadvad audiovisuaalsektori heitkogused vahemikku 35 miljonit tonni
CO, ekvivalenti telesarja puhul kuni 1 000 miljonit tonni CO, ekvivalenti mangufilmi
puhul®. Uks Euroopa mangufilm tekitab keskmiselt 192 tonni CO,. Suurel
rahvusvahelisel (Uhis)toodangul vdib olla palju suurem mdju, mis ulatub kuni mitme
tuhande tonni CO2ni.

Kooskdlas ELi eesmdrgiga saavutada 2050. aastaks kliimaneutraalsus teeb komisjon
tihedat koostodd sektori ning (piirkondlike ja) riiklike filmi- ja audiovisuaalfondidega, et
jagada olemasolevaid parimaid tavasid®® ning leppida kokku Ghised toovahendid ja
keskkonnahoidlikud néuded. Oma ideid ja algatusi kutsutakse esitama ka veebipdhiseid
voogedastusplatvorme, mille CO, jalajalg aina suureneb tarbimise kasvu tottu.

Komisjon hakkab vélja td6tama parimate tavade juhendit keskkonnahoidliku tootmise ja
teenuste osutamise kohta. Jargima hakatakse jarkjargulist tegutsemisviisi, eesmaérgiga

%8 _Euroopa audiovisuaaltostuse keskkonnasiistlikumaks muutmine — parimad strateegiad ja nende
kulud* (avaldatakse 2021. aastal).

% (ks asjakohaseid heade tavade allikaid ja koostddplatvorme on Euroopa kliimapakt, mille Euroopa
Komisjon kuulutab vélja 2020. aasta detsembris.
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suurendada teadlikkust ja innustada sektorit sadstvamaid lahendusi kasutama hakkama.
See taiendab komisjoni digitaalarengu strateegia’® meetmeid, mis kasitlevad selliste
taristute nagu  andmekeskuste ja  telekommunikatsioonivdorkude  muutmist
kliimaneutraalseks, energiatdhusaks ja saastvaks.

4.  VOIMALDAMINE JA VOIMESTAMINE

Eurooplased peaksid olema digikimnendi vdtmetegelased. Hiljutised Euroopa
Oigusaktid, nagu labivaadatud audiovisuaalmeedia teenuste direktiiv ja autoridiguse
reform, aitavad tagada koOigi meediaosaliste, sealhulgas veebiplatvormide suurema
vastutuse meediakasutajate haavatavate rihmade, eelkdige alaealiste kaitsmise eest.
Nendega tugevdatakse ka Euroopa loovisikute 6igusi.

Tuginedes sellele tugevale regulatiivsele keskkonnale, kirjeldatakse selles jaos algatusi,
mis vBimaldavad Euroopa meediaettevotetel ja andekatel inimestel Euroopa ja maailma
turgudel joudsalt areneda. Nendes algatustes vOetakse arvesse seda, et kodanikel peab
olema vdimalik leida ja valida veebis mitmekesist kvaliteetset sisu ning nuldisaegses
meediakeskkonnas sujuvalt ja tulemuslikult orienteeruda.

Kuigi neis algatustes pdoratakse erilist tahelepanu Euroopa noortele, v@imestatakse
nendega mis tahes taustaga ja eri pdlvkondadest eurooplasi, sealhulgas eakaid olema
meediasisu aktiivsed ja Kkriitilised kasutajad.

7. MEEDE: audiovisuaalsisu ulatuslikuma kéattesaadavuse poole kogu ELis

» Dialoogi algatamine audiovisuaalsektoriga, et leppida kokku konkreetsetes
meetmetes, millega parandada piiritilest juurdepdasu audiovisuaalsisule ja selle
kattesaadavust ELis

Sihtrihm: audiovisuaalsektor (tootjad, televisiooniteenuste osutajad, tellitavate
videoteenuste osutajad, levitajad jne), tarbijaorganisatsioonid ja muud huvitatud isikud,
nagu riiklikud filmifondid

COVID-19 kriisi tdttu on audiovisuaalteenuste veebipdhine kasutamine kodudes
hippeliselt suurenenud, samuti on suurenenud kodumajapidamiste valmisolek
investeerida kodus kasutatavatesse meelelahutustehnoloogiatesse. Kriis annab sektorile
vOimaluse jouda veebis laiema sihtrihmani. Hiljuti vastu vOetud maarus sisu

*0 https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/content/european-digital-strategy

' Vastavalt Pwc aruandele ,Global Entertainment & Media Outlook 2020-2024¢ (,,Ulemaailmse
meelelahutus- ja meediasektori véljavaated 2020-2024) peaks 2020. aastal tellitavatest videoteenustest
saadav tulu olema COVID-19 kriisi t6ttu suurem kui Kinopiletite labimutgist saadav tulu ja peaks jargmise
viie aasta jooksul veelgi suurenema, Uletades 2024. aastal piletitulu rohkem kui kaks korda. Samal ajal on
voogedastusteenuste tlemaailmne kéive kasvanud 2020. aastal 26 %.
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kaasaskantavuse kohta** véimaldab Euroopa kodanikel reisida koos sisuga, mille nad on
ostnud v&i tellinud ELis ja mis on juba praktilist kasu toonud®.

Mis puudutab audiovisuaalse vorgusisu kéttesaadavust internetis, siis see vdib
markimisvéarselt suureneda. Aruanne asukohapdhise tdkestuse méaaruse l&bivaatamise
kohta** naitab, et audiovisuaalteoste kataloogid on liikmesriigiti vaga erinevad.
Keskmiselt on koigi liikmesriikide tellitavate videoteenuste kaudu kattesaadavad ainult
14 % filmidest™.

Hiljutine Eurobaromeetri uuring nditab, et enam kui kolmandik internetikasutajatest on
huvitatud audiovisuaalsisu piiritilesest kattesaadavusest*®. Neid jareldusi kinnitavad
Euroopa Audiovisuaalsektori Vaatluskeskuse véarskeimad andmed, mille kohaselt tehakse
ELi filmid tellitavate videoteenuste platvormidel kattesaadavaks keskmiselt koige
rohkem kolmes ELi 27 liikmesriigist*’. See kujutab endast 4rakasutamata potentsiaali ja
mitmekesisust, mida eurooplased vdiksid nautida.

Audiovisuaalsektor peaks saama kasu Euroopast kui oma kohalikust turust ja kasutama
dra uusi tarbimissuundumusi, tehes eri liikmesriikides rohkem teoseid internetis
kattesaadavaks.

Selleks et toetada audiovisuaalsektorit selles Uleminekuprotsessis, kavatseb komisjon
alustada sektoriga dialoogi. See dialoog aitab kokku leppida konkreetsetes meetmetes,
mis vOetakse asukohapdhise tdkestuse madruse l&bivaatamise jarelmeetmetena, et
parandada piiriulest juurdepddsu audiovisuaalsisule ja selle kattesaadavust. See
vBimaldaks sektoril laieneda ja saada juurde uusi lugejaid, vaatajaid ja kuulajaid ning
tuua kasu Euroopa kodanikele, tagades neile suuremad valikuvdimalused.

Dialoogis osalevad audiovisuaalsektori esindajad (tootjad, televisiooniteenuste osutajad,
tellitavate videoteenuste osutajad, levitajad jne), tarbijaorganisatsioonid ja muud
huvitatud isikud, nagu riiklikud filmifondid, ning dialoogi peetakse 2021. aasta jooksul.

2 Euroopa Parlamendi ja néukogu 14.juuni 2017.aasta maarus (EL) 2017/1128 vdrgusisuteenuste
piiritilese kaasaskantavuse kohta siseturul.

* Ringi reisivad eurooplased kinnitavad sageli, kui olulised on eeskirjad reisimise korral. Peaaegu pooled
(49 %) eurooplastest, kellel on tasuta vOi tasuline veebisisuteenuste abonement ja kes on ELi piires
reisinud, on pulddnud seda ELi mdne teise liikmesriigi kilastamise ajal kasutada. Eurobaromeetri
2019. aasta uuring 477a ,,Accessing content online and cross-border portability of online content services -
survey on cross-border portability” (,,VOrgusisu kéttesaadavus ja vorgusisuteenuste piiriiilene
kaasaskantavus — uuring piiriiilese kaasaskantavuse kohta®).

* Komisjoni aruanne Euroopa Parlamendile, ndukogule, Euroopa Majandus- ja Sotsiaalkomiteele ning
Regioonide Komiteele asukohapdhist tokestust késitleva médruse esimese luhiajalist perioodi hélmava
labivaatamise kohta (kéattesaadav aadressil https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/commission-
publishes-its-short-term-review-geo-blocking-regulation).

*® Riigiti on erinevused suured, nditeks Kreeka vaatajatel on juurdepass ainult 1,3 %-le ELis internetis
kéattesaadavatest filmidest, samal ajal kui Saksamaa vaatajatel on juurdepdds 43,1 %-le filmidest. Allikas:
komisjoni talituste téddokument asukohapdhise tGkestuse méadruse esimese lihiajalist perioodi h6lmava
labivaatamise kohta.

*® Eurobaromeetri kiiruuring nr 477a (2019).

*" Euroopa Audiovisuaalsektori Vaatluskeskus, ,Film and TV content in VOD catalogues 2020
Edition* (,,Filmid ja telesisu tellitavate videoteenuste kataloogide 2020. aasta viljaandes*).
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Dialoogi kéigus vdiks kindlaks madrata voimalikud erieesmargid audiovisuaalteoste
leviku suurendamiseks kogu EL.is ja eesmérkide saavutamise viisid.

Komisjon jalgib koost60s audiovisuaalsektoriga erieesmérkide saavutamisel tehtud
edusamme ja teeb otsuse jarelmeetmete kohta, hinnates eri vOimalusi, sealhulgas
seadusandlikku sekkumist.

Samal ajal peaksid kinod jd&ma kultuuriasutusteks, mis pakuvad paremaid vdimalusi
sotsiaalseks suhtluseks. Selleks uurib komisjon programmi ,,Loov Euroopa“ MEDIA
alaprogrammi kaudu voimalusi, kuidas julgustada kinosid pakkuma kinoskéijatele veelgi
stigavamaid elamusi.

8. MEEDE: Euroopa meediatalentide arendamine

» Uued mentorlusprogrammid Euroopa meediatalentidele

» MEDIA Oppelaagrid, mis pakuvad noortele meediaspetsialistidele praktilist
intensiivkoolitust

» Kampaania, mis kasitleb mitmekesisust kaamera ees ja kaamera taga

» MEDIA turulepaasuportaal (MEDIA Market Gateway), mille eesméark on otsida
ules Euroopa koige paljutdotavamad meediasektoris tegutsevad idufirmad ja
aidata neil edu saavutada

» 1du- ja kasvufirmadele avatud loomingulised uuenduslaborid

Sihtrihm: Euroopa audiovisuaalvaldkonna spetsialistid, uuendusmeelsed Euroopa
meediaettevotted (audiovisuaalsektorist ja mujalt)

Meediasektori konkurentsivéime keskmes on anded, olenemata sektorist ja nende
asukohast Euroopas.

Teatavad kutsealad leitakse siiski ikka wveel olevat modnele (hiskonnariihmale
kattesaamatud. Seda nditab naiteks naiste alaesindatus audiovisuaalsektori
otsustustasandi ametikohtadel*®.

Komisjon siivalaiendab mentorlustavasid, mis on viimastel aastatel programmi ,,Loov
Euroopa®“ MEDIA alaprogrammi kaudu audiovisuaalsektorile méératud toetusi saanud
koolitusprojektides vaga edukana esile kerkinud*. Sellised mentorlusprogrammid
tootatakse vélja eri vormides, kasutades dara koiki digitehnoloogia pakutavaid
loomingulisi ja drivdimalusi.

Lisaks algatatakse teavituskampaania eesmérgiga edendada mitmekesisust nii kaamera
ees kui ka selle taga, et soodustada mitmekesisemat esindatust ning lisada uusi ideid,
lugusid ja hididli. Kampaania toetab komisjoni teatist ,,Vorddiguslik liit: ELi
rassismivastane tegevuskava 2020-2025“*°, samuti ELi strateegiat LGBTIQ-inimeste

*® Vastavalt ELi soolise vorddiguslikkuse strateegiale 2020-2025 jitkab komisjon programmi ,,Loov
Euroopa® raames soolist vorddiguslikkust edendavate projektide toetamist, sealhulgas projekti ,,Muusika
liigutab Euroopat™ raames, ning esitab jirgmise MEDIA alaprogrammi osana audiovisuaalsektori soolise
vorddiguslikkuse strateegia, mis hdlmab rahalist toetust, struktureeritud dialoogi, mentorlust ja koolitust
naisreZissooridele, -produtsentidele ja -stsenaristidele.

49 https://eacea.ec.europa.eu/creative-europe/actions/media/training_en

% https://ec.europa.eu/info/policies/justice-and-fundamental-rights/combatting-discrimination/racism-and-
xenophobia/eu-anti-racism-action-plan-2020-2025 et

17



https://eacea.ec.europa.eu/creative-europe/actions/media/training_en
https://ec.europa.eu/info/policies/justice-and-fundamental-rights/combatting-discrimination/racism-and-xenophobia/eu-anti-racism-action-plan-2020-2025_et
https://ec.europa.eu/info/policies/justice-and-fundamental-rights/combatting-discrimination/racism-and-xenophobia/eu-anti-racism-action-plan-2020-2025_et

vorddiguslikkuse kohta ELis® ning romade vérddiguslikkust, kaasamist ja osalemist
kasitlevat ELi strateegilist raamistikku®?.

Inspireerivate eeskujude esiletdstmine on oluline samm nendele kutsealadele juurdepéasu
edendamisel kutseprofiilide suurema mitmekesisuse kaudu. Seega on kampaania eesmark
juhtida téhelepanu Euroopa spetsialistidele, et edendada suurt hulka kutsealasid ning
julgustada naisi ja ebasoodsas olukorras olevaid dhiskonnariihmi, nagu puuetega
inimesed vOi vahemusrihma rassilise vOi etnilise taustaga inimesed, neid
karjaarivoimalusi kaaluma.

Lisaks tugevdatakse programmi ,,Loov Euroopa“ oskuste arendamise algatusi selliste
intensiivsete koolituskursuste (MEDIA Oppelaagrite) korraldamisega, kus noored
meediatalendid kogu Euroopast saavad praktilisi kogemusi sellistes valdkondades nagu
uuenduslik lugude jutustamine, uued drimudelid ja uued tootmisjargsed tehnoloogiad,
ning kattesaadava sisu pakkumise oskusi.

Programmi ,,Loov Euroopa*“ MEDIA alaprogrammi raames iihendatakse joud ka teiste
algatustega, nagu ,,Innovatsiooniradar“53, Latartup Europe:“54 ja ,,Media Motor Europe“55
koordineerimis- ja toetusmeede, et leida Ules meediakeskkonnas tegutsevad Euroopa
koige paljutdotavamad idufirmad. Selleks esitatakse algatuse ,,Startup Europe® raames
osalemiskutse loomingulistele ja meediatehnoloogia kogukondadele, et koostada
Ulevaade paljutdotavatest ettevdtmistest.

Programmi ,,Loov Euroopa“ MEDIA alaprogramm pakub neile ettevotetele kasvulava ja
aitab neil kiiresti muutuvas audiovisuaalsektoris joudsalt areneda. Sellistele ettevotetele
tuleks kasuks tdhustatud juurdepdds programmi ,,Loov Euroopa“ MEDIA alaprogrammi
raames antavale turutoetusele turulepéasuportaali MEDIA Market Gateway kaudu. See
hdlmab aktiivset ettevalmistust, sealhulgas juhendamist ja ndustamist turusuundumuste
ja -positsiooni valdkonnas, ériplaane ning turustamisstrateegiaid, et kasutada
maksimaalselt &ra kombineeritud fulsilist ja virtuaalset kohalolekut kdige olulisematel
ulemaailmsetel meediaturgudel (Berlinale, Cannes, Veneetsia, Gamescom, VR Days jne)
Euroopa margise all.

Idu- ja kasvufirmad saavad v@imaluse osaleda loovus- ja uuenduslaborites, mis on
programmi ,,Loov Euroopa* valdkonnaiilese tegevussuuna uus algatus. See toob kokku
meedia ja muud loomesektorid (nt muusika, Kirjastamine) ning selle raames katsetatakse
andmete, virtuaalreaalsuse ja liitreaalsuse ning muude tehnoloogiatega, et todtada valja
uut sisu, uusi arimudeleid, uusi oskusi, edendada mitmekesisuse kaasamist ja kestlikkust
ning suurendada lugejas-, vaatajas- ja kuulajaskonna kaasatust.

5! https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/et/ip_20_2068

52 https://ec.europa.eu/info/policies/justice-and-fundamental-rights/combatting-discrimination/roma-
eu/roma-equality-inclusion-and-participation-eu_et

53 https://www.innoradar.eu/

% https://startupeuropeclub.eu/

% https://cordis.europa.eu/project/id/871552
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Oluline on markida, et meediavaldkonna uuendusmeelsed idufirmad ja VKEd saavad
taotleda programmi ,Euroopa horisont“ raames antavat toetust ka Euroopa
Innovatsioonindukogu®® ning Euroopa Innovatsiooni- ja Tehnoloogiainstituudi kaudu®".

9. MEEDE: kodanike voimestamine

» Audiovisuaalmeedia teenuste direktiivis satestatud uute meediapadevusega
seotud kohustuste (meediapadevuse t0ovahendid ja liikmesriikidele mdeldud
suunised) praktiline taitmine

» Alternatiivsete meediasisu koondamise teenuste loomise toetamine

Sihtriihm: Euroopa kodanikud, eelkdige nooremad inimesed; videojagamisplatvormid

Meediapéadevus on hadavajalik, et vBimestada kodanikke tdnapdeva meediakeskkonnas,
ning seda tuleks toetada eri programmide ja algatustega, nagu on Kirjeldatud Euroopa
demokraatia tegevuskavas. Selles réhutatakse meediapadevuse tahtsust desinformatsiooni
vastu voitlemisel ja sellega edendatakse koost6dd selles valdkonnas.

Meediapadevus hdlmab kdiki tehnilisi, kognitiivseid, sotsiaalseid, Uhiskondlikke ja
loomingulisi vBimeid, mis vdimaldavad kodanikel meediale juurde p&&seda, sellesse
Kriitiliselt suhtuda ja sellega suhelda. Meediapadevus on oluline ka selleks, et vdimestada
tarbijaid tegema teadlikke otsuseid ning toetada neid sadstvamate ja
keskkonnas@bralikumate tarbimisharjumuste omaksvotmisel. Meediapadevus tuleks
integreerida koolide dppekavadesse, et lapsed Gpiksid meediateenuseid vastutustundlikult
kasutama ning oleksid internetivagivalla ja desinformatsiooni ohuga toimetulemiseks
paremini ettevalmistatud.

Labivaadatud audiovisuaalmeedia teenuste direktiivis on satestatud erimeetmed, et aidata
parandada kodanike meediapadevust. Direktiivis on satestatud, et liikmesriigid peaksid
edendama meediapéadevuse arendamist ja vétma selleks meetmeid (ning andma sellistest
meetmetest aru komisjonile, tuginedes komisjoni suunistele, milles mééaratakse kindlaks
selliste aruannete ulatus), ning et videojagamisplatvormid peaksid kehtestama tGhusad
meediapadevuse meetmed ja vahendid ning suurendama kasutajate teadlikkust nendest
meetmetest ja vahenditest.

Nende audiovisuaalmeedia teenuste direktiivi satete tohus rakendamine on véga oluline
meediapaddevuse  edasiarendamiseks ja  sisu  kattesaadavuse  parandamiseks
litkmesriikides. Uute kohustuste praktilise taitmise tagamiseks, eelkdige internetis, tootab
komisjon seega koos audiovisuaalmeedia teenuste Euroopa regulaatorasutuste riihma
(ERGA) ja teiste ekspertidega ning dialoogis videojagamisplatvormidega vélja
toovahendid, et suurendada kasutajate teadlikkust, parandada nende hadavajalikke oskusi
ja valikuvdimalusi ning aidata kasutajatel saada videojagamisplatvormidel
mitmekesisemat meediasisu.

See algatus peaks olema eriti kasulik noorematele kasutajatele, kes tuleks téielikult
kaasata algatuse valjatootamisse. Sel p6hjusel loob komisjon Glidpilastest ja noortest
ajakirjanikest koosneva ajutise katserihma, et t06vahendeid katsetada ja tutvustada.
Katserihm on sooliselt tasakaalustatud, kaasav ja mitmekesine. Sellise lahenemisviisiga
tagatakse, et toovahendid rahuldavad ka tegelikult nooremate kasutajate vajadusi ja

%6Vt Euroopa Innovatsioonindukogu katseprojekt: https://ec.europa.eu/research/eic/index.cfm

5 https://eit.europa.eu/
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suurendavad nende mojuvdimu veebikeskkonnas, sealhulgas vdideldes sooliste,
kultuuriliste, usuliste voi seksuaalsetel eelistustel pdhinevate stereotlilipide vastu.
Tdovahendite rakendamist kasitletakse ka audiovisuaalmeedia teenuste direktiivi
meediapadevuse aruannetes, mille ulatus mé&aratakse kindlaks komisjoni 2021. aastal
avaldatavates suunistes.

Osana nendest meetmetest suurendab komisjon oma tegevust ka jargmise Euroopa
meediapaddevuse néddala raames, et muuta see veelgi mdjukamaks ja kaasavamaks.
Sellega seoses uurib komisjon vdimalusi edasiseks koostooks asjaomaste rahvusvaheliste
organisatsioonidega.

Kavandatud meetmed on taielikult kooskdlas digidppe tegevuskava (2021-2027)®
eesmérkidega ja taiendavad neid. Tegevuskava eesmark on muuta haridus veelgi rohkem
vajadustele vastavaks, et aidata Oppijatel arendada suutlikkust suhtuda teabesse
kriitiliselt, seda filtreerida ja hinnata, eelkdige selleks, et tuvastada desinformatsiooni ja
tulla toime teabe tilekiillusega ning arendada finantskirjaoskust>”.

Programm ,,Euroopa horisont* aitab parandada ka kodanike poliitilist osalust, edendades
hédavajalikku digikirjaoskust ja juurdepadsu mitmekesisele meediasisule.

Selleks et neid meetmeid téiendada, toetab komisjon teadusuuringuid ja uuendustegevust
taiustatud otsingu-, avastamis- ja koondamismeetodite valdkonnas, et hdlbustada selliste
sOltumatute alternatiivsete uudiste koondamise teenuste loomist, mille kaudu saab
pakkuda mitmesuguseid kattesaadavaid teabeallikaid.

Programmi ,,Loov Euroopa®“ MEDIA alaprogrammi 30. aastapdeva raames 2021. aastal
suurendatakse lugejas-, vaatajas- ja kuulajaskonna, eelk@ige noorte teadlikkust Euroopa
sisust. Algatatakse kampaania, millega levitatakse noorematele pdlvkondadele teavet
Euroopa sisu rikkuse ja mitmekesisuse kohta, tutvustades programmi raames toetatavaid
edulugusid, projekte ja talente.

10. MEEDE: Euroopa meediaturu toimimise tagamine

» Euroopa meediat reguleerivate asutuste koostdoraamistiku tugevdamine
audiovisuaalmeedia teenuste Euroopa regulaatorasutuste rihmas (ERGA)

Sihtriihm: Euroopa meediat reguleerivad asutused, Euroopa audiovisuaalmeedia sektor
ja turuosalised

Labivaadatud audiovisuaalmeedia teenuste direktiivi ja ajakohastatud autoridiguse
raamistiku kesksed eesmérgid on olnud luua koigile audiovisuaalmeedia osalistele
vordsed voimalused ning loovisikutele ja sisusse investeerijatele diglane keskkond.

Néiteks selleks, et tagada televisiooniteenuste osutajate ja tellitavate videoteenuste
platvormide vaheline aus konkurents Euroopa sisu edendamisel ja sellesse

%8 https://ec.europa.eu/education/education-in-the-eu/digital-education-action-plan_et

% Meediapadevuse tahtsust réhutati ka Euroopa 2020. aasta oskuste tegevuskavas, milles nahti ette, et
komisjon tootab koos liikmesriikidega valja téiskasvanuhariduse Euroopa tegevuskava uued prioriteedid.
Selle eesmérk on tdiendada uuendatud strateegilist raamistikku Gleeuroopaliseks koostddks hariduse ja
koolituse alal ning toetada URO kestliku arengu eesmérgi saavutamist.
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investeerimisel, ndutakse ldbivaadatud audiovisuaalmeedia teenuste direktiivis, et
tellitavate videoteenuste platvormid tagaksid oma kataloogides Euroopa paritoluga teoste
30 % osakaalu.

Nende eesmadrkide saavutamise tagamise seisukohast on kdige tdhtsam l&bivaadatud
audiovisuaalmeedia teenuste direktiivi ja autoridiguse eeskirjade tdhus ja (htne
rakendamine riigi tasandil. Samal ajal on véga oluline tagada, et meediavaldkonna
osaliste immateriaalset vara Kkaitstakse nende intellektuaalomandi &iguste tdhusa
jargimise tagamise kaudu.

Mis puudutab labivaadatud audiovisuaalmeedia teenuste direktiivi, siis peavad
litkmesriigid ja eelkdige nende meediavaldkonda reguleerivad asutused nduetekohaselt
jalgima uute eeskirjade korrektset kohaldamist ja vajaduse korral tagama nende
taitmise®. Selleks on vaja eelkdige jargmist:

e Euroopa péritolu sisu jagamise kohustuste Uhtne tditmine tellitavate teenuste
kataloogides (tuginedes ka komisjoni hiljuti valja antud suunistele)®;

e FEuroopa péritolu teoste esiletoomist késitlevate uute eeskirjade htne
kohaldamine, andes vélja praktilisi lisasuuniseid ja soodustades dldist huvi
pakkuva sisu esiletoomise Gihiste meetodite rakendamist®;

¢ videojagamisplatvormide uute kohustuste thus taitmise tagamine.

Sellega seoses hindab komisjon, kas ERGA raames tehtavat koostédd on vaja tugevdada,
tagamaks et selle vorm ja ulatus aitavad kaasa uute meediaeeskirjade tGhusale
toimimisele praktikas ning nende abil on vdimalik lahendada uusi meediaturgudel
esilekerkivaid probleeme. Selleks teeb komisjon ka edaspidi kokkuvotteid piirililese
koostdd parimatest tavadest, jalgides tahelepanelikult, kuidas jargitakse ERGA
vastastikuse mdistmise memorandumit, mis sélmitakse aasta I8pus.

Vastastikuse mdistmise memorandum on valdkondlik ja vabatahtlik koostodmehhanism,
mis pdhineb Euroopa meediat reguleerivate asutuste ainulaadsetel eksperditeadmistel.
See holmab spetsiifilisi koostd6- ja teabevahetusmehhanisme Euroopa meediat
reguleerivate asutuste jaoks, et tegeleda labivaadatud audiovisuaalmeedia teenuste

% | isaks uutele eeskirjadele kohaldatakse audiovisuaalmeedia teenuste osutamisel esinevate ebaausate
kaubandustavade, naiteks eksitavate ja agressiivsete tavade suhtes direktiivi 2005/29/EU, mis kasitleb
ettevGtja ja tarbija vaheliste tehingutega seotud ebaausaid kaubandustavasid siseturul (nn ebaausate
kaubandustavade direktiiv), kui need tavad ei ole hdlmatud audiovisuaalmeedia teenuste direktiivi satetega.
Madruse (EL) 2017/2394 kohane tarbijakaitsealase koostdd vOrgustik kindlustab ELi tarbijadiguse
jargimise tagamise liidusiseste ja kogu liitu hGlmavate rikkumiste korral.

61 Audiovisuaalmeedia teenuste direktiivi artikli 13 I6ike 7 kohased suunised Euroopa
péritolu teoste osakaalu arvutamise kohta tellitavate teenuste kataloogides ning véikese

vaatajas- ja kuulajaskonna ning véikese kédibe méaéaratluse kohta (https:/eur-
lex.europa.eu/legal-
content/EN/TXT/?uri=uriserv:0J.C_.2020.223.01.0010.01.ENG&toc=0J:C:2020:223:TOC).

62 | abivaadatud audiovisuaalmeedia teenuste direktiivi artiklis 7a on satestatud, et liikmesriigid v6ivad
vOtta meetmeid, et tagada dldist huvi pakkuvate audiovisuaalmeedia teenuste sobiv esiletoomine, et
saavutada sellised eesmérgid nagu meedia mitmekesisus, véljendusvabadus ja kultuuriline mitmekesisus.
Selle sdtte alusel loodi 2020. aastal spetsiaalne audiovisuaalmeedia teenuste Euroopa regulaatorasutuste
rihma (ERGA) allrihm, et aidata kaasa Uhise arusaama kujunemisele selle kohaldamisalast ja v8imalikest
regulatiivsetest meetoditest, mida liikmesriigid v8ivad selles valdkonnas kasutada.
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direktiivi rakendamisega seotud praktiliste klsimuste ja piiritileste juhtumitega, mis
kuuluvad nende pédevusse. Konealune algatus, milles keskendutakse eelkdige
ldbivaadatud audiovisuaalmeedia teenuste direktiivi eespool nimetatud regulatiivsetele
uuendustele, tdiendab digiteenuste Oigusaktiga loodavat internetipdhiste teenuste
horisontaalset juhtimissiusteemi. Komisjon hindab 2021. aasta |8puks vastastikuse
mdistmise memorandumi toimimist ja esitab vajaduse korral parandusettepanekud.

Lisaks uurib komisjon koostéds liikmesriikide, nende filmifondide ja ERGAga ning
tellitavate videoteenuste platvorme kaasates edasisi vOimalusi, kuidas edendada
tellitavate videoteenuste kataloogides mitmekesisust. Kooskdlas audiovisuaalmeedia
teenuste direktiivi eesmérgiga julgustada televisiooniteenuste osutajaid kaasama oma
teenustesse piisaval madral Uhistoodanguna toodetud Euroopa péritolu teoseid vOi
vélismaise péritoluga Euroopa teoseid, on sihiks leppida kokku vabatahtlikes
eesmarkides, et suurendada selliste teoste esindatust ka tellitavate videoteenuste
kataloogides. See tugevdab vastastikku programmi ,Loov Euroopa“ MEDIA
alaprogrammi eesmérki suurendada selliste teoste levikut kdigil levitamisplatvormidel.

Euroopa meediaturu hea toimimise tagamiseks on vaja tegeleda ka autoribigusega
kaitstud sisu piraatlusega, mis on hoolimata mdningasest vahenemisest endiselt oluline
probleem®. Uute ebaseaduslike drimudelite tekkimine on sektorile suureks ohuks®*.

Komisjon on v@tnud kohustuse tagada intellektuaalomandi diguste tGhusam jargimise
tagamine digikeskkonnas, nagu on kirjeldatud intellektuaalomandi tegevuskavas®.
Komisjon alustab eelkBige arutelusid sektoriga, et vélja selgitada, kuidas saaks
olemasolevaid piraatlusevastaseid meetmeid, nditeks ettekirjutusi, muuta tbhusamaks ja
hdlpsamini kattesaadavaks, eelkdige selleks, et tulla toime interneti kaubandustasandi
rikkumiste dinaamilise ja piirideta olemusega. Sellega seoses pOo6ratakse
intellektuaalomandi tegevuskavale tuginedes erilist tédhelepanu riiklike tditevasutuste
vahelise koostd0 ja piiritilese nuete taitmise tagamise edendamisele.

5. KOKKUVOTE

Ké&esoleva teatisega esitab komisjon tervikliku visiooni meediasektorist ja sellest, kuidas
kasutada &ra t6elise Euroopa meediaturu potentsiaali ja kohaneda digikimnendiga.

Meetmeid rakendatakse tihedas koostdos liikmesriikide, Euroopa Parlamendi,
meediasektori ja kdigi huvitatud sidusrihmadega. Selles mdttes on kaesolev teatis

63 pastatel 2017-2018 vahenes ldine piraatsisu kéttesaadavus muusika puhul 32 %, filmide puhul 19 % ja
telesisu puhul 8 %. Allikas: Euroopa Liidu Intellektuaalomandi Amet, ,,Online copyright infringement in
the EU. Music, films and TV (2017-2018), trends and drivers“ (,,Autoridiguste veebipdhine rikkumine
ELis. Muusika, filmid ja telesaated (2017-2018), suundumused ja ajendid*‘). November 2019.

® Euroopa Liidus (EL 28) vaatab hinnanguliselt 3,6 % elanikkonnast (13,7 miljonit inimest) internetist
voogedastatud telesaateid, mis on périt volitamata veebiallikatest. Hinnangute jérgi teeniti volitamata IP-
televisiooni tellimuste turul 2018. aastal Euroopa Liidus 941,7 miljonit eurot tulu. Allikas: ,,Illegal IPTV in
the EU* (,,Ebaseaduslik IP-televisioon ELis*), EUIPO, november 2019. Intellektuaalomandi diguste parem
jargimise tagamine aitab lahendada ka audiovisuaalse spordisisu piraatlusest tulenevaid spetsiifilisi
probleeme. Vt komisjoni deklaratsioon spordilrituste korraldajate kohta, mis on lisatud Euroopa
Parlamendi seadusandlikule resolutsioonile direktiivi kohta, mis kasitleb autoriGigust digitaalsel uhtsel
turul (https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-8-2019-0231_ET.html).

8 https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/et/ip 20 2187
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konkreetne tegevuskava, mis késitleb meediat kui kultuuri ja loomingulise dkoststeemi
0sa, eesmaérgiga saada kasu digipdérdest ja suurendada valdkonna konkurentsivdimet.
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Meede

Allmeede

Esialgne ajakava

1. MEEDE: lihtsam juurdepaés EL.i toetusele » Uus interaktiivne vahend, » 2021. aasta
mis juhendab esimene kvartal
meediaettevotteid
mitmesuguste
toetusvahendite abil
2. MEEDE: MEDIA INVEST, mille eesmark on » Sihtotstarbeline » Alates 2022. aasta
suurendada investeeringuid omakapitaliinvesteeringute esimesest poolest
audiovisuaalsektorisse platvorm Euroopa
audiovisuaaltoodete
tootmise ja levitamise
strateegiate edendamiseks
» Investeerimiskava » Alates 2021. aasta
véljatootamine investorite teisest poolest
suutlikkuse suurendamise ja
ettevitete
investeerimisvalmiduse
kaudu
3. MEEDE: algatus ,, NEWS“: meetmete » Parem juurdepaas » Alates 2022. aasta
koondamise ja uudismeediasektori toetamise rahastamisele laenude ja esimesest poolest
algatus omakapitali katsealgatuse
kaudu
» Investorite ja meedia » Alates 2021. aasta
suutlikkuse suurendamine teisest poolest
» Toetus uudismeediale, et
tootada koostodl pdhineva » Alates 2021. aasta
Umberkujundamise nimel teisest poolest
» Euroopa uudismeedia
foorum
> Alates 2021. aasta
esimesest poolest
4. MEEDE: uuenduste algatamine Euroopa » Meedia andmeruumi » Alates 2022. aasta
meedia andmeruumi kaudu ja uute arimudelite loomine, et toetada esimesest poolest
soodustamine meediaettevdtteid andmete
jagamisel ja uuenduslike
lahenduste valjatdotamisel
» Euroopa meedia
véljavaadete aruanne > Alates 2021. aasta
teisest poolest
5. MEEDE: Euroopa virtuaalse ja liitreaalsuse » Virtuaalse ja liitreaalsuse » 2021. aasta teine
sektori koalitsiooni edendamine sektori koalitsioon pool
eesmargiga ergutada
koost6dd eri sektorite vahel
ja tagada Euroopa
juhtpositsioon »  Alates 2022. aasta
» Virtuaalreaalsuse esimesest poolest
meedialabori loomine
projektidele, mis késitlevad
uusi lugude jutustamise ja
suhtlemise viise
6. MEEDE: kliimaneutraalse meediasektori poole »  Struktureeritud koost6o » Alates 2021. aasta

foorum sektori ning
(piirkondlike ja) riiklike

esimesest poolest
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filmi- ja
audiovisuaalfondidega

7. MEEDE: audiovisuaalsisu ulatuslikuma
kattesaadavuse poole kogu ELis

Dialoogi algatamine
audiovisuaalsektoriga, et
leppida kokku konkreetsetes
meetmetes, millega
parandada piiritilest
juurdepéasu
audiovisuaalsisule ja selle
kéttesaadavust ELis

Alates 2021. aasta
esimesest poolest

8. MEEDE: Euroopa meediatalentide arendamine

Uued mentorlusprogrammid
Euroopa meediatalentidele
MEDIA &ppelaagrid, mis
pakuvad noortele
meediaspetsialistidele
praktilist intensiivkoolitust
Kampaania, mis késitleb
mitmekesisust kaamera ees
ja kaamera taga

MEDIA turulepéésuportaal
(MEDIA Market Gateway),
mille eesmark on otsida ules
Euroopa kdige
paljutdotavamad
meediasektoris tegutsevad
idufirmad ja aidata neil edu
saavutada

Idu- ja kasvufirmadele
avatud loomingulised
uuenduslaborid

Alates 2021. aasta
teisest poolest

Alates 2022. aasta
esimesest poolest

Alates 2021. aasta
teisest poolest

Alates 2021. aasta
esimesest poolest

Alates 2021. aasta
teisest poolest

9. MEEDE: kodanike vdimestamine

Audiovisuaalmeedia
teenuste direktiivis
satestatud uute
meediapadevusega  seotud
kohustuste (meediapadevuse
todvahendid ja
lilkmesriikidele moeldud
suunised) praktiline taitmine
Alternatiivsete  meediasisu
koondamise teenuste
loomise toetamine

2021. aasta neljas
kvartal

Alates 2022. aasta
teisest poolest

10. MEEDE: Euroopa meediaturu toimimise
tagamine

Euroopa meediat
reguleerivate asutuste
koostddraamistiku
tugevdamine
audiovisuaalmeedia teenuste
Euroopa regulaatorasutuste
rihmas (ERGA)

Alates 2021. aasta
esimesest
kvartalist
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